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Forord

Dette speciale sxtter fokus pa den politiske forbruger, og hvordan poli-
tisk forbrug former sig i Danmark. Endvidere vil politisk forbrug blive
forbundet med toj og mode, og hvorvidt der er perspektiver i at kombi-
nere dette med markedsforing. Jeg har udarbejdet specialet fra februar til
juli 2005, men ikke uden hjzlp og inspiration.

I forbindelse med tilblivelsen af dette speciale vil jeg derfor gerne takke
Anders Horsbol for fortrinlig og kyndig vejledning. Ligeledes vil jeg takke
interviewpersonerne, hvis deltagelse bl.a. har gjort det muligt for mig at
gennemfore specialet. Ikke mindst ogsa tak til Malene Charlotte Larsen
og Karina Velling Olesen for konstruktive kommentarer og sparring, nar
jeg havde brug for det, samt tak for korrekturlesningen til Karina. Ogsa
en tak til Ninna Jorgensen, som hjalp med korrekturlesning af bilag, og
endelig tak til Henrik Askanius for grafisk design og bogomslag.

Sanni Jorgensen
Aalborg, Juli 2005



Abstract

"Political consumption in relation to clothes”

In this master’s thesis I would like to do a research on political consump-
tion in relation to clothes. I have a main question which I will answer
through the assignment, and this is: In which extent do consumers act
as political consumers, or wish to do so in relating to clothes? If they do,
does this type of political consumption differ from other kinds of poli-
tical consumption? I also have two subquestions concerning consumers’
use of labelling schemes and marketing with a political profile. Through
the master’s thesis, I will use a discourse perspective which will allow me
to look at political consumption from a wide as well as from a narrow
point of view.

First, I will describe the different players in the range of political con-
sumption, and these players are: political consumers, political compa-
nies, media, NGO’s and finally food products which is the product group
mostly connected with ecology and consideration for the environment.
Following, I will focus on clothes and examine which media are dealing
with clothes and how they represent them.



Then I will combine political consumption with clothes and look at
which positive and negative initiatives there have been made towards
this combination. This will be the basis for my further analysis, where I
empirically will research the answers to my introductory questions. To do
this empirical research, I have conducted a focus group interview with
five participants and three individual interviews.

In view of the analysis I discovered that the interview participants did not
act as political consumers in relation to clothes, but they are open to the
opportunity to do so. Secondly, I discovered that political consumption
in relation to clothes does differ from other kinds of political consump-
tion in several ways. Relating to consumers’ use of labelling schemes, I
discovered that the interview participants only looked for the state-con-
trolled ecology label when they did their grocery shopping, and did not
use any of the other labelling schemes. Pertaining to marketing with a
political profile, the analysis showed that the basis was there, because the
interview participants were keen on the thought of taking environment
or ethics into consideration when buying clothes.



Indhold

Indledning

PROBLEMSTILLING
PROBLEMFORMULERING

Metode

DISKURSPERSPEKTIV | SPECIALET
Pa tvaers af tilgangene
OPBYGNING AF SPECIALE
Fase 1: Baggrund
Fase 2: Tgj & mode
Fase 3: Politisk forbrug & taj
Fase 4: Analyse
Fase 5: Et markedsferingsperspektiv

Fase 1: Baggrund

POLITISK FORBRUG
Politikken i politisk forbrug
POLITISK FORBRUGER
Hvem er den politiske forbruger?
Den politiske forbrugers rolle
POLITISK VIRKSOMHED
MYNDIGHEDER
Markningsordninger
NGO’ER
Politiske forbrugerorganisationer i Danmark?
MEDIER
FODEVARER
DISKURSER OM POLITISK FORBRUG
KVALITATIVE UNDERS@GELSER
Christine Sestoft: “Med hensyn til den polistiske forbruger”
Bente Halkier: “Politiseringen af forbrug i risikosamfundet”

Fase 2: Tgj & mode
T@) OG MODE | DANMARK
Diskurser i forbindelse med tgj og mode i Danmark
Fase 3: Politisk forbrug & tgj

NEGATIVT POLITISK FORBRUG | FORHOLD TIL TQ)
POSITIVT POLITISK FORBRUG | FORHOLD TIL T@J

12

13
16

47

47
49

52

52
54



Fase 4: Analyse

METODE TIL EMPIRI
Derfor bade fokusgruppeinterviews og individuelle interviews
Overvejelser i forbindelse med fokusgruppeinterviews
Udformning af fokusgruppeinterview
Vudering af fokusgruppeinterviewene
Overvejelser i forbindelse med individuelle interviews
Databehandling

ANALYSESTRATEGI

FORHANDLINGER | FORHOLD TIL DAGLIGVARER
Markningsordninger

FORHANDLINGER | FORHOLD TIL T@)J
Italesaettelser i forhold til diskurser

MULIGHED FOR POLITISK FORBRUG | FORHOLD TIL T@J?

FOHANDLINGER | FORHOLD TIL T@) MED POLITISK HENSYN
Organisationsstegtte via tgjkab

OPSAMLING

Fase 5: Et markedsfaringsperspektivt

UDFORDRINGEN
MARKEDSF@RINGEN AF ET T@JMARKE DER VISER POLITISKE HENSYN

Konklusion
Litteraturliste

Bilag

BILAG 1; TOMMY HILFIGER REKLAME
BILAG 2: DANSK R@DE KORS TOP
BILAG 3: INTERVIEWGUIDE
BILAG 4: INTERVIEW TRANSKRIPTIONER
Interview 1: Fokusgruppe
Interview 2: Flemming
Interview 3: Britta
Interview 4: Thorkild

99

103

104
106
107
109
109
143
154
163



Indledning

Indledning

Shells patenkte dumpning af "Brent Spar’ 1 Nordatlanten og den franske
president Jacques Chiracs atomprovesprangninger i Frankrig er stadig
de mest omfattende eksempler pa, hvor stor en magt forbrugere kan have,
ndr de beslutter sig for at ga ind for en fxlles sag. I disse to tilfaelde var
det boykot af produkter, som forbrugerne brugte til at vise henholdsvis
Shell og Frankrig, at de ikke bifaldt deres handlinger. Det var som folge
af disse forbrugerhandlinger, at begreberne politisk forbrug og politiske
forbrugere blev lanceret i midten af 1990%erne. Siden hen har politisk for-
brug, politiske forbrugere og politiske virksomheder varet, og er stadig,
omdebatterede emner i medier og faglitteratur.

Et af de seneste danske eksempler med massiv forbrugerboykot har Arla
i hovedrollen, og sagen har fyldt meget i medierne fra 2003, hvor det
kom frem, at Arla trynede de sma mejerier, kom for meget sukker i de-
res produkter og korte benhird business i Den Dominikanske Republik.
Vearst for Arla blev dog sagen om, at de skulle have betalt engrossuper-
markedet Metro for at udelukke produkter fra Hirtshals-mejeri [JP Ar-
hus, 18. marts 2005]. Et par af overskrifterne i de landsdakkende aviser i
2003, hvor stormen mod Arla begyndte, lod saledes: "Malkemagt: Giganter
presser de mindre af hylderne” |Politiken 6. november 2003], “Forretningsme-
toder: Skarp kritik af Arla” [Berlingske Tidende 5. november 2003], "Stgp
malke-monopolet” |B.T. 7. november 2003]. Bedre blev det ikke 1 2004 da
overskrifterne lod: “Arla meldt til bagmandspolitier” | Jyllands-Posten 1. april
2004].

En ting var, hvad medierne skrev og sagde om Arla, men en anden ting
etr, nar “Forbrugere gar nden om Arla” |Betlingske Tidende 2. april 2004].
Der var og er stadig kraftige forbrugerreaktioner imod Arla og den made,
som Arla har behandlet sine mindre konkurrenter pa. Forbrugerreaktio-
nerne har i hoj grad veret, at forbrugere fravalger Arlas produkter og
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Indledning

i stedet veelger at stotte de sma mejerier sisom Thise-mejeri. Dette har
medfort, at Arla har mistet to-tre procent af deres markedsandele, og
overskrifterne lyder stadig: “Indkob: Nej til Arla-varer” [JP Arhus 18. marts
2005].

Forbrugerne har i dette tilfalde stor magt, da de ikke blot fravelger Arla
og dermed tvinger Arla til at @ndre adferd, men samtidig ogsa forlan-
ger, at detailkeederne satter alternative mejerivarer pa hylderne. Hvor stor
denne magt reel er, og hvor meget, man egentlig som forbruger kan ’tvin-
ge’ de store virksomheder til, er nok begranset, men indflydelse — det kan
den politiske forbruger fa. Men hvad motiverer den politiske forbruger?
Og vil en politisk forbruger ofre noget af forbruget i politikkens navn?
Hermed mener jeg, om forbrugeren er villig til enten helt at fravalge eller
gi pd kompromis med nogle produkter til fordel for et hensyn til miljo,
dyrevelferd eller etik? Og 1 hvilken grad tager den politiske forbruger
stilling til politikker i forbindelse med hvilke varer. Er det i forbindelse
med fodevarer? Personlig pleje? Personlig sundhed? Eller maske i forhold
til toj? Og hvad med markedsforing? Er forbrugeren interesseret i mar-
kedsforing, hvor det ikke kun er produktet og dets fordele, der er i fokus,
men ogsa etik eller miljo?

Problemstilling

Den politiske forbruger er en meget interessant aktor i et samfund som
det danske, der har en meget hoj levestandart og social velferd, som gor,
at de basale behov er opfyldt hos nasten alle danskere, hvorfor de ogsa
har muligheden for at agere som politiske forbrugere. Men det er kun en
lille del af befolkningen, der valger at gore det konsekvent, og man kan jo
spekulerer over, hvordan verden ville se ud 1 dag, hvis der ikke havde vea-
ret forkempere mod atomprevesprengninger, CO2-udslip og CSC-gas-
set’. Hvis der slet ikke var nogle politiske forbrugere, ville der nok heller
ikke vaere nogen varer, som var market med okologi eller fair trade, for sd
ville der ikke vaere nogen til at kobe dem. Ville verden se anderledes ud?
Det er i hvert fald svart at forestille sig en verden, hvor miljoet er endnu
mere medtaget, og hvor der er storre forskel mellem rig og fattig.

1 En af hovedarsagerne til huller i ozonlaget og drivhuseffekten.
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Min interesse for politisk forbrug og den politiske forbruger stammer
fra min egen hverdag, hvor jeg utallige gange har undret mig og varet
tvivlradig i forbindelse med indkeb og forbrug. Det er tanker, som sik-
kert dukker op hos mange danskere, og det drejer sig om tiltro til ekologi,
ukendte markningsordninger, medieomtale af miljokatastrofer, udnyt-
telse af arbejdskraft 1 den tredje verden, grusomheder i industrien og ikke
mindst, hvilken rolle som jeg som forbruger har i dette store spil. Derfor
besluttede jeg at bruge dette speciale til at undersoge forskellige aspek-
ter ved politisk forbrug og politiske forbrugere. Det, der iswer interesse-
rer mig 1 forbindelse med politisk forbrug er, hvilke bevaggrunde disse
forbrugere har for at handle politisk, og om denne type forbrugere har
kendskab til og benytter sig af de forskellige maerkningsordninger sisom
Okologimarket, Svanemarket og Max Havelaar.

Jeg har dog ogsd en stor interesse inden for markedsforing, og derfor
synes jeg, at det kunne vere spandende at kombinere disse to interes-
ser. Udviklingen inden for markedsforing tager hele tiden nye retninger,
og markedsforing, hvor et miljomassigt budskab er i fokus, har indtil
videre kun veret benyttet i det sma, eksempelvis af market Froggy, som
er en produktgruppe af rengoringsmidler, og som har markedsfort sig
med, at "Froggy er rengoringsprodukter, der virker med naturens egne virkemidler
og som er miljovenlige (98 %o nedbrydelige)” [http://www.kavli.dk/wem/pub/
dk/Produkter/%D8vrige/Produkt+-+%D8vrige+-+Froggy].  Denne
form for markedsforing er ikke swrlig udbredt, og derfor kunne jeg godt
teenke mig at undersoge, hvad forbrugere mener om markedsfering, hvor
perspektiver sisom miljo eller etik er en del af budskabet og ikke mindst,
om det har en indflydelse, nar de kober ind. Det kan jo have en ret stor
betydning for fremtidig markedsforing, om forbrugerne gerne vil have
flere informationer om produkterne og derved ville kunne tage stilling
ud fra etiske og miljomassige fakta og ikke kun ud fra et smart og velple-
jet brand, som er tendensen i dag.

I dette speciale vil jeg prove at kombinere politisk forbrug og markeds-
foring pa den made, at jeg vil undersoge, om man via markedsforing kan
italesaette de interesser, som den politiske forbruger har, og derved gore
produktet interessant for den gruppe, men ogsd gore andre forbrugere
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opmerksom pa, at man via sit forbrug kan gere en forskel for andet og
andre end en selv. Jeg har valgt at knytte politisk forbrug og markedsfo-
ring til en case, som er toj. Der er flere forskellige grunde til, at jeg valger
at beskazftige mig med politisk forbrug i forhold til tej. Forst og frem-
mest er det fordi, at eksisterende litteratur om politisk forbrug er meget
koncentreret om fodevarer, sundhed og milje, og derfor kunne jeg godt
teenke mig at flytte politisk forbrug over i en anden kontekst, hvor tej og
mode er i fokus. For hvor stor betydning vil forbrugere vere villige til at
give 7politikker” i forhold til astetik? Umiddelbart vil jeg mene, at det,
der betyder mest, ndr man keber toj, netop er wxstetik. Hvordan man ser
ud med tojet pd, og synes man, at tojet passer til ens stil, og hvordan vil
man gerne fremtrede over for andre. Men den adfaerd, som kendetegner
den politiske forbruger, er: “bevidste holdninger eller vardier, der retter sig mod
Jallesskaber”? . Kan denne adfaerd stemme overens med den astetiske sans
for, hvordan man skal se ud? Er der nogen, der vil vaere villige til at ofre
astetikken for miljoet eller etikkens skyld? Umiddelbart vil svaret vare
nej, men kan politisk forbrug sa overhovedet kombineres med tojindkob?
Og hvor gir grensen for politisk forbrug?

En anden grund, til at jeg finder toj som et oplagt emne i forhold til
politisk forbrug, er, at det iser har veret tekstilindustrien, der har va-
ret omdebatteret i forhold til de ekstremt darlige forhold pa fabrikker 1
Osten, med underbetalte arbejdere og kampeprofit til de multinationale
selskaber, som udliciterer arbejde dertil. Gor forbrugeren sig overhovedet
nogle 7politiske” tanker i forbindelse med tojindkeb, eller er det kun i
forbindelse med gulerodder og kartofler? Og kan det politiske forbruger-
perspektiv have en fremtid inden for markedsforing af toj?

2 En del af en definition af den politiske forbruger, som en arbejdsgruppe med tilknytning til
Fremtidsforskning og Elsam definerede i 1996 i en af de storste undersogelser af politisk forbrug i
Danmark [Serensen, 2004, s.14] (en narmere definition af den politiske forbruger folger i et senere
afsnit).
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Problemformulering

I hvilken udstrekning agerer forbrugere som politiske forbrugere
eller onsker at gore det i forbindelse med tejkeb? Og i sa fald, ad-
skiller politisk forbrug i forbindelse med tgjkeb sig fra traditionelle
omrader’ inden for politisk forbrug?

Herunder vil jeg have to undersporgsmal:

Har forbrugerne kendskab til de forskellige maerknings
ordninger, og i sa fald har det en betydning i forhold til de
res indkeb?

Er der potentiale for at markedsfere tgj ud fra politiske
hensyn?

3 Med traditionelle omrader for politisk forbrug mener jeg de omréder, hvor politisk forbrug har
cksisteret lengst, og som er mest udbredte blandt befolkningen, hvilket isar er politisk forbrug i
forhold til fodevarer, som jeg vil uddybe i fase 1.
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Metode

I mit forseg pa at besvare min problemformulering vil jeg gribe specialet
an ud fra et diskursperspektiv, hvilket jeg har valgt at gore ud fra over-
vejelser om, hvad et diskursperspektiv kan tilfore min opgave. Jeg vil
indledningsvis starte pa et makroplan, hvor jeg vil undersoge, hvordan
cksisterende italesattelser af politisk forbrug samler sig til fremtredende
temaer/diskurser i samfundet, og det samme i forhold til toj. Derefter vil
jeg bevage mig ned pa mikroplan, hvor jeg empirisk vil italesatte politisk
forbrug i forhold til tej og undersoge, hvordan forbrugere tilskriver me-
ning til politisk forbrug. I begge tilfelde er det oplagt at bruge en teori,
der har fokus pa strukturer i sproget og samtidig betragter sproget som
meget essentielt og sxtter de sproglige italeszttelser 1 fokus 1 analysen.
Derfor har jeg valgt at benytte mig af det brede diskursperspektiv, som
bide giver mig mulighed for at analysere pd et makro- og et mikroni-
veau.

I dette metodeafsnit vil jeg indledningsvist beskrive, hvorledes jeg har
teenkt mig at benytte diskursperspektiver gennem hele specialet. Dernaest
vil jeg forklare opbygningen af specialet samt begrunde mine litteratur-
valg.

Diskursperspektiv i specialet

Idet jeg i den analytiske del af specialet vil undersoge, hvordan forskel-
lige aktorer danner mening om og italesxtter forbrug af toj 1 forhold til
forskellige sociale hensyn, vil jeg i dette speciale anlegge et diskursper-
spektiv. Jeg vil ikke tilkende mig en enkel retning inden for det diskurs-
analytiske felt, men i stedet ga pa tvears af tilgangene og benytte mig af de
forskellige principper, som de forskellige tilgange tilbyder. Indlednings-
vist vil jeg kort ridse de negleprincipper op, som galder for de fleste ret-
ninger inden for det diskursanalytiske felt, og herefter opridse, hvordan
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jeg vil bruge diskursanalyse videre i opgaven, bide metodisk og analytisk.
Til dette formadl vil jeg hovedsageligt anvende Marianne Winther Jorgen-
sen og Louise Phillips bog: "Diskursanalyse som teori og metode” fra 1999.
Valget er faldet pa denne bog, da den giver en overordnet introduktion
til den socialkonstruktionistiske diskursanalyse, udover at den ogsd har
fokus pa de enkelte retninger og derfor er egnet til at beskrive det brede
diskursperspektiv, som jeg vil beskaftige mig med.

Pa tvaers af tilgangene

De forskellige tilgange inden for diskursfeltet har overordnet de fzl-
lestrzek, at de studerer sociale og politiske felter ved hjelp af socialkon-
struktivistiske analysestrategier eller grundprincipper, som har vagt pa
sprogets betydning for dannelsen af mening, identitet og intersubjektive
relationer. Mellem de forskellige tilgange til diskursfeltet, hersker der dog
stor uenighed om selve diskursbegrebet, dets vidde, betydning og forhold
til sproget [ Tonder, 2000, s. 1-2]. Selve diskursbegrebet er meget flydende
og har ikke en precis definition. Derfor kan det inden for de forskellige
diskursanalytiske tilgange variere i sddan en grad, at stort set hvad som
helt kan gzlde for diskurs [Bredsdorff, 2002, s. 21]. Folgende bestem-
melse er dog rimelig dekkende:

"Diskurs er sprogbrug og brug af sproget i forbold il sociale, po-
litiske og kulturelle formationer, dys. strukturer, institutioner og
normer. Diskurs er sprog, som afspejler social orden og skaber
individers samkvem med samfundet.” |Op.cit., Jaworski og
Coupland, 1999, in Bredsdorff, 2002, s. 12]

Et nerverende eksempel herpa kan vare okologidiskursen. Den forsta-
else, man har af okologi i dag, er opstiet pa baggrund af den udvikling,
der har veeret i samfundet, og den made man gennem tiden har talt om
okologi pa. Okologi, som oprindeligt betegner den naturlige balance 1
naturen og baredygtighed, er blevet en anvendt diskurs, da okologi pa et
tidspunkt ikke lengere var en selvfolge, men derimod sprojtemidler og
kunstgedning. Sd pa baggrund af vekselvirkninger mellem italesattel-
ser “opstod” ekologidiskursen, som kunne betegne de produkter, der var
naturlige og baredygtige, og skelne mellem dem, som ikke var. @kolo-
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gidiskursen “opstar’ altsa, idet samfundet italesatter forskellene mellem
naturlig og ikke-naturlig.

Ophav

Michel Foucault er en af de personer, som har betydet mest for diskurs-
analysen, som han for alvor satte gang i ved at udvikle teorier og begreber
gennem en rekke empiriske undersogelser. Neasten alle diskursanalytiske
retninger tager afsat i Foucaults arbejde, selvom mange ogsa distancerer
sig til dele af hans teori [Jorgensen og Phillips, 1999, s. 21]. Foucault af-
viser det moralske og rationelle praetablerede subjekt og anviser dermed,
at intet er neutralt, objektivt eller praedisponeret i forhold til diskurserne.
Denne subjektopfattelse ligger til grund for nasten hele diskursfeltet, og
derfor er opfattelsen ofte ogsa, at alt, hvad der kan italesattes, er italesat,
og subjekter kan derfor kun tanke, tale og agere inden for de rammer og
ud fra de positioner, som diskursen giver [Sestoft, 2002, s. 85]. Desuden
ser de fleste diskursanalytiske tilgange subjektet som skabt i diskurser og
dermed som decentreret. Subjekter har derfor ikke kun en subjektposi-
tion, men derimod kan forskellige diskurser give subjektet forskellige og
miéske modstridende positioner at tale ud fra | Jorgensen og Phillips, 1999,
s. 20]. Det kunne eksempelvis vaere en person, som i én diskurs knytter sig
til ”politisk forbruger” og siledes identificerer sig med en, der tenker pa
omverdenen i sine forbrugsvaner. I en anden diskurs kan individet knytte
sig til ”studerende” og pa den made indtage en helt anden rolle/identitet.
Disse forskellige identiteter kan vare i modstrid med hinanden inden for
den samme diskurs. Det kan eksempelvis vaere diskursen ”’indkeb”, hvor
identiteten “politisk forbruger” tager hensyn til samfundet i sine indkeb,
og identiteten “studerende” tager hensyn til ockonomien.

Diskursanalyse
Udover fokus pa subjektet, sd sigter diskursanalyse ogsa mod at undersoge
de forskellige diskurser og deres indbyrdes sammenhzng, og overordnet
er alt diskursanalyse baseret pd kritisk forskning, som har til formal at:
"... udforske og kortlegge magtrelationer i samfundet og at for-
mulere normative perspektiver, hvorfra man kan kritisere disse
relationer og pege pa muligheder for social forandring.”
[Jorgensen og Phillips, 1999, s. 11]
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Et andet fellestrak er som for nevnt det socialkonstruktionistiske ud-
gangspunkt, som er en fzxllesbetegnelse for en rackke nyere teorier om
kultur og samfund. Man kan ikke give en entydig karakteristik af den
socialkonstruktionistiske tilgang, men der er dog fire antagelser, som bin-
der feltet sammen.

1. Den viden, vi har om verden, skal ikke umiddelbart tages for
den objektive sandhed.
2. Et anti-essentialistisk syn pa den sociale verden (herunder vi

den, identitet og sociale relationer), som konstrueres socialt og
diskursivt og derfor ikke er determineret af ydre forhold eller gi
vet i forvejen. Verdensbilleder og identiteter kunne have varet
anderledes og kan forandres over tid.

3. Forstéelse af verden skabes og opretholdes af sociale processer.
Viden skabes i social inter-aktion, hvor sandheder opbygges og
kemper om, hvad der er sandt og falsk.

4. Der er forskellige sociale verdensbilleder, som forer til forskel
lige sociale handlinger, som dermed fér sociale konsekvenser
for den sociale konstruktion af viden og sandhed. [Jorgensen og
Phillips, 1999, s. 12-14]

Sproget

Ovenstiaende antagelser betyder, at sproget er meget essentielt i diskurs-
analyse. Sproget hos de diskursanalytiske tilgange opfattes som en ‘ma-
skine’, der konstituerer den sociale verden. Det skal forstas pa den made,
at sproget ikke er en afspejling af en allerede eksisterende virkelighed,
men derimod at vi gennem sproget skaber reprasentationer af virkelighe-
den og dermed er med til at skabe den. Det betyder dog ikke, at virkelig-
heden ikke findes, men at den kun fir betydning gennem diskurs/sprog-
brug, som for den enkelte giver mening. Sproget er desuden struktureret i
monstrer, hvor betydningen kan skifte fra diskurs til diskurs. |Jorgensen
og Phillips, 1999, s. 17-21] Derfor vil den kommende analyse ogsd vare
meget centreret omkring sproget og de italeszttelser, der er mit empiriske
materiale.
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Det, at jeg veelger at benytte mig af en socialkonstruktionistisk tilgang,
har nogle konsekvenser pa den made, at hvis man accepterer, at virkelig-
heden er socialt skabt, at sandheder er diskursivt producerede effekter, og
at subjekter er decentrerede, s kan man ikke argumentere for, at det jeg
finder ud af i dette speciale er ’sandhed”, men kun én mulig reprasenta-
tion af verden [Jorgensen og Phillips, 1999, s. 32].

I specialet vil jeg arbejde ud fra de italeswttelser om politisk forbrug og
politiske forbrugere, der allerede eksisterer i nuvarende litteratur og her-
udfra pd et makroplan definere de temaer/diskurser, der samler sig om
politisk forbrug og politiske forbrugere, som bliver min diskursive ram-
me. Herefter vil jeg undersoge, hvilke resultater andre diskursanalytiske
undersogelser af politisk forbrug har fundet frem til. Afslutningsvist vil
jeg bevaege mig ned pa mikroplan, og pa baggrund af de italesattelser og
diskurser, jeg fandt indledningsvist, vil jeg empirisk undersoge et nyt per-
spektiv i forhold til politisk forbrug, og det er politisk forbrug i forhold til
toj. I samspil med diskursperspektivet vil jeg ogsd inddrage anden teori,
der kan belyse politisk forbrug og politiske forbrugere.

Opbygning af speciale

1 mit forseg pi at besvare problemstillingen vil jeg dele opgaven op i fol-
gende fem faser. Fase et og to vil vaere introducerende afsnit til emnerne
politisk forbrug og toj og mode. Fase et vil bade indeholde et makro- og
mikroperspektiv, mens fase to kun vil vare et makroperspektiv. Begge
afsnit vil hovedsageligt beskrive og definere ud fra eksisterende litteratur.
Herudfra vil jeg derefter udlede de diskurser, der ligger sig henholdsvis til
politisk forbrug og toj og mode. I fase tre vil jeg kombinere politisk for-
brug med diskursen toj og se pa de eksempler, som knytter sig til positivt
og negativt politisk forbrug i forhold til tej. Fase fire er mit analyseafsnit,
hvor jeg pa mikroniveau vil inddrage egen empiri og via diskursanalyse
analysere disse. I femte og sidste fase vil jeg afslutningsvist inddrage et
markedsforingsperspektiv i forhold til politisk forbrug og toj.
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Fase 1

Den forste fase vil besta af to dele, hvor jeg 1 den forste del vil soge en
forstdelse af feltet politisk forbrug, og det vil jeg gore ved at beskrive ek-
sisterende italesattelser af feltet i et makroperspektiv ud fra blandt andet
kvantitative undersogelser. Jeg vil beskrive de forskellige aktorer, som
opererer inden for politisk forbrug, og det vil blandt andet vare: de po-
litiske forbrugere, politiske virksomheder, medier og myndigheder. Jeg
vil blandt andet undersoge, hvad det betyder at handle politisk, og hvad
der kendetegner en politisk virksomhed. Dette vil jeg gore for at skabe
et overblik over feltet politisk forbrug og den udvikling, der er foregiet.
Desuden vil jeg ud fra en aktuel undersogelse indkredse, hvem den poli-
tiske forbruger er og afslutningsvist beskrive produktgruppen fodevarer,
som 1 Danmark er den primare produktgruppe inden for politisk for-
brug.
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Metode

Til beskrivelse af politisk forbrug og politisk forbruger har jeg valgt pri-
mert at gd ud fra Jorgen Goul Andersen og Mette Tobiasens bog: “Po/itisk
Jorbrug og politiske forbrugere — Globalisering og politik i hverdagslivet” fra 2001.
Valget er faldet pa denne bog, da den bygger pa en uafthxngig underso-
gelse, som blev ivaerksat af Folketinget 1 1997 og har til hovedformal at
analysere “demokrati og magt i Danmark” |Goul Andersen og Tobiasen, 2001,
s. 2]. Undersogelsen, som den bygger pa, er "Medborger-undersogelsen’
fra 2000-2001, der omfatter 1640 interviews med et repraesentativt udsnit
af danskerne [Goul Andersen, 2004, s. 12]. Pa denne baggrund mener
jeg, at bogen har den fornedne kvantitative ballast til at kunne definere
politisk forbrug og politiske forbrugere i Danmark.

Herefter vil jeg se naermere pa den politiske forbrugeres rolle i samfundet,
og hvorvidt de politiske forbrugere kan pavirke beslutninger via hand-
ling. Desuden vil jeg introducere de forskellige markningsordninger,
som er tilgeengelige i Danmark, og som kan hjzlpe forbrugeren med at
guide sig rundt i produktjunglen. Som afslutning af forste del af fase et
vil jeg ud fra ovenstiende opsumere de elementer, der danner sig om
diskursen politisk forbrug.

I anden del af fase et vil jeg bevage mig ned péd et mikroniveau og be-
skrive nogle allerede eksisterende resultater af kvalitative diskursanalyser
inden for feltet politisk forbrug. Disse vil jeg bruge som afszt til min egen
analyse og som supplement til forst del af fase et. P4 denne made far jeg
bade indblik i politisk forbrug via samfundsvidenskabelige/kvantitative
undersogelser og via humanistiske/kvalitative undersogelser. Den forste
undersogelse, jeg vil inddrage, er bogen: "Med hensyn til den politiske forbru-
ger” fra 2002 af Christine Sestoft, der via tre forskellige forbrugsanaly-
set, typeanalysen, samfunds/statsanalysen og Foucaults diskursanalysen
definerer diskursen om politisk forbrug. Den anden undersogelse er en
opsummerende artikel af Bente Halkier: “Politiseringen af forbrug i risikosam-
Sfundet” tra 1999, hvori hun italesztter forskellige positioner, som subjektet
kan std i, nar det galder hensynet til miljovenlige forbrugspraksisser.

23



Metode

Fase 2

I den anden fase vil jeg undersoge toj, som er den produktgruppe, jeg har
fokus pa i specialet. Her vil jeg undersoge, om der er potentiale for poli-
tisk forbrug i forbindelse med toj. Jeg vil beskrive produktgruppen ud fra
et makroniveau, hvorfra jeg vil undersoge, hvilke diskurser der florerer
om toj. Dette vil jeg gore ud fra mediernes fremstilling af to] og mode
samt markedsforing af toj.

Fase 3

I fase tre vil jeg kombinere politisk forbrug med diskursen toj og un-
dersoge, i hvilke sammenhzange toj allerede er kombineret med politisk
forbrug. Her vil jeg bade inddrage eksempler péd negativt politisk forbrug 1
forbindelse toj, sisom boykotaktioner, samt positivfremmende tiltag over
for politisk forbrug i forhold til tej.

Fase 4

Fase fire er mit analyseafsnit, hvor jeg vil inddrage egenproduceret em-
piri 1 form af interviews, som i samspil med de foregaende faser danner
rammen om besvarelsen af problemstillingen. Analysen vil tage udgangs-
punkt i interviewpersonernes italesattelser af politisk forbrug og tojvalg,
og jeg vil ogsa inddrage de foregaende faser og herved diskutere analyse-
resultaterne.

Fase 5

I femte fase vil jeg inddrage et markedsforingsperspektiv, hvor jeg med
den foregaende analyse som baggrund og desuden italesattelser fra inter-
viewpersonerne vil diskutere potentialer for at inddrage perspektiver af
politisk forbrug i markedsforing af toj.

24



Fase 1: Baggrund

Fase 1: Baggrund

Som skrevet i indledningen blev begreberne politisk forbrug og politiske
forbrugere introduceret i 1990%erne og er siden hen blevet meget om-
diskuterede begreber. Dette vil jeg se nermere pa i denne forste fase,
som jeg vil dele op i to dele. Den forste del vil vere pa et makroplan og
beskrive baggrunden for og udviklingen af henholdsvis: politisk forbrug,
politisk forbruger og politisk virksomhed. Desuden vil jeg beskrive nogle
af de andre aktorer, som har indflydelse pa det politiske forbrugsfelt; det
veere sig medier, myndigheder og NGO’ere. Herefter vil jeg opsummere,
hvilke elementer der danner sig om diskursen politisk forbrug, og afslut-
ningsvis vil jeg beskrive fodevaregruppen, som hidtil er den produkt-
gruppe, der oftest forbindes med politisk forbrug. 1 anden del af fase et
vil jeg bevage mig ned pa mikroplan og beskrive eksisterende kvalitative
analyser af politisk forbrug.

Politisk forbrug

Politisk forbrug er baseret pa graesrodsbevagelsernes normer og verdier,
men adskiller sig pa flere punkter fra greesrodsbevagelserne: For det for-
ste er politisk forbrug mere end blot forbrugerboykot, som er organise-
ret af graesrodsbevagelserne. Forbindelsen mellem selve aktionsgruppen
sasom Greenpeace og den enkelte forbrugers boykot er mere los end 1
andre typer af graesrodsaktioner, hvor aktionsgruppen har mere styr pa
situationen. Ved forbrugerboykot er det ofte forbrugerens helt individu-
elle forbrugshandling, der udgor aktionen og behover ikke nodvendigvis
have forbindelse til en kollektiv mobilisering.

For det andet befinder vi os nu i et samfund, som er praget af globali-
sering og individualisering, hvor transnationale virksomheder, som gir
pa tvers af graenser, i hojere grad end tidligere kan unddrage sig politisk
kontrol. Her kan politisk forbrug pavirke virksomhederne i situationer,
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Fase 1: Baggrund

hvor der ikke er andre muligheder for pavirkning [Andersen og Tobiasen,
2001, s.10]. Det var eksempelvis tilfaldet med Nike og andre af de store
sportsmarkevarer, da “Life” 1 juni 1996 bragte fotografier af pakistanske
born, som sad krumbejede og syede fodbolde under slavelignende for-
hold til 40 ore i timen [Klein, 2000, s. 340]. Det ville forbrugerne ikke
finde sig i, og derfor tvang” de virksomhederne til at gore noget ved
sagen ved at lave massedemonstrationer, skrive og ringe klager ind og
boykotte virksomhederne.

Politisk forbrug skal ogsa ses i lyset af individualiseringen og ’livspolitik’;
“hvor individer medtanker (globale) politiske sporgsml i skabelsen af deres livsstil og
identiter” |Giddens, 1991]. Politisk forbrug adskiller sig altsa ved ikke at
have den kollektive mobilisering, som er typisk ved de fleste andre typer
af aktioner (muligvis med undtagelse af underskriftsindsamlinger pa in-
ternettet) [Goul Andersen og Tobiasen, 2001, s. 11].

Politisk forbrug omfatter altsa mere end de boykotaktioner, som graes-
rodsbevaegelserne organiserer. Det omfatter nermere individuelle aktio-
ner sasom tilvalg af varer og ikke udelukkende fravalg. En anden forskel
er, at de organiserede boykotaktioner kun strakker sig over en begran-
set periode, hvor forbrugeren handler ud fra bestemte politiske verdier,
hvorimod forbrugeren ved politisk forbrug er rutinemessigt pavirket af
sadanne motiver [Goul Andersen og Tobiasen, 2001, s. 11].

Politisk forbrug skiller sig altsa ud fra graesrodsbevagelserne pa flere
punkter, ligesom det ogsa skiller sig ud fra almindeligt ikke-politisk for-
brug. Det skiller sig ud ved, at forbruget ikke udelukkende drives af et
motiv om at maksimere forbrugerens egen nytte, men at hovedmotivet
for valget af varen er den samfundsmaessige (eller mere pracist: aggrege-
rede) konsekvens af kobet [Goul Andersen og Tobiasen, 2001, s.12]. Det
er altsd forbrugerens motiv eller hensigt, der er afgorende for, om der er
tale om politisk forbrug eller ¢;j.
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Politikken i politisk forbrug

Det er gennem mange ar blevet diskuteret, hvorvidt politisk forbrug
cgentlig er en politisk handling, eller om det bare er en modestromning.
Men eftersom politisk forbrug har vaeret pa banen gennem flere drtier nu,
er det nok kommet for at blive. De resultater, der kom frem i Medborge-
rundersogelsen fra 2000, og som var en del af Magtudredningen, angiver
desuden, at nasten halvdelen af befolkningen til- eller fravalger produk-
ter af politiske grunde, og “dermed er politisk forbrug i dag en vigtig mdde, hvorpa
almindelige mennesker soger at pavirke politisk” [Goul Andersen, 2004, s. 159].
Ud fra denne undersogelse er det ogsd konkluderet, at der er tale om be-
vidste politiske motiver, og at politiske forbrugere opfatter deres forbrug
som en (effektiv) politisk handling.

Dette leder op til en revurdering af de traditionelle politiske handlinger
sasom foreningsdeltagelse og moder og over til andre politiske deltagel-
sesformer sisom deltagelse i underskriftsindsamlinger og okonomiske bi-
drag, der ssmmen med politisk forbrug kan passe ind i en fortravlet hver-
dag. Politisk forbrug kan siledes vaere med til at opretholde og udvikle et
politisk engagement, ligesom det giver den enkelte forbruger mulighed
for en form for politisk deltagelse og tanken om at gere noget [Goul An-
dersen, 2004, s. 159-161].

Politisk forbruger

Den politiske forbruger bliver af Goul Andersen og Tobiasen defineret
pa folgende made: “en person, som tager vasentlige vardimassige hensyn, nar ved-
kommende bevidst kober eller afstar fra at kobe bestemte varer med den hensigt at
Sfremme politiske mal” |Goul Andersen og Tobiasen, 2001, s. 12]. Jeg vil ud
fra denne definition forklare, hvad der kendetegner den politiske forbru-
ger og hvilke aspekter, jeg vil have fokus pd i specialet. Inden for denne
definition nzvner Goul Andersen og Tobiasen forskellige former for po-
litisk forbrug, som enten kan vare kollektiv/organiseret eller individuel/
ikke-organiseret. Den kollektive/organiserede form, som jeg tidligere har
varet inde pa, er sedvanligvis negativt politisk forbrug?, da der oftest er

4 Derfor vil det fremover, nar jeg taler om en politisk forbruger, vare en reference til enkelte per-
soners motiver og hensigt med deres individuelle forbrug.
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tale om boykot-aktioner. Det kan dog ogsa vere solidaritetsaktioner, som
er positivt politisk forbrug, men det er sjzldent. Denne kollektive/orga-
niserede form for politisk forbrug vil jeg ikke beskaftige mig yderligere
med i specialet, da det er individet, jeg har fokus péd. Derfor vil jeg ude-
lukkende beskzftige mig med den individuelle/ikke-organiserede side af
politisk forbrug . Denne type kan ogsi biade vere negativt og positivt
politisk forbrug. Blandt de negative kan navnes fravalg af bestemte pro-
dukter grundet etiske motiver, som blandt andet kan vare dyrevelfaerd,
hvor forbrugeren for eksempel fravalger at kobe @g fra burhens. Positivt
politisk forbrug kan vare tilvalg af eksempelvis okologiske varer [Goul
Andersen og Tobiasen, 2001, s.12-14].

Da definitionen pa en politisk forbruger afheenger af forbrugerens hensigt
eller motiv med kobet, kan det vare svart at trackke en nojagtig granse
mellem, hvad der er politisk forbrug, og hvad der er almindeligt forbrug,
da mange forbrugere handler ud fra en blanding af politiske og personlige
referencer. Men bare fordi man for eksempel keber okologisk, er det ikke
ensbetydende med politisk forbrug, hvis man eksempelvis kober de oko-
logiske varer udelukkende pa grund af sundhed, smag eller kvalitet eller
endda ud fra en livsstil, hvor en del af ens identitet er at kobe kvalitetspro-
dukter. Dette nye, politiske motiv med forbrug er ogsi et brud med den
traditionelle opdeling mellem okonomi og politik, da forbrug ikke typisk
er en politisk aktivitet, da forbrugeren “almindeligvis” ikke bekymrer sig
om de aggregerede konsekvenser af deres forbrugsvalg, men kun om de-
res egen nytte. Hvorvidt politiske forbrugere i virkeligheden” handler
ud fra personlig eller politiske praeferencer er indtil videre ikke hundrede
procent klargjort. Den undersogelse, som Goul Andersen og Tobiasen
har foretaget, rummer heller ikke svar pd dette sporgsmal, ligesom det
ikke giver svar pd, om nogle forbrugere fra- eller tilvaelger produkter ud
fra deres egne personlig normer og ikke ud fra bevidste politiske motiver.
Det kan eksempelvis vaere vegetarer eller personer, der pd grund af reli-
gion ikke spiser svinekod. Sidanne personer gir ikke under betegnelsen
politiske forbrugere, da de ikke tager deres forbrugsvalg i forhold til de
aggregerede konsekvenser af deres forbrug, men udelukkende pa grund
af deres egen norm. Derimod gar personer, der for eksempel ikke vil
kobe produkter fremstillet ved bornearbejde ind under politisk forbruger.
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Selvom det miske er overholdelsen af en norm, der er det dominerende,
sa er normen stadig knyttet til bevidstheden om kollektive konsekvenser
[Goul Andersen og Tobiasen, 2001, s. 14-16]. Derfor velger jeg i min vi-
dere undersogelse at bruge betegnelsen politisk forbruger om alle forbru-
gere; “som tager vasentlige vardimassige hensyn, nar vedkonmende bevidst kober eller
afstir fra at kobe bestemte varer med den bensigt at fremme politiske mal”, ogsa selv
om disse mal ikke eksplicit kommer til udtryk. Det er altsa det vaerdimas-
sige hensyn frem for det politiske mal, som jeg vil have fokus pa videre 1
specialet. Handlingen skal dog stadig vare bevidst i forhold til at pavirke
de aggregerede forhold.

Hvem er den politiske forbruger?

Den politiske forbruger er blevet defineret som en forbruger, hvis hensigt
er at pavirke de aggregerede forhold i samfundet. Men hvem er disse for-
brugere’, der satter andre forhold end deres egne forrest, nir det omhand-
ler forbrug? Den faktor, som har storst betydning for politisk forbrug,
er politisk interesse. Tallene viser, at jo storre politisk interesse jo flere
politiske forbrugere. Dermed konstateres det ogsa, at politisk forbrug 1
hoj grad drejer sig om politisk deltagelse og bevidste politiske handlinger.
Blandt de deltagere, der slet ikke var interesseret i politik, var der kun 20
% politiske forbrugere, mens der blandt de, som var meget interesseret i
politik var 66 % politiske forbrugere. Det er desuden venstreflojen, som
har den storste andel af politiske forbrugere med 73 %, mens partierne
yderst til hojre kun har 39 % politiske forbrugere.

En anden vigtig faktor er uddannelse, hvor der blandt forbrugere med ni
ars skolegang og derunder kun er 31 % politiske forbrugere, mens der er
69 % af forbrugerne med studentercksamen, som er politiske forbrugere.
Der er ogsd stor forskel pa ufaglerte og faglaerte pd den ene side med
cirka 36 % - 40 % politiske forbrugere, og pd den anden side dem med
en enten kort, mellemlang eller lang videregaende uddannelse, hvor der
er 58 % - 67 % politiske forbrugere. Uddannelse er dog tet forbundet
med politisk interesse, da hojere uddannelse ofte forer til hojere politisk
interesse.

5 Dette afsnit er bygget pa Goul Andersen og Tobiasen, 2001, s. 45-50, som er et resultat af "Med-
borgerundersogelsen’ fra 2000
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Mellem de to ken er der ikke den store forskel pa, hvor mange der er
politiske forbrugere. Dog skal det naxvnes, at der er 6 % flere politiske
forbrugere hos kvinderne. Aldersmaessigt er der heller ikke den store for-
skel. Det er de 40-49-arige, der topper med 55 % politiske forbrugere.
Disse er skarpt forfulgt af de 18-29-arige med 54 % politiske forbrugere
og yderligere de 30-39-arige med 53 % politiske forbrugere. Efter de 40-
49-arige er andelen af politiske forbrugere faldende og ud af de 70+ er
der kun 25 % politiske forbrugere. Ser man pa indkomst, er der tydelig
forskel pa dem med lav indkomst, hvor kun 39 % er politiske forbrugere,
mens der blandt dem med en hojere indkomst er mellem 54-57 % er poli-
tiske forbrugere. Det viser sig dog, at kombinerer man indkomst med ud-
dannelse, sa er der ikke lengere nogen effekt af indkomst. “Sa det er altsa
uddannelsesmassig kapital og ikke okonomisk kapital, der er vigtig for det politiske
Jforbrug” |Goul Andersen og Tobiasen, 2001, s. 47].

Den politiske forbruger er altsd typisk en person M/K, som har en stu-
dentereksamen/HF eller en videregiende uddannelse, og som er meget
interesseret i politik og hojst sandsynligt befinder sig til venstre for mid-
ten.

Den politiske forbrugers rolle

Den politiske forbrugers rolle i samfundet er ikke fast defineret. Et bud
kommer dog fra Ulrich Beck, der i sin artikel "Subpolitik — Okologi og op-
losning af institutionel magt” fra 1997 fremsatter argumenter for, at politisk
forbrug er en made, hvorpa forbrugerne swtter sporgsmalstegn ved de
cksisterende systemer, og hvor kebsakten kan fungere som et demokrati,
hvor de kan pavirke producenter i en mere okologisk retning. Subpoli-
tikken er kendetegnet ved, at man gir udenom de traditionelle politiske
kanaler. I stedet handles der individuelt, og subpolitik bliver dermed en
personliggorelse af det politiske ansvar, der er det ansvar, som blandt
andet en politisk forbruger patager sig i sine forbrugsvalg.

I og med det er forbrugerne, der veaelger, hvilke vare de vil kobe til hvilken

pris, er det ogsd forbrugeren, som satter retningslinjerne for, hvad der
skal produceres. Dermed ligger den etiske stillingstagen og det politiske
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ansvar hos forbrugeren, eller rettere hos den politiske forbruger. Sa der
ligger et tungt ansvar pa den politiske forbrugers skuldre, hvis de alene
skal tage kampen op mod sprojtemidler, dyrevelferd og acceptable ar-
bejdsforhold. Men hvor meget kan forbrugeren egentlig have indflydelse
par Det private forbrug er kun en lille brokdel i det store regnskab, og
som forbruger kan man jo ikke gennemskue, hvad der er i alle produkter,
og hvordan de er produceret. Og ofte er der heller ikke mulighed for at
veelge okologiske varer, da varerne ganske enkelt ikke produceret okolo-
gisk. Men de politiske forbrugere er heller ikke de eneste, som gerne vil
fordre et bedre miljo og handle etisk korrekt.

Politisk virksomhed

I kelvandet af politisk forbrug og politiske forbrugere opstod den politi-
ske virksomhed. Den opstod da forbrugere begyndte at sxtte sporgsmals-
tegn ved de store transnationale virksomheders forretnings-metoder og
deres udnyttelse af blandt andet miljo og arbejdskraft i den tredje verden.
Ved hjzlp af globale kommunikationsnetvark kunne greesrodsbevagelser
og nyopstartede forbrugereorganisationer gore opmarksom pa virksom-
heder, som ikke tog hensyn til deres etiske eller miljomassige ansvar i
jagten pa profit, og den almindelige forbruger bakkede op ved at boykotte
produkter.

Politisk forbrug er selvfolgelig ikke den eneste grund til, at virksomheder
begyndte at udvikle etiske vaerdinormer. Det er en udvikling, som star-
tede, da den globale sikkerhedspolitiske blokpolitisk brod sammen med
Berlinmurens fald og oplesningen af Warszawapagten. Det banede vej for
fri handel, frie kapitalbevagelser og fri markedsadgang [Rasmussen(red.),
1996, s. 6-7], som de store virksomheder i hoj grad benyttede sig af. Ud-
viklingen af moderne informationsteknologi gjorde det samtidig muligt
for virksomhederne at opbygge produktionsnetvark pa tvars af lande-
grenser og opbygge et globalt arbejdsmarked. Men udviklingen af infor-
mationsteknologien med globale nyhedsmedier og elektroniske tjenester,
sdasom internettet, har ogsa medfort, at mange oplysninger er blevet til-
gengelige for offentligheden, og verdens store problemer bliver tilsva-
rende mere ibenbare, hvilket har fordret:

31



Fase 1: Baggrund

“dlobal samvittighed og ansvarsfolelse overfor problemer som men-
neskerettigheder, okologiske sammenbrud, sociale kriser, terroris-
e, atomprovesprangninger etc. De er blevet en del af vores hverdag
— bl.a. via de internationale tv-netvark. De udfordrer vores moral,
etik og selyforstaelse” [Rasmussen(red.), 1996, s. 7].

Denne samvittighed og ansvarsfolelse hos forbrugerne medforte store
omkostninger for virksomheder, der ikke tog deres sociale ansvar alvor-
ligt. Bt eksempel herpa er Nike, som er den virksomhed, der i slutningen
af 1990%erne fik mest negativ medieomtale med mere end 1500 nyheds-
artikler og indslag pa alle de store tv-stationer om Nikes slavefabrikker 1
Asien. Der blev dannet en international anti-Nike bevagelse, som lavede
aktioner mod Nike og butikker, som solgte Nike-produkter. Men ogsa
den almindelige forbruger var fortornet over Nikes folelseslose forret-
ningsmetoder og virksomhedens fuldsteendige afvisning over for skyld.
Dette gik ud over Nikes omsatning, der i 1999 var faldende for andet ar
i trek, hvilket var i stor modsatning til de gennemsnitlige 34 % vakst,
som virksomheden siden 1995 havde nydt godt af [Klein, 2000, s. 377-
390].

Nike madtte, som sia mange andre transnationale virksomheder, erkende,
at de var direkte involveret 1 nogle af de storste samfundsproblemer, og
derfor blev de nodt til at tage ansvar for deres del af problemet og gore
noget ved det. Dette blev de nodt til bade pa grund af forbrugerpres, men
ogsd medarbejdere, kunder og investorer ville have, at virksomhederne
reprasenterede verdier og holdninger, som de selv kunne sta inde for.
Det blev starten péd politiske virksomheder, som tog hensyn til okolo-
gisk bxredygtig udvikling, socialt medansvar, menneskerettigheder osv.
[Rasmussen(red.), 1996, s. 5-8]. Ser man pa virksomheder i dag, har man-
ge af dem offentligt tilgangelige Code of Conducts pa deres hjemmesider,
hvori de redegore for, hvilke krav de stiller til deres underleverandorer i
forhold til eksempelvis arbejdstider, arbejdsmiljo, sundhed, sikkerhed,
miljo, dyrevelfeerd og ikke mindst, hvordan de kontrollerer, at disse krav
bliver overholdt’. Der dukker dog stadig med jevne mellemrum sager op,
som kritiserer forhold pd udenlandske fabrikker, kraeenkelser af menne-

6 Et cksempel herpd er IC Companys Code of Conduct: http://www.iccompanys.com/cms/
res/36854/65494/74401/ Code%200f%20Conduct.pdf
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skerettigheder eller manglende kontrol med underleverandorer. Det er de
store virksomheder, der bliver heengt ud i medierne og ogsa dem, der har
det juridiske ansvar, hvilket for eksempel et forlig mellem olie- og gassel-
skabet Unocal og beboerne 1 en lille landsby i Burma slar fast. Det sarlige
ved dette forlig er nemlig, at det ikke er selve Unocals representanter
i Burma, der er anklaget for at have overtradt menneskerettighederne.
Det er nermere det, at de var klar over, at det fandt sted og ikke gjorde
noget for at standse det, hvorfor de bliver holdt til ansvar [Berlingske
Tidende d. 27. april 2005, s. 16 |. Derfor er det ogsa i virksomhedernes
egen interesse, at de tager deres sociale ansvar alvorligt og lever op til de
standarter, som omverdenen kraver, og som virksomhederne internt selv
har fastsat.

Et af de nyeste udspil for at komme darlig publicity i forkebet stiar Nike
for. Efter skandalerne i slutningen af 1990’erne er Nike i dag er en af de
forende virksomheder inden for CRS (Corporate Social Responsibility).
Det nye tiltag bestar i, at Nike offentliggore navn og adresse pa alle sine
underleverandorer pa internettet, si alle pa den made har mulighed for at
informere Nike, hvis man opdager, at nogle af deres underleverandorer er
indblandet 1 ulovligheder [Berlingske Tidende d. 27. april s. 16]. De politi-
ske virksomheder bliver altsd ved med at udvikle nye tiltag, som skal for-
hindre darlige arbejdstorhold, krenkelse af menneskerettighederne osv.,
og hermed forhindrer de ogsa darlig omtale og pletter pa virksomhedens
image.

Myndigheder

Myndighederne i Danmark er inddelt i tre omrader: Den demmende, den
udforende og den lovgivende magt. Den lovgivende magt er konstitueret
i folketinget af dets 179 medlemmer fra forskellige partier, som valges
ind af befolkningen cirka hver fjerde ar. Folketinget har til opgave at
fremstille, diskutere og vedtage lov- og beslutningsforslag og skal sam-
tidig kontrollere den siddende regerings administration og politik ved,
at de stiende udvalg stiller sporgsmal til ministrene eller kalder disse 1
samrad om forskellige emner [http://myndigheder.danmark.dk/myndig-
hed.asprpage=orgenh&objno= 103981]. Partierne i folketinget er ikke
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sa forskellige som de var engang, og alle partier har i dag forbrug, miljo
og etik pa dagsordenen. Forskellen mellem partierne 1 dag er, hvor hojt
de prioriterer eksempelvis miljo. Hos partierne lengst til venstre sisom
Enhedslisten og SF er miljo meget hojt prioriteret, hvorimod der hos
andre partier typisk er hojere prioriteter sisom arbejdspladser for Social-
demokraterne og erhvervslivet for Venstre. Derfor er det ogsd primaert
partierne til venstre, der udtaler sig markant i sager om milje. Den over-
ste myndighed i forbindelse med forbrug er Familie- og Forbrugermini-
ster, som i skrivende stund er De Konservatives Lars Barfod. Familie- og
Forbrugerministeren er den overste instans inden for anliggende, der har
med forbrug at gore, og det er ham, der har ansvaret for de politikker og
love, der er blevet vedtaget. Det er ham, der sammen med sit ministerium
treffer afgorelser og sxtter forskellige sager pd dagsordenen, og det er
ogsa ham, der skal gribe ind, hvis der eksempelvis opstir problemer om-
kring fodevaresikkerhed i forbindelse med storproduktion.

Myndighederne har stor magt til at gribe ind pd markedet ved hjxlp af
lovgivning. Der kan enten vare tale om forbud, tilladelser, tilskud, skat-
ter eller afgifter. Det kan eksempelvis vere, nir der afsattes penge til
tilskudsordninger, som gor det gunstigt for landmanden at omlegge sit
almindelige landbrug til ekologisk landbrug, hvilket var tilfaldet i bl.a.
1995. Det viser sig ogsa, at det er i forbindelse med disse tilskudsordnin-
ger, at der for alvor sker noget inden for den okologiske drift, og ikke nar
forbrugerne eftersporger det, sa hvor meget indflydelse har de politiske
forbrugere egentligr [Hjulmand, 1997, s 75|

I Danmark har vi mange forskellige love, der omhandler, hvorledes det
er tilladt at producere produkter. Det er blandt andet dyrevarnsloven,
miljeloven og arbejdsmiljeloven. Men keber vi produkter fra andre lan-
de, gxlder der andre love, og da man som forbruger ikke har mulighed
for at sette sig ind i alle landes love, er det svert at gennemskue mange
udenlandske produkter, da de ikke altid er udstyret med danske produkt-
specifikationer. Derfor findes der ogsa forskellige statslige styrelser, som
skal hjelpe forbrugerne med at gennemskue de forskellige produkter
og komme med rad og vejledning. Miljostyrelsen administrerer forst og
fremmest lovgivningen om miljobeskyttelse, men de informerer ogsa om
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Danmarks miljo, laver undersogelser og giver “gronne tips” til borgerne
[http://www.mst.dk]. Forbrugerstyrelsen ridgiver og vejleder borgerne i
deres valg og tester desuden forskellige produkter ud fra kriterier sisom
ptis, kvalitet og miljo. De udgiver desuden tidsskriftet “Twnk” [http://
www.forbrug.dk].

Markningsordninger
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Udover disse styrelser findes der forskellige forbrugervejledende maerk-
ningsordninget’ . Den nok mest kendte og respekterede markningsord-
ning i Danmark er det statskontrollerede okologimarke® til fodevarer,
som bliver udstedt og kontrolleret af staten. Det nordiske Svanemarke og
EU-blomsten’ er ligeledes miljomarkninger, der er finansieret af staten,
men herudover betaler de producenter, som benytter sig af marknings-
ordningerne ogsa en procentdel. Andre markningsordninger sisom Max
Havelaar"” er uafhangige af staten og kontrolleres af en fond. Max Ha-
velaar-ordningen er stiftet af en rakke ulandsorganisationer sasom: Mel-
lemfolkeligt Samvirke, Verdensnaturfonden og Folkekirkens Nodhjelp
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osv. Fonden styres af en bestyrelse fra kredsen af stiftere og har desuden
modtaget tilskud fra staten [Kjeldgaard og Bregengaard, 1999, s. 72]. Et
andet uafhaengigt marke er Dansk 1P, der stir for integreret produktion.
Dansk LP. indebzrer et sat regler og krav, som nogle danske gartnere
og frugtavlere har underlagt sig selv. Markningen fordrer baredygtig
produktion og gir ud pé at reducere brugen af bekampelsesmidler og
godning og kontrolleres lobende af plantedirektoratet, der fungerer som
uvildig kontrolinstans [http://www.dansk-ip.dk/].

I forbindelse med toj, som specialet ogsda omhandler, har jeg kun fundet
et marke, der udelukkende gzlder for tekstiler, og det er oko-tex market.
Dette marke retter sig mod indholdet af sundhedsskadelige stoffer som
cksempelvis bekempelsesmidler, tungmetaller og formaldehyd, som kun
mé optrede 1 begrenset mangder 1 de tekstiler, som far tildelt meaerknin-
gen. [http://www.startogvaekst.dk/sw2534.asp| Tekstilerne testes altsd
for sundhedsskadelige kemikalier og farvestoffer, og meerkningen sikrer,
atindholdet ikke overstiger fastlagte graensevardier, si det ikke kan skade
forbrugerens sundhed. @ko-tex har altsa ikke noget at gore med okologi,
selvom forbrugeren maske godt kunne fristes til at tro det bade i forhold

7 Folgende markningsordninger vil jeg ogsa bruge i forbindelse med mine interviews og fokus-
gruppeinterviews, hvor jeg vil udsporge om kendskab til markerne, og om det er marker som
interviewpersonerne er opmarksomme pa og interesserede i, i en indkobssituation.

8 Wkologimarket kan anvendes pa vegetabilske og animalske landbrugsprodukter. For at noget
kan betegnes som okologisk, er der er raekke krav, som skal vare opfyldte. For husdyr er der blandt
andet krav til foderet, som ikke ma indeholde antibiotika og vakstfremmere, og desuden skal 75 %
af foderet vaere okologisk. Desuden stilles der krav til dyrevelfaerd, sisom at dyrene skal have ad-
gang til gresning, og at der i staldende skal vaere frisk luft og sollys. @Okologiske marker méa desuden
heller ikke vaere dyrket med kunstgodning og pesticider, og nar disse regler har vaeret overholdt i 2
ar, sa har landmanden ret til at salge sine produkter som okologiske, og han vil derefter fa kontrol-
besog mindst én gang om aret [Kjeldgaard og Bregengaard, 1999, s. 69-70].

9 Svanemarket og EU-blomsten bygger pa de sammen principper om, at produkterne bliver be-
domt ud fra deres livscyklus. Det vil sige, at der tages hensyn til hele produktets proces fra ’vugge
til grav”’, og de mest miljovenlige produkter i produktgruppen bliver sa tildelt markerne, hvor
Svanemarket er for de nordiske landes produkter og EU-Blomsten er for produkter indenfor EU
[http://www.miljoecogsundhed.dk/default.aspx?node=3835].

10 Max Havelaar market garanterer, at handel med produkter sker under fair trade principper,
som stiller garanti for, at produkterne lever op til nogle minimumskrav inden for betaling, arbejds-
forhold, demokratisk udvikling og miljo. Det sikrer, at pengene gar direkte til de smabonder og
plantagearbejdere, som producerer produkterne, og de fir ogsa besog af en kontrollant, der sikrer
sig, at effekten af ordningen rakker helt ud i marken. De produkter, som hidtil er omfattet af
markningsordningen, er: bananer, chokolade/kakao, honning, juice, kaffe, mango, rorsukker og
te [http://www.maxhavelaar.dk/].
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til, at market har ’oko!?’

pa merket. Men oko-tex-market retter sig udelukkende mod forbrugeres
egen sundhed og er derfor ikke et merke, som har betydning for den po-

i sit navn, og at der er et billede af en blomst

litiske forbruger. Jeg vil dog stadig have market med i min undersogelse,
da jeg gerne vil undersoge, om deltagerne har kendskab til market, og
hvad det star for.

NGO’er

En anden aktor inden for det politiske forbrugsfelt er NGO’ere, hvor
der skelnes mellem to forskellige typer; interesseorganisationer og graes-
rodsbevagelser. Interesseorganisationer sisom Gronne Familier og Na-
turfredningsforeningen er opbygget som en pyramide, hvor formanden
befinder sig 1 toppen og de almindelige medlemmer i bunden. Medlem-
merne er som regel passive, og organisationens arbejde udfores af ansatte.
Grasrodsbevagelser sasom Greenpeace har derimod en flad struktur,
hvor der ofte ikke er en egentlig formand eller ledelse. Det er de aktive
medlemmer, der bestemmer og organisationernes vigtigste ressource er
medlemmernes aktivitet [Kjeldgaard og Bregengaard, 1999, s. 60]. Der er
selvfolgelig mange NGO’er, der hverken er det ene eller det andet, men
har karakter af begge former for organisation. Dyrenes beskyttelse har
cksempelvis mange frivillige, men har samtidig ogsa ansatte, der koordi-
nerer arbejdet.

Disse forskellige organisationer er med til at satte fokus pa forskellige
problemstillinger, der er af betydning for den politiske forbruger. Det er
ofte disse organisationer, der via medierne gor offentligheden opmaerk-
som pd eksempelvis uforsvarlige dyretransporter og dermed satter det pa
den politiske dagsorden. Det er ogsa tilfaeldet i sagen fra den 19. maj 2005,
hvor 97 smigrise blev kvalt eller trampet ihjel under en dyretransport.
Dyrenes Beskyttelse politianmeldte for det forste den dyrlaege, der god-
kendte svinetransporten |Politiken, 24. maj|, og desuden udtalte de sig til
pressen, hvor formanden for Dyrenes Beskyttelse Ole Munster udtalte, at
der var noget helt galt med kontrollen af svinetransporter, og at "Der er

11 Oko star i forhold til oko-tex market for human-ekologisk produktmarkning, der indikerer at
det ikke er sundhedsskadeligt for forbrugeren.
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brug for en gennemgribende vurdering af, hvordan myndighederne fungerer” | Politik-
ken, 27. maj 2005]. Hermed kritiserer de myndighederne gennem pressen
og ikke gennem de ordinare politiske kanaler. Dette for at fa startet en
debat og muligvis pavirke politikken i den onskede retning om bedre
dyrevelferd under transporter med dyt'* .

Politiske forbrugerorganisationer i Danmark?

Der er en del NGO’ere i Danmark, og de er alle kendetegnet ved, at de
kemper for et bestemt interesseomrade, ligesom de ovennavnte organi-
sationer. Der er dog ingen organisationer, der henvender sig direkte til
politiske forbrugere med oplysning og information om alle de mulige
interesseomrider, der eksisterer inden for feltet. Der er en dansk inte-
resseorganisation, Danmarks Aktive Forbrugere (DAF), som radgiver
forbrugere, og hvor man bide kan vare aktiv medlem eller okonomisk
stottemedlem. Det er en: “gron forbrugerorganisation, der aktivt arbejder for at
sikre forbrugerne kvalitetsvarer, som er produceret miljomeassigt forsvarlig” [http://
www.aktiveforbrugere.dk/hvem_dafhtm]. Den 29. maj 2005 er deres
hjemmeside dog mere praget af fokus pa forbrugernes egen sundhed end
naturens. Der er blandt andet omtale af de hormonforstyrrende konser-
veringsmidler parabener, som er at finde i babyplejeprodukter fra blandt
andet Natusan [http://www.aktiveforbrugere.dk/]. Dermed beskaftiger
Danmarks Aktive Forbrugere sig bidde med forholdende omkring os, som
det stdr i deres eksistensgrundlag, men ogsa med egeninteresser. Derfor
er det en blanding mellem politisk forbrug og almindelig oplysning om
produkter.

Medier

Medierne spiller en meget stor rolle 1 dagens Danmark da det er medi-
erne, der bestemmer, hvilke aktorer der skal fremhaves og have plads 1
aviserne og i tv-nyhederne. Samtidig har de ogsa mulighed for at udeluk-
ke emner ved at definere dem som uinteressante eller maske helt undga
visse former for tematiseringer [Lund, 2002, s. 33]. Forskellige aktorer

12 Herunder skal det navnes, at der ved transport af okologiske svin er indfort “etisk regnskab”,
der skal forbedre de okologiske svins behandling inden slagtning. Her er det igen op til forbruge-
ren, hvor de har mulighed for at gore en forskel og valge dyremishandlingen fra.
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kemper altid om at sztte en dagsorden 1 det offentlige rum, men i bund
og grund er det altid medierne, der har det sidste ord at skulle have sagt,
da det er dem, der sxtter aktorerne i scene og bestemmer, hvilken vin-
kel historien skal have og hvor meget spalteplads eller sendetid. Det er
ogsd medierne, der binder hele det politiske forbrugsfelt sammen. Det
var forst, da medierne for alvor blev tilgangelige for den enkelte, at de
verdensomspandende forbrugerboykots blev mulige. Det er gennem me-
dierne, vi har mulighed for at fd oplysninger om nasten alt, og det var
mediernes fokus, der fik flere forbrugere til at overveje deres indkebsvalg
og desuden til at kobe ind med fokus pa andet end dem selv. I dagens
Danmark er der utallige perspektiver og tilgange fra mediernes side om
det at vaere forbruger. Der er til stadighed flere og flere forbrugermagasi-
ner, hvor der udover de traditionelle pjecer og blade, ogsa er en ny type af
magasiner, der fabrikeres af virksomhederne selv. Heriblandt kan navnes
Nettos "KIWI1” magasin og Spar-keedens “Aktiv forbruger”, som man kan
rekvirere i butikkerne. Dertil kommer de magasiner, som kommer ind af
brevspraekken sammen med reklamerne. Der er blandt andet Post Dan-
marks "Med rundt”, TDC- magasinet Ko narmere” og Telias “Stofa Ma-
gasin”. Internettet er ogsd blevet en stor aktor med utallige hjemmesider
med tips og gode rdd. Der er ogsa hjemmesider, der henvender sig direkte
til politiske forbrugere sisom Oko-net, hvis overordnede mal er at bi-
drage til en beredygtig samfundsudvikling” [http://www.eco-net.dk/].
Der er ogsa internetsider, der har specialiseret sig i salg af produkter, der
henvender sig til den politiske forbruger, og hvor miljo, baredygtighed og
dyrevelfzerd er i hojsede. Det er blandt andet Verde.dk, som har et meget
omfattende produktsortiment, som ingen almindelig butik kan tilbyde

[http://www.verde.dk/].

Tv-mediet, der uden tvivl er tidens mest dominerende medie, har ogsa gi-
vet deres bud pa utallige programmer, der omhandler forbrug og isar be-
sparende forbrug. Udover nuverende programmer som “Rabatten” (DR)
og "Konsum” (DR) er det mest populaere program “Rene ord for pengene”
(DR), som ogsa var det lengstlevende med ni dr pd bagen, da det blev luk-

13 De annoncerer blandt andet for de talrige arrangementer, der pi den ene eller anden made
beskeaftiger sig med okologi, baredygtiched osv. Det er lige fra stottekoncerter til foredrag og
praktisk deltagelse [http://www.cco-info.dk/ok/list.asp]. Desuden er der ogsid mangder af infor-
mation og anbefalinger til den bevidste borger, lige fra uddannelsessteder til besogslandbrug.
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ket ned i 2003 [http://www.dr.dk/reneord/om_programmet.htm]. Der
kan ogsd nevnes andre programmer sasom “Boomerang” (TV2) og “Rap-
porten” (DR). Derover har programmerne “Go’ morgen Danmark” (TV2)

og “Go’ aften Danmark” (TV2) ogsa jevnligt indslag om forbrug, og “Go
morgen Danmark” har desuden en ugentligt gaest fra Forbrugerstyrelsen.

Sidst men ikke mindst er medierne dominerede med nyhedsdaxkning og
deres udlegning af de mange perspektiver omkring forbrug, og det er alt
fra forbrugeres rettigheder til falske reklamer og selvfolgelig, hvordan
forbrugere kan spare penge. Mere interessant er dog pressens og medi-
ernes magt til at fi en sag taget op 1 politisk regi, som det blandt andet
var tilfxldet, da salmonellaskandalen rullede i medierne i 1997. Sagen
udmundede i et lovforslag, der blev efterfulgt af en omfattende salmonel-
lahandlingsplan i 1998 [Sestoft, 2002, s. 158]. Det er ogsd pressen, der
oplyser borgerne om de konsekvenser, det eksempelvis har for kinesiske
arbejdere, at vi fa billigere og billigere produkter. Det er nemlig meget
sandsynligt, at danske virksomheders jagt pa billig arbejdskraft, og der-
med billigere varer til danskerne, udmunder i bornearbejde, tvangsflyt-
ning og ekstremt overarbejde til en ussel lon i Kina [Berlingske Tidende
21. marts 2005]. Medierne spiller en enorm rolle i diskursen om politisk
forbrug og dermed ogsa en stor rolle i forhold til, hvad der er pa den poli-
tiske dagsorden. Hvis medierne ikke tog sager op, som eksempelvis sagen
om de danske ferger, der blev sendt til miljomassig katastrofeophugning
i Indien, sd havde offentligheden sikkert aldrig hort om det, og der var
sandsynligvis ikke sket noget i sagen politisk.

Fadevarer

Den produktgruppe, som har veret den mest omtalte i forhold til ekologi,
miljo og dyrevelferd er fodevarer. Det er den produktgruppe, som de fle-
ste forbinder med okologi, og det er ogsa den produktgruppe, der har det
storste udvalg af okologiskmarkede varer og andre markningsordninger
siasom Max Havelaar og Dansk IP. @kologi har som for omtalt ikke altid
veeret en del af varesortimentet, og det egentlige gennembrud for ekologi-
ske fodevarer kom forst 11993, hvor FDB valgte at stte fokus pd okologi-
ske fodevarer. Det gjorde de ved at senke priserne pa en rakke varer, som
blev efterfulgt af en storstilet reklamekampagne [Hjulmand, 1997, s. 67].
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Der er mange fodevarer, som i dag kan kebes okologiske, men der er stor
forskel pa markedsandelen ved de forskellige produkter, hvilket henger
sammen med tilgaengelighed og prisforskel. Alt 1 alt 1a markedsandelen for
okologiske fodevater i forste halvir af 2004 pa 5,6 %" , og de fodevarer
med den hojeste markedsandel pa over 10 % var maelk (27,9%), havregryn
(26,6 %), =g (17,2 %), gulerodder (16,5 %) og frisk pasta (12,0 %), mens
alle andre okologiske fodevarer havde en markedsandel pa under 10 %. De
okologiske fodevares markedsandel har vaeret svagt stigende de seneste ar,
mens der i andre produktgrupper ikke er sarlig fokus pa okologi og kun 1
mindre grad pa miljobeskyttelse, som er kendetegnet ved svanemarket og
EU-blomsten. Der findes dog andre varer end fodevare, hvor der er taget
hensyn til miljo, baredygtighed og dyrevelfaerd. Mange af disse produkter
er dog kun at finde i specialbutikker og via internetbutikker sisom forom-
talte Verde.dk, men sd kan man til gengzld ogsa kebe alt lige fra miljo-
venlig ledersabe og engangsbleer til okologiske puder og handkleder og
diverse legetoj, der er fremstillet under fair trade-ideologien.

Fodevarer er ogsa den gruppe, der tales mest om i medierne, hvor for-
skellige aspekter ved okologi ofte er pa dagsordenen. Seneste eksempel
er fra den 21. maj 2005, hvor det kommer frem, at forskning paviser, at
okologisk mzlk har et storre indhold af stoffer, der kan forebygge kreft
end almindelig mzlk. Derved mindsker forbrugere, der drikker okolo-
gisk melk angiveligt risikoen for at udvikle kreft, hjertekarsygdomme og
knogleskorhed [Politikken 21. maj 2005, 5.sektion s. 6].

I tilbudsreklamer for detailkeederne bliver okologiske fodevarer ogsa frem-
havet, og eksempelvis Netto-kaden profilerer sig for tiden med at satse
pa okologi og fair trade-produkter [http://www.netto.dk/]. De er desuden
gdet et skridt videre og har etableret et samarbejde med Okologisk Lands-
forening og en rxkke okologiske producenter, si de ogsd har mulighed
for at tilbyde kunderne at besoge okologiske producenter. P4 denne made
profilerer Netto sig selv ved at fremhzve, at de gor noget ekstra for de for-
brugere, der gerne vil tage hensyn til andre, nir de kober ind, og samtidig
giver de ogsa forbrugerne mulighed for at besoge okologiske landbrug

14 Folgende tal er fra hjemmesiden www.alt-om-okologi.dk, og deres kilde er: GfK ConsumerScan
husstandspanel med 2500 husstande, der registrerer alle indkeb.
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— en mulighed, som man som regel ikke forbinder med en detailkaede.
Netto lukrerer altsd lidt pa den positive stemning, der er 1 befolkningen 1
forhold til okologi og politisk forbrug, ved at forbinde sig selv med okologi
og habe, at den gode stemning smitter af pa dem.

Diskurser om politisk forbrug

Ud fra ovenstiende dannes der fremtraedende elementer, som konstitu-
erer diskursen politisk forbrug. Et af de mest betydningsfulde elementer
er hensyn, som nermest er hele essensen i politiske forbrug. Dette ele-
ment er alle de forskellige former for hensyn, som forbrugerne tager, nar
de kober ind. Det er hensyn til miljo/natur, menneskerettigheder, dyre-
velferd og 1 det hele taget, at man palagger sig selv et socialt ansvar. Et
andet fremtradende element, som trader frem, er viden/oplysning, som
dels bunder i, at de fleste politiske forbrugere har en studentereksamen/
HF eller en hojere uddannelse og dermed har tilegnet sig videnskabelig
viden. Videns/oplysningselementet er ogsd fremherskende i medierne, da
det ofte er ny viden eller nye oplysninger, der gor, at en sag bliver aktuel
og dermed debatteret i medierne, som fordrer ny viden til forbrugeren.
De forskellige markningsordninger er ogsa baseret pa viden om produk-
terne, og denne viden bliver sa sat i nogle kategorier/mearker, som giver
forbrugeren oplysninger om produkterne i forhold til natur/miljo, fair
trade og dyrevelferd”. Si de to primare elementer inden for diskursen
om politisk forbrug er altsd hensyn og viden/oplysning.

Kvalitative undersagelser

Ovenfor beskrev jeg de elementer, som er med til at udgore diskursen
om politisk forbrug set ud fra en samfundsvidenskabeligt/kvantitativt
perspektiv. I dette afsnit vil jeg bevage mig ned pa mikroplan og ud fra
et humanistisk/kvalitativt perspektiv beskrive nogle resultater af eksiste-

15 Det er ogsa typisk produkter, som tager hensyn til disse forhold, der har flest oplysninger om
produktet pa emballagen. Et eksempel er g, hvor der pa burag ikke star nogle yderligere oplysnin-
ger, hvorimod der bade pa skrabe g, ®g fra fritgiende hons og okologiske @g er oplysninger om,
hvor meget plads dyrene har, og om de har adgang til stovbad osv. Det samme gor sig geldende for
andre okologiske produkter, hvor blandt andet Arlas okologiske Harmonie malk gor meget ud af
at forklare de okologiske principper pa siden af malkekartonerne.
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rende kvalitative analyser af politisk forbrug. Forst vil jeg inddrage Chri-
stine Sestofts bog: “Med hensyn til den politiske forbruger”, hvori hun giver et
kvalitativt bud pé definitionen af diskursen om politisk forbrug. Derefter
vil jeg inddrage Bente Halkiers artikel “Po/itiseringen af forbrug i risikosamfun-
det”, som giver et mere nuanceret billede af den politiske forbruger.

Christine Sestoft: "Med hensyn til den politiske forbruger”

Sestoft bruger i sin bog Foucaults diskursanalyse 1 et statsteoretisk per-
spektiv til at definere diskursen om den politiske forbruger i Danmark.
Hun konkluderer i sin undersogelse, at politisk forbrug ikke er:

V... et bevidst opgor med et foraldet politisk system, men sakaldt
blode vardier som sundbed, miljo og skonbed, der italesattes som
politisk problematik, diskuteres i befolfningen pa tvers af tradi-
tionelle partiskel og livsformer og udgranser den politisk forbruger
som et nyt borgersubjekt.” [Sestoft, 2002, s. 175-170]

At hun mener at have fundet ud af, at politisk forbrug ikke er et bevidst
opgor med det politiske system, er modsat af, hvad Ulrich Beck argumen-
terer for i den tidligere omtalte artikel om subpolitik. Jeg vil ikke argu-
mentere hverken for eller imod den ene eller anden, men blot anerkende,
at der er forskellige tolkninger af, hvorfor man er politisk forbruger, og
at de begge kan vare tilfaldet i forskellige kontekster med forskellige
individer. Endvidere mener hun, at den politiske forbruger er det nye
borgersubjekt, og de 7slas” for:

V... fribeden fra den traditionelle politiske tankning og fribeden til
en konstruktiy politiseret, debatterende dagligdag ud fra fornuftens
vurdering og problematisering af sundheds- sikkerbeds- og miljo-
massige sporgsmal. Den politiske forbruger er saledes bestent ikfke
en borger, der er trat af politik...” |Sestoft, 2002, s. 170]

Med fokus pé subjektet mener hun desuden at have klarlagt, at den politi-

ske forbrugersubjektivitet pd mange mader har erstattet borgersubjektet,
og at:
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"... individer sa at sige bekender sig deres indre politiske forbru-

ger, samitidig med at de objektiveres som en del af en handlekraftig
befolkning; nok sa ensomme, og dog sa implicerede.” [Sestoft,
2002, s. 176]

Hun mener dog ogsi, at der efterlades en problemstilling om, at diskur-
sen om den politiske forbruger og dens forskellige accepterede praksisser
kun synes at vedkomme de fé, og at hele ’forbrugeroplysningsprojektet”
indimellem godt kan opleves elitert, da den manglende dialog mellem
beslutningstagere og befolkning har fort til ”folkelig resignation over-
for de mange videnskabelige sandheder og politisk handling”. Herudover
mener hun, at diskursen om den politiske forbruger har gjort, at samfun-
det og staten har: ... trukket sig tilbage og gjort sig markedsagtig, vel at marke
uden at de fornodne politiske brugbare reformer er etableret.” Det, hun mener, kan
ses som bagsiden af den politiske forbrugers medalje [Sestoft, 2002, s.
176-177].

Bente Halkier: "Politiseringen af forbrug i risikosamfundet”

Halkier prasenterer 1 denne artikel fortolkninger fra hendes kvalitative
undersogelse om unge forbrugeres forstdelse og handtering af kravene
om miljehensyn i forbrug, hvis resultater peger i retning af en rakke ide-
altypiske sociale relationer, der eksisterer blandt unge danske forbrugere.
I modsatning til Sestoft definerer hun ikke selve diskursen om politisk
forbrug, men derimod forskellige subjektpositioner inden for diskursen.
Hun viser dermed, at man kan definere, alt det man vil, men virkelighe-
den er sandsynligvis mere nuanceret. Hun har gennem sin undersogelse
fundet frem til, at der blandt sin empiri var tre forskellige méder, hvorpa
forbrugerne hiandterede kravene om miljohensyn i forbrug i deres daglig-
dag [Halkier, 1999, s. 346-347]:

1. Afvisning af miljovenlige forbrugspraksisser:
De ser det ikke som deres ansvar at lose miljoproblemer, og
hvis grundvandet for ecksempel var forurenet, sa ville der vel
veere nogen, der gjorde noget ved det. De forstir miljoproble-
mer og losninger som problemer og ansvar, der horer de offent
lige myndigheder til [Halkier, 1999, s. 347-348].
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Forhandling af miljovenlige forbrugspraksisser:

En har darlig samvittighed over, at hun ikke kober miljoven-
ligt, som hun synes, at hun burde. @nsker ikke at nedbryde mil-
joet og kober derfor blandt andet okologisk mzlk og ag. For
handler i indkebssituationen om kvalitet, prisforskel og effekt
pa miljoproblemer og handler derefter. Er det eksempelvis for
dyrt, kebes der ikke okologisk [Halkier, 1999, s. 349-350].

Integration af miljovenlige forbrugspraksisser:

Miljohensyn er en del af den sociale identifikation, og en inter-
viewperson ser andre danskere som overforbrugende materiali-
ster. At kobe okologiske madvarer, mindre miljobelastende
vaskepulver og eksempelvis at spare pa vandet er blevet naturlige
vaner. En anden interviewperson synes, at "Den enkelte forbruger
bor tage et aktivt personligt medansvar for at lose miljoproblemerne”, og
derfor prover han ogsa at pavirke sine omgivelser i den retning
[Halkier, 1999, s. 350-351].

Hvorvidt denne opdeling er generel for unge forbrugeres handtering af
miljohensyn, har Halkier ikke undersogt videre, men jeg vil i min under-
sogelse trackke pa hendes resultater og have denne opdeling in mente i
min analyse. Slutteligt i sin undersogelse kommer hun frem til, at:

"Miljopolitik i forhold til forbrug bebover saledes ikke vere et
dramatisk valg mellem at overlade det bele til den nstabile “voks-
dugsdagsorden'” eller lade staten regulere forbrugerens opforsel i
detaljer. Huis forbrugerne gor noget, sa kan staten gore mere.”
[Halkier, 1999, s. 362]

16 Hermed hentyder hun til, at nogle forbrugere tager aktivt miljpansvar og pavirker deres om-
givelser med diskussioner og problematisering via miljokrav, som derefter indgar i andre folks
hverdagserfaringer og deres forhandlinger om, hvad de skal vaelge, og hvordan de skal gore. Der er
sa andre aktorer, der forventer, at forbrugerne gennemforer denne “voksdugsdagsorden” og der-
med er med til at forme miljopolitikken. Hvorigennem forbruget politiseres ud fra en miljovinkel
[Halkier, 1999, s. 338].
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Hermed italesxtter hun dilemmaet om, hvorvidt ens personlige forbru-
gerhandlinger kan gore en miljomassig forskel eller ej, og det mener hun,
at de kan, da det giver flere borgere mulighed for at ove demokratisk ind-
flydelse og kontrol over egne levevilkar. Dette kan ogsa fore til en offent-
lig legitimitet over for en raekke miljopolitiske tiltag, der sandsynligvis er
nodvendige, men opfattes som ubehagelige.
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Fase 2: Tgj og mode

I dette afsnit vil jeg sxtte fokus pd toj, som er specialets case. Siger man
toj, er man ogsi noedt til at sige mode, da det er to begreber, der gennem
tiden er blevet afthaengige af hinanden. Derfor vil jeg 1 dette afsnit pa et
makroplan undersoge, hvordan toj og mode bliver italesat og fremstillet i
dagens Danmark. Jeg vil altsd ikke lave en dybere analyse af toj og mode,
men derimod fremanalysere de overordnede diskurser, der danner sig om
toj og mode. Det vil jeg gore ved forst og fremmest at undersoge, hvilke
medier der beskaftiger sig med toj og mode og derefter undersoge deres
fremstilling af tej og mode, hvori jeg ogsa vil inddrage reklame og anden
markedsforing af toj.

Toj og mode i Danmark

Modebilledet i Danmark er domineret af magasinmediet, hvor der er et
stor udvalg hovedsageligt til kvinder, men der er ogsi enkelte magasi-
ner til mand og to magasiner, der henvender sig til begge kon. Pi kvin-
dernes side er det manedsmagasiner sasom: "Woman” (57.786), “Costume”
(33.859), "Bazar” (27.294), "Eurowoman” (26.344) og "Sirene” (24.943), der
har de storste oplag'. Der er dog forskel pa, hvor stort fokus der er pa
toj og mode i forskellige magasiner. "Woman”, "Bazar” og "Sirene” har ud-
over toj og mode ogsi artikler om alt fra karlighed, kendte og features,
hvorimod "Costume” og “Eurowoman” fortrinsvist beskaeftiger sig med toj
og mode, og hvor deres ovrige artikler, eksempelvis om kendte, altid har
toj og mode som en del af perspektivet. Dette samme gor sig geldende i
de to magasiner "COl"ER” og "Romeo+[uliet”, der er henvendt til begge
kon med omdrejningspunktet toj og mode. Mand har derimod ikke helt

17 Oplagstallene i parenteserne er fra det forste halvar af 2004. [http://www.benjamin.dk/annon-
cor/download/Costume_ 2005.pdf], [http://www.benjamin.dk/annoncor/download/Woman_
2005.pdf] og [http://www.benjamin.dk/annoncor/download/M_2005.pdf]. P4 magasinerne
“COVER”, "Romeo+Juliet” og "FHM” har det ikke veret muligt at finde oplagstal.
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sa meget at valge imellem, da det kun er magasinet "Ewroman” (21.615),
der ligger stor vagt pa toj og mode, hvorimod de to andre konkurrenter
"M!” (49.905) og "FMH” kun i mindre grad fokuserer pi toj og mode,
mens hovedvagten ligger andetsteds.

Der er ikke andre medier i Danmark, som konsekvent beskaftiger sig
med toj og mode. Der er selvfolgelig de forskellige nyhedsmedier, der
beskaftiger sig med toj og mode, men det er hovedsageligt sporadiske
artikler og reportager, nar der foregir store arrangementer sisom mo-
demesser og modeshows. Der er heller ingen af de store dagblade, der
har deciderede temaer med toj og mode, som man efterhinden ser det i
mange aviser med "Mad & Vin” og ”IT & Computer”, som det eksempel-
vis er tilfaldet pa forsiden af Jyllands-Postens internetavis [http://www.
jp.dk/]. De danske tv-medier har heller ikke toj og mode hojt pd dagsor-
denen. Der er kun et program, som direkte handler om toj og mode, og
det er et programmet “Catwalk”, der varer en halv time og sendes lordag
eftermiddag pa TV2Zulu. Programmet "Go’ morgen Danmark” har ogsa et
toj- og modeperspektiv, da der med javne mellemrum er en modeekspert
i studiet, som forteller om, hvad der rorer sig for tiden i modeverdenen
og desuden kommer med tips og gode rad om, hvordan man skal se ud.
Der er ogsd et par andre programmer, som beskaftiger sig med toj sisom
"Red min stil” (TvDanmark) og "Modepatruljen” (TV2Zulu), men det er ikke
ud fra et decideret modeperspektiv, da det mere handler om, hvad for
noget toj, der passer til de personer, som programmerne omhandler. At
der ikke er nogle flere programmer, der beskaftiger sig mere direkte med
toj og mode pé dansk tv i stil med modemagasinerne, kan godt undre mig
lidt, da der er et sandt livsstilsboom i tv-programmer i dag'®.

Markedsforing og reklamer for toj og mode er ogsa en del af det billede,
der er af toj og mode i Danmark. Reklamer for toj er hovedsageligt at
finde 1 de ovenstiende magasiner, der beskaftiger sig med toj, da magasi-
nerne i forvejen henvender sig til den malgruppe, der er interesseret 1 toj
og mode. Mxrketoj bruges dog ogsi som blikfang i tilbudsreklamer fra
for eksempel Fotex eller Bilka, der ekstraordinart har Levi’s eller et andet

18 Det er blandt andet programmer som: “Rent hjem’(TV2), "Roomservice’(TV2), “Forunderlige
forandring’(TvDanmark), "Total familie fornyelse’(TV3) og “Par pi prove’(TV3).
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merke i butikken. Andre virksomheder bruger ogsa marketoj i reklamer.
Det ser man eksempelvis i reklamer for Magasin eller Illum, som rekla-
merer med, at den pageldende butik har det sidste nye inden for bestemte
merker. Ellers sker markedsforing af toj overvejende i tojbutikkerne via
udstilling af bestemt toj eller reklamebrochurer, der ligger tilgengelige
for kunderne. Desuden bliver butikkernes vinduesudstillinger ogsa brugt
til at reklamere bade for det pagaldende toj, men ogsa for butikkens stil.
Mange marker er dog ogsd, som en del af deres markedsforing, begyndt
at gore deres kollektioner og/eller modeshows tilgengelige pd deres
hjemmesider, si de pa den made kan vise hele deres kollektion frem for
potentielle kobere, uden de behover at bevaege sig ned i en butik. Det
er altsd primaert manedsmagasinerne, der danner toj- og modebilledet i
Danmark, og det gor de bdde i form af magasinets egenproduktion og de
reklamer, der ogsd udger magasinet. Derudover er der enkelte reklamer
i eksempelvis lokalmedier og tejbutikkernes udstillinger, der som sagt
ogsi fungerer som reklame, men i og med at butikkerne selv valger deres
udbud, som naturligvis varierer fra by til by, giver det ikke noget enstem-
migt billede af toj og mode 1 Danmark.

Diskurser i forbindelse med t@gj og mode i
Danmark

Til at analysere diskursfeltet omkring toj og mode i Danmark tager jeg
udgangspunkt i de ovennavnte magasiner samt enkelte reklamer. En af
de mest fremhzvende diskurser er “eksklusivitetsdiskursen”, som blandt
andet treeder frem i samtlige magasiners billedmodeserier, som er fire til
ti sider udelukkende med modelbilleder af to]. Disse modeserier har som
regel et bestemt tema, som enten kan bygge pi farver, design, look el-
ler en bestemt bekladningsdel. De fremtraeder i et meget eksklusivt look
med professionelle modeller, stylister og fotografer. Et modebillede kan
sagtens indeholde toj og tilbehor til en pris pa over 10.000 kroner, hvil-
ket ogsa indebarer en vis eksklusivitet. Meget af tojet, der vises i billed-
modeserierne, er ogsa designertoj, som enten bliver syet efter bestilling,
eller hvor der ikke bliver produceret ret mange af hver bekledningsdel
og dermed gor det endnu mere eksklusivt. Herudover indeholder flere af
magasinerne ogsa reportager fra catwalken og de store designeres haute
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couture modeshow, som er det mest eksklusive inden for branchen. Des-
uden har mange af magasinerne ogsé interviews med kendte mennesker,
hvori de viser billeder og forteller om det ofte eksklusive og hasblesende
liv, man har, ndr man er en kendt model, skuespiller eller sanger. De fleste
reklamer, primeart 1 magasinerne, oser ogsa af eksklusivitet med kendte
modeller i den nyeste mode af marker sasom: Patrizia Pepe, MaxMara,
Munthe plus Simonsen og Lacoste, som absolut heller ikke ligger i den bil-
lige prisklasse. Hvor meget tojet i de forskellige reklamerne koster, bliver
laeseren kun sjeldent informeret om, hvilket ogsa bakker op om eksklu-
sivitetsdiskursen, hvor det nzrmest galder, at jo dyrere jo bedre, for jo
hojere pris jo mere eksklusiv er varen ogsa.

En anden fremtredende diskurs, er trenddiskursen, som blandt andet
bliver konstitueret i de forskellige magasiners rad og vejledning til, hvad
tendenserne er, og hvad for en tojstil, der er pd mode netop nu samt hvilke
ting, der er et ‘must’ i den kommende s@son, det veaere sig bade toj og tilbe-
hot. I "Eurowoman” er der blandt andet faste overskrifter sisom: 1 tiden”,
”Tendens”, ”Musthaves”, ”Shop” og ”Eurowomans favoritter”, som alle
indeholder rad og vejledning om, hvad der er smart at have pd lige nu.
Nzsten alt, hvad magasinerne indeholder, danner en trenddiskurs, og det
er lige fra, hvilke designere der er mest trendy lige nu, til hvilken stil og
look man skal ga efter, og hvad man absolut ikke kan undvare. Ofte har
magasinerne helsider med en bestemt form for beklaedningsdel, som er
trenden lige nu. Det kan for eksempel vare en tanktop, og sa viser de
denne bekledningsdel i forskellige afskygninger og priser. Hvilken en,
man synes bedst om, er op til en selv, men hovedbudskabet er, at man skal
have en tanktop.

En anden diskurs, der ligger lige under overfladen, er diskursen om per-
sonlig stil. Denne diskurs er blandt andet fremtraedende i de forskellige
artikler, som er i magasinerne, og som omhandler modeller, sangere og
andre kendte mennesker. De personer, der bliver fremstillet, har hver sin
personlige stil, og artiklerne er bygget op pa den made, at leseren blandt
andet far noget at vide om personens tojstil, stilikoner og ynglingsdesigne-
re, og pa den made er tojet med til at skabe deres personlige stil. I Eurowo-
man er der blandt andet ”Ud af skabet”, hvor en kendt person inden for
modeverdenen viser forskellige bekledningsdele frem og forklarer, hvad
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de betyder for dem. En anden ting, der er gennemgaende i magasinerne,
er, at der ikke kun er én ting, der er moderne, men at man gennem moden
ogsi skaber sin egen identitet. Tojet bliver altsa identitetsbarer for pet-
sonen, der har det pa. Det kan man cksempelvis se ud fra de foromtalte
modeserier, hvor modellen, sminke, toj og tilbehor i sig selv viser en stil.
Det kan vare feminin, retro, sporty eller noget helt andet, hvor stilen gar
igen i billederne, og herud fra kan leeseren sa fd inspiration til stilarter ved
hjalp af toj, som ikke nodvendigvis er athengige af kontekst sisom arbej-
de, fest og fritid. Reklamer for toj prover ogsa ofte at indlejre en bestemt
stil/identitet i reklamerne, som sa gerne skal “smitte af” pa tojet, og dem
der gar med det. Et eksempel er en reklame for Tommy Hilfiger", hvor 29
personer er stillet op pa en veranda foran et flot stort hus, som et klassisk
familiefoto med alle generationer af en meget multietnisk familie. Denne
reklame symboliserer det gode (velhavende) familieliv, hvor der er plads til
alle typer, farver og storrelse?, og gar man i Tommy Hilfiger toj, kan man
blive en del af denne rene, pane amerikanske familie.

Toj og mode bliver altsd fremstillet ud fra tre hovedtemaer/diskurser, som
er eksklusivitetsdiskursen, trenddiskursen og diskursen om personlig stil.
Disse diskurser danner tilsammen et billede af toj og mode i Danmark,
som hovedsageligt sker via magasinmediet og reklamer. I hvor hoj grad,
at disse diskurser pavirker den enkelte, er meget individuelt, da der er stor
forskel pd, hvilken diskurs der er dominerende. Hvis det er eksklusivitets-
diskursen, gar personen for eksempel meget op i, at tojet skal vare maer-
ketoj og gerne meget dyrt merketoj, som udsender signaler om penge og
eksklusivitet. Hvis trenddiskursen er den dominerende, er det modebla-
dene, der dikterer stilen og sesonernes must have er at finde i klaedeskabet,
og tojet bliver udskiftet lige s hurtigt, som moden a@ndres. Diskursen om
den personlige stil er allestedsvarende, da man altid vil have personlige
praeferencer, men hvis denne diskurs er dominerende, vil personen typisk
skabe sin egen stil, som i mindre grad er preget af trenddiskursen og eks-
klusivitetsdiskursen. Diskursen om personlig stil kan ogsd vaere en person,
som folger en stil sisom “flipper”, hippie” eller “gar-kun-i-sort-toj”, som
er fuldstendig uathengige af trenddiskursen og eksklusivitetsdiskursen.

19 Se bilag 1.
20 Med storrelser er det dog kun hoj og lav, der er reprasenterede og ikke tyk og tynd (det er en
forbloffende slank familie).
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Fase 3: Politisk forbrug og tgj

I dette afsnit vil jeg kombinere de to foregiende afsnit om politisk for-
brug og tej og undersoge, hvilke italeswttelser der er af politisk forbrug i
forhold til tej. Herunder vil jeg bade undersoge hvilke former for nega-
tive og positive tiltag, der er taget i forhold til politisk forbrug og tej.

Negativt politisk forbrug i forhold til tgj

Negativt politisk forbrug er, som sagt tidligere, nar en forbruger boykotter
eller fraveelger bestemte produkter ud fra en politisk, etisk eller miljomzs-
sig overbevisning. Negativt politisk forbrug i forhold til tej har fortrinsvist
foregaet i USA, hvor der har varet en del tiltag og aktioner mod bestemte
tojmaerker. Disse tiltag og aktioner eskalerede i midten af 1990’erne, og det
var iser medierne, som lagde brende pé balet ved konstante afsloringer af
uacceptable forhold hos de store markevare-virksomheders underleveran-
dorer. I august 1995 kom det frem, at Gap®' havde en lovles fabrik i El Sal-
vador, og da arbejderne forsogte at organisere sig i fagforeninger, blev det
straffet med fyringer af 150 personer og direktorens trussel om, at "der ville
Jhde blod” |Klein, 2000, s. 339], hvis organiseringen fortsatte. I maj 1996
var det talkshow-vertinden Kathie Lee Giffords kollektion af sportstoj,
der kom i sogelyset, da det kom frem, at tojet blev produceret henholdsvis
af bornearbejdere i Honduras og slavearbejdere i New York [Klein, 2000,
s. 339-340]. Det gik ogsd ud over Disney i dokumentarfilmen: "Mickey
Mouse Goes to Haiti”, hvor Charles Kernaghan kober disneytoj i USA, som
er produceret pa Haiti, med tilbage til Haiti. Her viser han arbejderne den
amerikanske pris pd de Pocahontas t-shirts, som de selv har siddet og syet.
Pa en enkelt dag kunne arbejderne lave flere hundrede Disney trojer, og
alligevel svarede prisen pi en troje 1 USA til nzsten fem dages lon for dem
[Klein, 2000, s. 365]. I maj 1999 blev det afsloret at ABC, at der var unge
21 Gap er en amerikansk virksomhed og et meget populert tojmarke med over 3000 butikker

primeart i USA, men ogsé i Canada, England, Frankrig og Japan [http://www.gapinc.com/about/
about.htm].
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kvinder, der vitterligt var sperret inde pa slavefabrikker pa oen Saipan,
hvor de syede toj for bade Gap, Tommy Hilfiger og Polo Ralph Lauren
[Klein, 2000, s. 343].

Blandt befolkningen i USA blev en massiv offentlig forternelse rettet mod
de virksomheder, hvis marker er blevet flettet ind i den amerikanske kul-
tur og identitet. Forbrugerne var ikke blot fortornede, men folte sig ogsa
medskyldige i det, som virksomhederne foretog sig, da de elskede meer-
kerne og lenge havde kobt deres produkter [Klein, 2000, s. 347]. Udover
boykot af produkter og aktioner uden for markevarebutikkerne, valgte
nogle forbrugere ogsa at vise deres utilfredshed direkte til virksomheder-
ne, som var tilfeldet ved det arlige Disney aktionermaede i 1997. 10.000
vrede aktionzrer var modt op og angreb verbalt Disneys direktor Michael
Eisner. De forlangte en uathangig undersogelse af, om Disney virkelig
betalte deres oversoiske arbejdere sultelonninger [Klein, 2000, s. 373-374].
Siden denne opstandelse over for den made, hvorpa virksomhederne pro-
ducerede deres produkter pa, er mange af de store virksomheder, som
har brand og markedsforing i hojseede, mere eller mindre blevet politiske
virksomheder, som har fokus pa etik og menneskerettigheder.

I Danmark er der ogsa eksempler pa negativt politisk forbrug, hvor Den
Danske Burma Komité 1 2002 opfordrede danskerne til at boykotte toj fra
Burma®. Dette skete, efter en undersogelse viste, at 60 % af alt import fra
Burma er toj, og at Danmark var det europeiske land, der importerede
mest fra Burma. Det var ikke muligt at se pa tojet, om det var produceret
i Burma, og pa grund af virksomhedernes onske om diskretion og beskyt-
telse er de ikke tvunget til at offentliggore det. Den Danske Burma Ko-

22 Burma blev et omdiskuteret land efter 1990, hvor der var valg i landet, og NLD partiet fik 82 %
af stemmerne, men kom aldrig til magten. I stedet sidder et militerdiktatur pa magten, og NLD’s
leder Aung San Suu Kyi bad blandt andet Danmark om at boykotte Burma i bestrebelserne pa
demokrati og menneskerettigheder, da eksport ikke gavnede befolkningen, men i stedet hjalp en
hastigt stigende her i deres grusomheder. I sommeren 1996 var Burmasagen hovedhistorien i me-
dierne, og det blev soleklart for danske virksomheder, at de skulle holde sig vk fra Burma. Heref-
teri1996/1997 begyndte EU ogsd med “blode” sanktioner mod Burma, blandt andet ved at fratage
toldfordele til landet og ved at forbyde regeringsledere fra Burma at sztte deres ben pa EU’s jord. I
Danmark er der et bredt flertal i folketinget for ydetligere sanktioner mod Burma, men Danmark
kan neppe gennemfore sanktioner uden de ovrige EU-landes accept. Dels er tankerne om sanktio-
ner i strid med WTO’s tanker om den frie verdenshandel, og uanset om WTO’s ideer kan ses som
positive pa det brede plan, sia er WTO en haemsko for at indfere nok si rimelige handelssanktioner
mod Burma [http://www.aif.dk/indhold/burma/Tekstilimport%202002.htm].
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mité lavede derfor selv en undersogelse, og herudfra kunne de offentlig-
gore nogle af de mearker, som importerede fra Burma, hvilket blandt andet
var Kappa, Mexx og Fjillriven. Den Danske Burma Komité onskede en
offentliggorelse af de danske virksomheder, der importerer fra Burma,
ligesom man havde gjort det i Norge, hvor der var 160 Burmatej-importo-
rer. De pladerede endvidere for, at hvis man ikke gjorde det, ville det veere
en direkte hin mod den politiske forbruger, for ligegyldig om forbrugerne
forsoger at velge Burmatojet fra eller ej, sd kommer de alligevel til at kobe
toj fra diktaturet. I 2001 blev der nemlig, i dybeste diskretion, importeret
1,6 millioner stykker toj fra Burma til Danmark [http://www.aif.dk/ind-
hold/burma/Tekstilimport%202002.htm]*. Hvorvidt det er lykkedes at
fa reduceret importen af toj fra Burma, har jeg ikke kunnet finde nogle op-
lysninger om, men den 21. august 2003 udtalte Europaparlamentarikeren
Pernille Frahm fra SF, at hun ville rejse en sag i EU-Parlamentet om at fa
den markningsregel tilbage, som blev fjernet i 1995. Reglen omhandlede,
at alle tojfirmaer skal merke tojet med oprindelsesland [Fyns Stiftstidende
21. august 2003].

Hyvis forbrugerne ikke har mulighed for at se, om tojet kommer fra Burma
eller under hvilke miljomassige eller etiske forhold, det er produceret, si
har forbrugeren heller ikke nogen reel chance for at tage hensyn til disse
ting 1 deres hverdag, selv om de maske onsker det. Dette ”besvarliggor”
politisk forbrug, da forbrugeren selv skal soge oplysninger om de enkelte
produkter og derudfra bedomme validiteten. Der er heller ikke nogen spe-
cielle mzerkningsordninger, der udelukkende beskeftiger sig med toj, og
kun i mindre grad beskaftiger de eksisterende markningsordninger sig
med toj — sa det er ikke let at vare politisk forbruger, nir det kommer til
tojindkeb.

Positivt politisk forbrug i forhold til tgj

Positivt politisk forbrug hanger uloseligt sammen med, at der er nogle
virksomheder, der udbyder produkter, som understotter tanken i politisk
forbrug. Det gaelder ogsa for tej, som er en produktgruppe, hvor der ge-
nerelt set ikke bliver taget disse hensyn. Der er meget langt mellem de

23 Dette link er fra hjemmesiden: Arbejdernes Internationale Forum, hvorunder Den danske Bur-
ma Komites hjemmeside ogsa ligger.
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stykker toj, som pa den ene eller anden facon har politisk forbrug for oje.
Der er dog enkelte eksempler, som kan opdeles i to kategorier. Den forste
kategori har fokus pd selve tojstykket og det materiale, de er lavet af, samt
under hvilke forhold de er produceret (hovedsageligt miljohensyn). Den
anden kategori har ikke fokus pd selve tojstykket, men derimod pé keb,
salg og profit, og om denne kommer de rigtige mennesker til gode — altsa
tanken om fair trade (hovedsageligt humanitare hensyn).

I den forste kategori bruges okologibetegnelsen, som vi kender det fra
todevarer, hvor der isar tilbydes toj af okologisk bomuld. Man kan blandt
andet inde pd den foromtalte hjemmeside Verde.dk kebe toj, der er lavet
af 100 % okologisk bomuld bade til babyer, born, mand og kvinder. Den
okologiske bomuld er ikke statskontrolleret i Danmark og bearer derfor
ikke det kendte rode okologimarke, men er derimod kontrolleret ud fra
andre okologiske certifikater, saisom EIXO-mearket fra den Hollandske or-
ganisation Skal, hvor varerne som et minimum skal overholde EU’s regler
for okologisk landbrugsproduktion. Der er ogsa andre hjemmesider og
enkelte butikker, der salger toj af okologisk bomuld. Det toj af okologisk
bomuld, som er tilgaengeligt via internettet pa danske hjemmesider eller
i enkelte danske butikker, er ikke kendte tojmerker, som vi kender fra
reklamer og anden markedsforing. Det er dog ikke ensbetydende med, at
der ikke er kendte marker, der laver okologisk tej. Nike lancerede i 2002
okologisk sportstoj til kvinder og har siden da udvidet deres produktsor-
timent til ogsd at omfatte mand. Produktudvalget er desuden steget fra
seks forskellige produkter 1 2002 til 98 forskellige produkter i 2005, og
i dag producerer Nike drligt 1.000.000 stykker toj af okologisk bomuld
[http://www.nike.com/nikebiz/nikebiz.jhtml;bsessionid=VXI01SFQR]
BRYCQCGJFCF4YKAIZB21ZBrpage=27&cat=ogcotton&subcat=org
anics|. Det er muligt at kobe Nikes okologiske toj via internettet, hvor
man dog skal vare forberedt pa at betale 65 $/390 kr. for en alminde-
lig T-shirt med print [http://search.nike.com/niketown/search.jsp?Ntt=
organic&loggedin=false&pageMode=27].

Det er ogsa muligt for tejproducenter at fa tildelt andre marker end det

okologiske, nemlig EU-Blomsten og Det Nordiske Svanemarke, som
fornzvnt er miljomarkninger. Til danske tojproducenter er der kun til-
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delt EU-Blomsten, og det er til producenter sisom ANKY A/S og Etla
Underwear Aps, der producerer undertoj, Helge Rasmussen Trikotage-
fabrik A/S og JOHA A/S, der producerer baby- og bornetoj og Kansas
Danmark A/S og VIKING RUBBER COMPANY A/S, der producerer
arbejdstoej [http://www.ecolabel.dk/licenser/produktliste’maerke=Blom
sten& produktgruppe=16].

Hvis man som forbruger i Danmark gerne vil kobe toj, som enten er oko-
logisk eller produceret under miljomassige gode forhold, si skal man som
sagt i specialbutikker eller pa internettet. Ud af de ovennavnte merker er
der kun Nike og Kansas, som er ’kendte” mzrker, og de bruger ikke de-
res markedsforing til at oplyse om, at de har produkter lavet af okologisk
bomuld eller mzrket med EU-Blomsten. Det kan vare et problem, nar
man som forbruger skal ud og lede efter “politisk korrekt” toj, da man
selv skal 1 gang med at researche for at finder frem til tojet. Det kan vare
en af grundende til, at der er et meget lille marked for politiske korrekt”
toj i Danmark, da forbrugerne ganske enkelt ikke ved, at det eksisterer,
eller at det er for ”besverligt>”” at finde frem til. Ser man pé fodevarer,
bliver der for eksempel bade reklameret for okologimarket pa tv og via
outdoor-reklamer, og detailkeederne reklamerer ogsa med okologiske fo-
devarer bade i deres tilbudsaviser og i selve butikkerne. Matas er desuden
begyndt at reklamere” og informere om Svanemarket i deres tilbudsavis,
eftersom Matas egenproducerede solcremer (”de stribede fra Matas™) har
taet tildelt merket.

Den anden kategori har som sagt ikke fokus pé selve tojstykket, men
derimod pa omstendighederne ved kob og salg. En made, hvorpd man
som forbruger kan sikre sig, at de, som har produceret varen, ogsa far
udbyttet, er ved at kigge efter fair trade-produkter, som sikrer, at bonder
og arbejdere i nogle af verdens fattigste lande far en retfaerdig betaling for
deres varer®. I Europa er der cirka 2.500 fair trade-butikker, og i Dan-
mark ligger de syv af dem, som primeart bliver drevet af frivillige entusia-
ster [http://www.fairtrade.dk/sw159.asp]. I fair trade-butikkerne bliver

24 Hermed mener jeg, at hvis det krever mange ressourcer fra forbrugerens side at finde oplysnin-
ger, sd er det de ferreste, der far det gjort.

25 Det var at se i deres tilbudsavis, der blev omdelt til samtlige husstande, gldende fra d. 30. maj
til d 11. juni.
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der solgt mange forskellige produkter, hvor toj kun er en lille del. En
anden mdde at sikre sig, at profitten kommer de folk til gode, der har brug
for det, er ved at kobe toj, hvor en del af overskuddet gar til en bestemt
organisation. Man kan blandt andet kebe en top, som er designet af Mads
Norgaard, og hvor de 80 kroner ud af de 250 kroner, som toppen koster,
gar til Dansk Rode Kors [http://wwwl.drk.dk/sw 30454.asp]. Red Bar-
net bruger samme princip, hvor de har faet Christian Stadil fra Hummel

til at designe en polobluse, hvor overskuddet ubeskaret gir til Red Barnet
[http://www.redbarnet.dk/Default.asprID=3894].

Der er altsd forskellige muligheder for at agere som politisk forbruger i
forhold til tej. For eksempel kan man tage hensyn til miljoet eller de men-
nesker, der producerer tojet eller stotte organisationer med et humanitaert
formal. Alle mulighederne kan lade sig gore i forhold til tej, og selvom
markedet er lille, er der muligheder. Man kan dog tilfgje, at der er nogle
indkebsvaner, man skal vare villig til at gd pa kompromis med, hvis man
vil agere politisk forbruger i forhold til tej. En af de ting er wstetik, for
kober man sit toj via internettet, har man ikke mulighed for at prove tojet
pé inden kob, og det kan vere en barriere for de, som ligger vagt pa, at
man skal prove tojet for at vare sikker pd, at det sidder godt. Et andet
problem i den forbindelse er tid, da tejet skal tilsendes med posten, og
der kan desuden vare lengere leveringstid, hvis tejet ikke er pd lager, og
sd er det jo lettere at gd ned 1 den lokale tojbutik, prove tojet og fa det med
hjem med det samme. Et andet kompromis er udvalget, da forbrugeren er
vant til, at der er uanede mangder af toj, modeller og farver at valge imel-
lem, men det er der ikke, ndr det gzlder “politisk korrekt” toj, da der er
meget fa producenter. Der er altsa flere aspekter, man skal vare villig til
at acceptere, hvis man vil handle toj som politisk forbruger. Her skal det
endvidere tilfojes, at med det udvalg, der er i Danmark, er det er meget
svaert at veere konsistent politisk forbruger i forhold til toj, da markedet er
lille, udbudet smat, og meget toj fis slet ikke ’politisk korrekt”.

26 Fair Trade arbejder hen imod at skabe grobund for en positiv udvikling for mennesker og miljo.
Fair Trade fremmer okologi og baredygtige produktionsformer af hensyn til miljoet og producen-
ternes sundhed og velfard [http://www.fairtrade.dk/sw1068.asp].
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Dette afsnit er et analyseafsnit, hvor jeg vil besvare problemstillingen
ud fra de foregiende faser og ved hjelp af min indsamlede empiri. Ind-
ledningsvist vil jeg praesentere min metode til empirien og derefter selve
analysen.

Metode til empiri

Dette afsnit argumenterer for, hvorfor jeg har valgt bade at lave fokus-
gruppeinterviews og individuelle interviews, samt hvilke overvejelser jeg
har gjort mig i forbindelse med empiriindsamlingen. Indledningsvist vil
jeg forklare, hvorfor jeg har valgt at kombinere de to metoder, hvorefter
jeg vil gennemga overvejelser og refleksioner vedrorende fokusgruppein-
terviews og derefter overvejelser og refleksioner vedrorende de individu-
elle interviews.

Derfor bade fokusgruppeinterviews og individuelle
interviews

Jeg har valgt at kombinere fokusgruppeinterviews og individuelle inter-
views for at fa glede af styrkerne ved begge metoder. Ved fokusgrup-
peinterviewet fir jeg mulighed for at f4 mange forskellige meninger om
et emne, og ved det individuelle interview far jeg mulighed for ga mere 1
dybden med den enkelte person.

Fokusgruppeinterview er en kvalitativ metode, der har til formal at prove
at forstd feenomener i modsatning til kvantitative metoder, der prover at
forklare dem [Kruuse, 2000, s. 35]. Jeg valgte i forste omgang at benytte
mig af fokusgruppeinterviewet, da jeg gerne ville prove at forsta, hvor-
for og hvorfor ikke forbrugere valgte at agere som politiske forbrugere.
Desuden kan en fokusgruppe benyttes til at indsamle en mangefacetteret
belysning af et emne, og idet jeg gerne vil have s mange perspektiver og
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udsagn for og imod mine sporgsmal, som alle er relateret til politisk for-
brug, er fokusgruppeinterviewet relevant. Et fokusgruppeinterview har
typisk seks til ti deltagere og varigheden er ofte to til tre timer [Dahler-
Larsen, 1999, s. 2]. Jeg har dog valgt at mine to fokusgruppeinterviews
kun skal have fem deltagere, da jeg sa vil have storre mulighed for at
danne mig et billede af den enkelte deltager, da den enkelte vil f4 mere
taletid, end hvis der eksempelvis var ti deltagere.

Svarene fra fokusgruppeinterviewene vil jeg bruge som grundlag for at
udfore nogle individuelle interviews, der har til formal at f4 indblik i en
interviewpersonens synspunkter og oplevelser omkring et givent tema
[Kvale, 1997, s. 15]. Dette giver mig dermed mulighed for at kunne ga
mere i dybden med de enkelte interviewpersoner, end det er muligt i for-
bindelse med fokusgruppeinterviews.

Overvejelser i forbindelse med fokusgruppeinterviews

Efter jeg havde besluttet mig for bade at bruge fokusgruppeinterviews
og individuelle interviews, gik mine overvejelser forst og fremmest pa
fokusgruppeinterviewene, som var dem, jeg ville starte med at fortage;
hvor mange skulle jeg fortage, med hvem og hvorfor? Mine overvejelser,
i forhold til hvilke deltagere jeg skulle have, gik forst og fremmest pd ud-
dannelse, da det jo statistisk set er bevist, at der er meget storre sandsyn-
lighed for, at personer med studentercksamener er politiske forbrugere.
Derfor var mit forste kriterium, at interviewpersonerne skulle have en
studentereksamen/HF og vare i gang med en kort eller lengerevarende
uddannelse. Jeg ville ogsa gerne have begge kon med i interviewene, da
der stort set er lige mange mend og kvinder, der er politiske forbrugere.
Jeg besluttede derefter ikke at undersege inden selve interviewene, hvor-
vidt deltagerne var politiske forbrugere eller ¢j. Dette gjorde jeg pa bag-
grund af, at jeg gerne ville have udsagn béade for og imod politisk forbrug,
og desuden ville jeg ikke pavirke interviewpersonernes tanker og menin-
ger forud for interviewet med en forhindsbestemt dagsorden. Det eneste
krav, jeg stillede til deltagerne, ud over uddannelse var, at de skulle vare
flyttet hjemmefra og dermed selv sta for deres egen dagligdagsindkeb.

Da jeg skulle finde deltagere inden for de opstillede kriterier, strabte jeg
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efter, at grupperne skulle vare naturlige grupper [Dahler-Larsen, 1999,
s. 8], hvor deltagerne kender hinanden indbyrdes. Nar deltagerne kender
hinanden, vil det blive en mere aben samtale, hvor de kan tale ’naturligt”
med hinanden. Jeg valgte at sporge mine kollegaer fra mit fritidsarbejde,
om de ville vaere villige til at deltage i et fokusgruppeinterview, da de op-
tyldte mine kriterier for interviewpersoner. Jeg er dog opmerksom pd, at
jeg ved at veelge personer, som jeg kender i forvejen, kan risikere at satte
begrensninger for, hvor meget de “tor” at sige, da de jo ogsa “star til an-
svar” for det, de har sagt uden for interviewkonteksten og dermed ogsa
i en kommende arbejdskontekst. Emnet taget 1 betragtning tror jeg dog
ikke, at det har den store betydning, og idet de kender hinanden og mig,
opnir jeg ogsd en afslappet “naturlighed”, som ikke ville veere mellem
totalt fremmede personer. Jeg besluttede, at jeg indledningsvist ville lave
to fokusgruppeinterviews med fem personer i hver og pa baggrunden af
disse se, hvor mange individuelle interviews, der var behov for.

Udformning af fokusgruppeinterview

For selve interviewene udarbejdede jeg en semi-struktureret interview-
guide”” med de emner, jeg gerne ville have italeszttelser af og under hvert
emne nogle enkelte sporgsmal. Interviewguiden er bygget op over fem
emner: “Dagligdagsindkob”, ”Generelt om politisk forbrug”, "Maerk-
ningsordninger”, “Astetik” og ”Bekledning”. Ved forst at sporge ind til
deres dagligdagsindkeb, habede jeg pa, at interviewpersonerne selv ville
komme ind pd emner sisom okologi, og at jeg derved ville fd spontane
svar, inden jeg spurgte direkte ind til til- og fravalg af produkter i temact
”Generelt om politisk forbrug”. Jeg valgte ogsd at afslutte med beklad-
ningsdelen, da vi sa ville have talt en del om politisk forbrug inden da,
hvilket ville medfere, at interviewpersonerne var inde pd tankegangen
om politisk forbrug, inden jeg knyttede det til toj. Selve sporgsmaélene
forsogte jeg at formulere i beskrivende form sisom ”Hvordan keber du/i
ind?” og habede derved at opna spontane beskrivelser i modsatning til
“spekulative” udredninger.

Interviewguiden ville jeg bruge til at sporge ud fra, men derudover ville

27 Se bilag 3.
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jeg ogsd sporge ind til enkelte udtalelser. Jeg medbragte desuden billeder
af logoerne pa de maerkningsordninger, som jeg var interesserede i, om
deltagerne havde kendskab til, og dertil ogsd et enkelt reklamebillede.
Dette skulle give interviewpersonerne noget specifikt at tale ud fra og
desuden fremme fokusering pa emnet [Dahler-Larsen, 1999, s. 2]. Struk-
turen for interviewene var tilstrabt ens og bygget op siledes, at jeg forst
presenterede emnet, hvorefter jeg informerede interviewpersonerne om,
at jeg gerne ville hore alles meninger om emnet, og at der ikke var noget
rigtigt og forkert svar, og malet var ikke, at deltagerne skulle blive eni-
ge, men blot diskutere emnet. Jeg forklarede ligeledes, at min rolle forst
og fremmest ville vaere lyttende, men at jeg ogsa ville stille uddybende
sporgsmal og hjelpe samtalen i gang, hvis denne gik i std. Jeg tjekkede
desuden, om alle deltagere var indforstdet med, at jeg optog samtalen og

Vurdering af fokusgruppeinterviewene

Begge interviews foregik hos mig privat, hvor jeg havde sorget for lidt
snack og drikkevarer for at skabe en god stemning for deltagerne. Det
forste interview foregik den 19. april 2005 klokken 19-21, og deltagerne
var placeret i sofaer med udsyn til en barbar computer, hvorpa der skulle
vises billeder, og det var ogsa pid computeren, at samtalen blev optaget.
Selve interviewet forgik afslappet, og deltagerne bidrog alle mere eller
mindre til samtalen og var meget snaksaglige. Det andet interview fore-
gik dagen efter, den 20. april 2005 klokken 19-21, men idet to deltagere
ikke modte op, og fordi de resterende ikke var politiske forbrugere og
dermed ikke rigtig havde noget at sige om emnet, valgte jeg at kassere in-
terviewet, da det ikke ville fremme svar pa problemstillingen. I det forste
fokusgruppeinterview havde jeg dog fiet rigtic mange italesxttelser, og
pa den baggrund besluttede jeg at nojes med det ene fokusgruppeinter-
view og i stedet koncentrere mig om de individuelle interviews.

Overvejelser i forbindelse med individuelle interviews

Til de individuelle interviews ville jeg gerne have interviewpersoner, som,
jeg var sikker pa, var politiske forbrugere, da jeg gerne ville ga mere i dyb-
den med hver enkelt interviewperson og dennes italesattelser af politisk
forbrug. Desuden ville jeg ogsa gerne have, at interviewpersonerne var
fra en @ldre malgruppe, si jeg bredt kunne undersoge mulige forbindelser
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mellem politisk forbrug og tej. Med hensyn til uddannelse ville jeg gerne
have personer med en kort eller lengerevarende uddannelse, da de, som
for nevnt, har storst sandsynlighed for at vare politiske forbrugere. De
kriterier, jeg opstillede for personerne til de individuelle interviews, var,
at de skulle vare politiske forbrugere, at de havde afsluttet en kort eller
leengerevarende uddannelse, og at de var over 30 ar. Da jeg skulle finde
personer til de individuelle interviews, spurgte jeg forst min moster®, da
jeg viste, at hun var politisk forbruger. Gennem hende fik jeg forbindelse
til to andre, som ogsa var politiske forbrugere.

Til de individuelle interviews valgte jeg at bruge den samme interview-
guide, da det, jeg onskede at undersoge, stadig var det samme. Det forste
individuelle interview fandt sted tirsdag den 17. maj 2005 og de to nax-
ste onsdag den 18. maj 2005. Interviewene fandt sted privat hos inter-
viewpersonerne, da det var deres onske. Hvert interview varede mellem
25-35 minutter, og fremgangsmaden var den samme som beskrevet ved
fokusgruppeinterviewene. Alle tre individuelle interviews forlob plan-
meassigt, og interviewpersonerne var meget snaksaglige og havde mange
oplevelser med og eksempler om politisk forbrug.

Databehandling

Jeg valgte at transskribere bade fokusgruppeinterviewet og alle de indivi-
duelle interviews ordret, da jeg i analysen i fase fire vil analysere pa inter-
viewpersonernes italesattelser og derfor har behov for alle interviewper-
sonernes ordrette udtalelser. Selve transskriberingen af interviewene gav
mig ogsi et grundigt indblik i personerne og deres italeszttelser. Trans-

skriptionerne af fokusinterviewet og de tre individuelle interviews er at
finde 1 bilag 3.

Analysestrategi

I analysen vil jeg pa baggrund af de foregiende faser foretage en ana-
lyse af empirien. Jeg vil via interviewpersonernes italesettelser analysere,
hvordan der sprogligt bliver tilskrevet betydning til politisk forbrug i for-

28 I forbindelse med, at en af interviewpersonerne er min moster har jeg samme forbehold, som

beskrevet ved fokusgruppeinterview, og emnet taget i betragtning, sa tror jeg ikke, at det har den
store betydning
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hold til toj og herunder finde ud af, hvorledes de tager hensyn til eksem-
pelvis miljo og etik i deres indkob.

Indledningsvist analyserer jeg interviewpersonernes italesattelser af
deres indkebsvaner i forbindelse med fodevarer og nonfoodprodukter,
hvorefter jeg analyserer mig frem til, hvad deres forhold er til de forskel-
lige markningsordninger. Efterfolgende fortsatter jeg med en analyse af
deres italesattelser i forhold til keb af tej. Herefter kommer den politiske
forbrugstanke ind i billedet, og jeg undersoger deres spontane italeset-
telser af muligheden for at tage politiske hensyn, nar de keober toj. Af-
slutningsvist vil jeg pa baggrund af den foregiende analyse undersoge
deres italesxttelser af muligheden for politisk forbrug i forhold til to;.
Forste del af analysen, hvor det omhandler fodevarer, nonfoodprodukter
og toj uden politisk islet, er interviewpersonernes redegorelse af, hvor-
dan de rent faktisk agerer 1 dagligdagen, hvorimod anden del af analysen,
som omhandler politisk forbrug i forhold til tej, er interviewpersonernes
forestillinger om, hvordan, de tror, de vil handle, da ingen af dem rent
faktisk har taget politiske hensyn i forhold til tej. Derfor mé jeg have det
forbehold, at anden del kun er meninger/forestillinger om emnet og ikke
faktiske handlinger.

Forhandlinger i forhold til dagligvarer

Ud fra interviewpersonernes italeszttelser om, hvordan de kober ind, er
det tydeligt, at der foregir mange overvejelser omkring, hvilket produkt
de skal vzlge. Der sker sa at sige ”forhandlinger”® imellem forskellige
kriterier, nar der skal vaelges et produkt frem for et andet, og dette er lige
meget, om det er fliede tomater eller vaskemiddel. Det er disse forhand-
lingskriterier i forhold til dagligvarer, jeg vil se narmere pa i dette afsnit.
Interviewpersonerne har alle forskellige meninger om, hvilke kriterier
der kommer i forste rakke ved hvilke produkter, men der er dog nogle
overordnede kriterier, som de alle tager hensyn til, selvom der er stor for-

29 Sadanne forhandlinger er Halkier ogsd inde pa i foromtalte artikel, hvor hun fandt frem til
tre forskellige mader, hvorpa forbrugerne handterede kravene om miljohensyn i forbrug i deres
dagligdag, og en af disse médder var, at de i indkebssituationen forhandlede om kvalitet, prisfor-
skel og effekt pa miljoproblemer og handler derefter. Er det eksempelvist for dyrt, kobes der ikke
okologisk.
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skel pa, 1 hvor hej grad de vagter de forskellige kriterier. Det forste krite-
rium, som mange af interviewpersonerne nevner, er, at fodevarer gerne
mé vere okologiske. Dette nevner de uden, at jeg har sagt noget om
okologi eller andre relationer til politisk forbrug, sa det er et helt spontant
svar fra interviewpersonerne pé et af de forste sporgsmal, som jeg stiller

dem: ”Hvad er den vigtigste faktor, nir du/I skal vaelge en vare?”:

Dette viser, at fem ud af de otte interviewpersoner mener, at okologi er en
vigtig faktor at tage hensyn til, nar de kober ind. Derved er okologiaspek-
tet en vigtig del af forhandlingerne, ndr de skal valge imellem forskellige
produkter. Arsagen til, at de valger at kobe okologisk, spoger jeg ogsa ind

“Alt organisk forsoger jeg altid at kobe okologisk; smor, malk,
kod...” [Michael, interview 1, 04:30].

"... vkologisk, det kober jeg ogsa altid, wg og alt muligt.” [Anne,
interview 1, 06:48].

"... sa gar jeg efter de okologiske varer, det gor jeg med ag og
malk og mel og smor og sadan nogle ting.” |Britta, interview
3, 01:31].

V... gar engang imellem efter det okologiske. ..” |Flemming, in-
terview 2, 01:59].

"Huis det er madvarer, sa ma de meget gerne vare okologiske.”
[Thorkild, interview 4, 02:16].

til, og hertil svarer de:
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"... det har noget at gore med, at man ikke ved, bvor det er man
star med de andre varer, man ikke ved hvor man star med pestici-
der og sprojtemidler og sadan nogen ting [. ..] af hensyn tzl mig sely,
Jor at opretholde min illusion om, at jeg lever sundt” [Michael,
interview 1, 04:50].
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leg kan ogsa godt lide tanken om, fx bvis jeg kober en flaskesteg
og der sa star at det er sadan nogen fritgaende grise.” |Michael,
interview 1, 07:02].

“lamen bade fordi altsa sundbedsmassigt sadan med pesticider og
tilsaetningsstoffer og sadan noget, men ogsa fordi at jeg ved at dy-
rene har det godt |...] Det stotter ogsa et godt formal synes jeg”.
[Anne, interview 1, 08:48].

"Det er nok mest sidan af idealistiske grunde, jeg synes man
skal oh leve okologisk, fordi at gift det forgifter verden.” |Britta,
interview 3, 01:59].

"Fordi jeg gerne vil stotte okologisk landbrug i Danmark fordi
det giver en bedre natur, et bedre miljo generelt.” [Flemming,
interview 2, 02:40].

V... Jeg mener ikke, at man skal ga og svine med sprojtemidler,
og forgifte den verden vi lever i...” |Thorkild, interview 4,
02:25].

Her kan man se, at interviewpersonerne har forskellige grunde til at kebe
okologisk, hvilket blandt andet er miljohensyn, dyreetik og hensynet til
egen sundhed. Alle interviewpersoner nevner enten miljo eller dyrevel-
feerd som en grund til at kebe okologisk, og dermed er disse fem inter-
viewpersoner politiske forbrugere, da de i deres indkeb tager hensyn til
aggregerende forhold. Hensynet til egen sundhed, som ikke er politisk
forbrug, bliver dog ogsa nxvnt som en grund til at kebe okologisk, og
som navnt i fase et er det meget almindeligt, at man bade kober okolo-
gisk af hensyn til en selv, men ogsd af hensyn til miljo eller etik. Sd pa
den made er der to perspektiver ved at kebe okologisk, og derved gor
forbrugeren béde sig selv og miljoet en tjeneste.

De tre andre interviewpersoner, som ikke naevner okologi som en bety-
delig faktor, har dog ogsa kendskab til okologi, men har det ikke som et
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hovedkriterium i deres forhandlinger. En af interviewpersonerne kober
cksempelvis kun okologiske varer, hvis de prismeassigt er tilsvarende de
“almindelige” produkter:

V... nar jeg kober okologisk, sd er det fordi, at de prismessigt er
nogeniunde ens|. . .] Jeg vil ogsa sige, at det er mere forst pa miine-
den end det er sidst pa maneden.” |Gitte, interview 1, 17:37].

S4 1 denne forhandling er det altsd prisen, der er hovedkriteriet og des-
uden den, der bestemmer, hvilket produkt der skal valges, og hvis prisen
pa produkterne er nogenlunde den samme, sd kan andre kriterier komme
med i forhandlingerne saisom okologi. Derfor kan man sige, at okologi-
produkter kun kommer i betragtning, hvis de prismassigt er tilsvarende
den almindelige vare. Et anden italeswttelse af okonomi i forhold til po-
litisk forbrug lyder:

"Den politiske og den okologiske og miljobevidstheden den stopper,
den har en eller anden okonomiske granse for, hvad man sely vil
putte i det...” [Flemming, interview 2, 13:54].

Her italesattes der en okonomisk granse for miljobevidsthed, hvor det
ogsd er okonomien, der satter gransen for, hvor miljebevidst han vil
veere. Sa indtil priseniveauet nar en vis granse, sa tager han okologihen-
synet med i sine forhandlinger, men nar det overskrider den granse, sa
tager han ikke lengere hensynet til miljo med i sine produktovervejelser:
V... tyve procent mere vil jeg gerne give for et okologisk produkt” |Flemming, inter-
view 2, 15:30]. Sa der er altsa en ret pracis granse for, hvor meget mere
han vil betale for et miljomzssigt bedre produkt, og derfor har prisen
altsd storre betydning for ham, end okologien har. Det modsatte gor sig
dog ogsi galdende hos en anden interviewperson:

“leg har egentlig nasten aldrig penge til det, men jeg gor det da

alligevel, sa vil jeg bellere kobe det mindre og s fa det okologisk”
[Anne, interview 1, 17:59].
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I dette tilfaelde er det okologien, som er det forste, der tages hensyn til,
og prisen som sidan spiller ikke den store rolle, da hun hellere vil kebe
okologisk og si keobe et mindre antal varer. Der er ogsa tilfzlde, hvor
okologien sattes hojt, men kvaliteten skal ogsa vare derefter:

“For eksempel sa har jeg kobt okologisk chokolade, og det synes
Jeg ikke der smagte sarlig godt, ogsa nu kober jeg det tkke lengere”
[Britta, interview 3, 07:04].

Sa selvom denne interviewperson gerne vil kobe okologisk, si vil hun
altsd ikke ga pa kompromis hverken med smag eller kvalitet for okologi-
ens skyld. Der er ogsa tilfalde, hvor de okologiske produkter valges pa
grund af smag:

"leg synes at gulerodder smager bedre, sa derfor kober jeg okologi-
ske gulerodder. . .” | Gitte, interview 1, 09:24].

V... nu taler jeg om mel hele tiden, men jeg synes altsa ogsa at det
(okologisk mel red.) smager meget bedre” |Anne, interview 1,
18:23]

De ovenstdende citater er alle italesattelser af valgkriterier i forhold til fo-
devarer, og hvilke varer interviewpersonerne valger, er altsa en forhand-
ling mellem de forskellige kriterier: pris, kvalitet, smag og okologi. Det
er 1 interviewene blevet bekraftet, at fodevarer er den produktgruppe,
hvor hensynet til okologi/milje oftest tages med ind i forhandlingerne,
og at det bade er af hensyn til en selv, men ogsa af hensyn til de aggrege-
rende forhold. Denne politiske forbrugstanke er ogsa til stede i forhold til
nonfoodprodukter, hvor det dog er nogle andre kriterier end ved fodeva-
rerne, der forhandles imellem:

"Det er helt klart sadan noget som Neutral og sadan noget]...]

altsa nden alkohol og uden farvestoffer og sadan noget...” [Anne,
interview 1, 11:14].
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Her er et nyt kriterium, som tages med i forhandlingen om, hvilket pro-
dukt der skal valges, og det er kriterier om et minimumindhold af farve-
stoffer og alkohol, som kan vere skadeligt. Hun begrunder dette valgkri-
terium med:

V... det er bade for miljoets skyld, men ogsa for ens egen skyld...”
[Anne, interview 1, 12:01].

Hun mener altsd, at det er bedst for hende selv, nir produkterne ikke in-
deholder alkohol og farvestoffer og ogsa bedre for miljoet, selvom dette
ikke altid er tilfeldet. Men det er altsa produkternes indhold af skadelige
stoffer, der her bliver italesat som et valgkriterium. Der er ogsd en helt
anden type af hensyn, der bliver italesat:

"... Jeg kan ogsa finde pa at kobe nogle ting for at stotte sagen
[--.] handle bestemte steder for at stotte altsa, jeg har lige kobt en
kikkert i naturfredningsforeningens postordrer butik ikke altsa,
Jeg kunne ogsa vere gaet ind i en eller anden forretning og have faet
den ikke.” | Thorkild, interview 4, 05:51].

Her bliver produktet valgt ud fra den butik, hvor det kobes for pa den
mdde at stotte den organisation, der stir bag, og ikke bare stotte en hvil-
ken som helst butiksejer. Det er 1 dette tilfalde ikke kun i forhold til selve
produktet, at der sker forhandlinger, men ogsa i forhold til, hvor produk-
tet bliver kobt. Derved kan det onskede produkt erhverves samtidig med,
at man ved, hvad der sker med butikkens overskud. P4 den mide kan man
fa at vide, hvad ens penge gir til ud over produktet. Et andet aspekt ved
denne udtalelse er, at den skiller sig ud fra de foregiaende udtalelser ved,
at der kun er et muligt perspektiv ved kobet. I de foregiende eksempler
har der varet mulighed for to perspektiver i forhold til kebet, da man
bade kunne vise hensyn til sig selv og til de aggregerende forhold ved
det samme kob. I dette tilfelde er kobets motiv (udover selve produktet)
udelukkende den aggregerende konsekvens af kobet og dermed ren po-
litisk forbrug”.
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Prisaspektet, som havde stor betydning i forhold til fodevarer, betyder
ogsd meget inden for nonfoodprodukter, hvor flere af interviewdeltager-

ne nevner det som den primere faktor, nir de skal valge mellem pro-
dukter:

V... jeg er lidt mere kynisk tror jeg fordz, for eksempel med opva-
sketaps og sadan, der tager jeg alfsa bare det billigste, og det samme
med shampoo...” [Michael, interview 1, 12:16].

Her siger han, at han er mere “&ynisk”, nar han valger mellem nonfood-
produkter, og dermed siger han ogsa, at han anerkender, at der er et hen-
syn, men at han valger at se bort fra det i forbindelse med nonfoodpro-
dukter. Det tyder altsa pa, at det er noget, han har overvejet og reflekteret
over, og af en eller anden grund har han fravalgt at tage aggregerende
hensyn og valger i stedet "det billigste” og gor dermed prisaspektet til ho-
vedfaktor. Prisaspektet er dog ikke det eneste kriterium, der er det samme
som hos fodevarerne. Kriteriet om kvalitet bliver ogsa italesat her i for-
hold til nonfoodprodukter:

”... Huvis det er mad skal det smage godt, og hvis det er vaskepulver
sa skal det vaske ordentligt” |Britta, interview 3, 08:20].

Her bliver der italesat et kvalitetskriterium, som for hende er et af hoved-
kriterierne, nar hun skal valge vaskepulver, for vaskepulver det skal “vaske
ordentligt”. En anden interviewperson har ogsa kvalitet som et kriterium:

"... der er noget der hedder Froggy som jeg har faet for vane at
kobe i oh de forskellige rengoringsmidler fordi man sdadan lige har
Sfundet ud af, at det sadan set er rimelig godt at gore rent med, og
pd samme tid er der sadan en teoretisk mulighed for, at det ogsa er
bedre for miljoet.” |Flemming, interview 2, 05:45].

Her valger han et bestemt rengoringsmarke ud fra, at han synes, det er
godt at gore rent med og derfor af en god kvalitet. Samtidig nzvner han
ogsa miljohensyn som et kriterium for at valge lige netop dette merke.
Det vil sige, at hans valg i dette tilfalde bade er baseret pa et kvalitetskri-
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terium og et kriterium om miljohensyn.

Det er altsa nogle af de samme forhandlingskriterier, der foregar imellem
nonfoodprodukterne, som der gor ved fodevarer. Dog bliver der ikke sa
meget hensyn til miljoet ved kob af nonfoodprodukter, hvilket kun en in-
terviewperson navner, at han gor. Der bliver dog navnt, at der i forhand-
lingerne om nonfoodprodukterne tages hensyn til indhold af skadelige
stoffer ud fra to perspektiver - et sundheds- og miljoperspektiv. Dette kan
tilsvarende vare grunden til at velge okologisk, hvilket ogsd ofte bade er
for at undgd eksempelvis sprojterester i maden og for at fordre et bedre
miljo. Et aspekt, som ikke blev navnt i forbindelse med fodevarer, er det
’rene politiske forbrug”, hvor kebet udelukkende sker pa grund af sagen
og slet ikke pa grund af en selv. Selvfolgelig kan forbrugeren ogsa udeluk-
kende have politiske hensigter, nar det gelder kobet af okologivarer, men
muligheden for begge dele er der stadig, og det er den ikke i situationen
med Naturfredningsforeningen. Det er ogsa overvejelsen om, hvor man
kober produktet og ikke kun, hvilker produkt man keber, sa man pa den
miéde ved, hvad overskuddet fra ens kob bliver brugt til. Dette er ogsd en
overvejelse man principielt set kan have, nar man indkeber dagligvare,
men sa vidt jeg er informeret, er der ingen dagligvarekader pa det danske
marked, der udbyder varer for andet end for egen vindings skyld.

Ud fra ovenstiende kan jeg konkludere, at der foregar forhandlinger
mellem sdvel food- som nonfoodprodukter, hvor der dog er langt storre
interesse for at tage hensyn til okologi og dermed milje i forhold til fo-
devarerne end til nonfood produkterne. Det er dog mange af de samme
aspekter, der forhandles imellem, nar der skal valges bade food- og non-
foodprodukter. Falles for dem begge er, at der forhandles mellem pris
og kvalitet, og ved fodevarerne spiller smag og okologi ogsa en faktor.
Desuden er der ved nonfoodprodukter ogsd mulighed for at stotte en
organisation ved at kobe ind i bestemte butikker.

I det folgende afsnit vil jeg se narmere pa, om markningsordningerne

spiller en rolle i forhold til, at interviewpersonerne har mere interesse i at
agere som politiske forbrugere i relation til fodevarer.
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Markningsordninger

Som nzvntide indledende faser findes der forskellige markningsordnin-
ger i Danmark, og i interviewene spurgte jeg interviewpersonerne, hvor-
vidt de havde kendskab til dem, og hvorvidt det var marker, de kiggede
efter og tog hensyn til i deres valg af produkter. I dette afsnit vil jeg un-
dersoge, hvad interviewpersonerne mener om de forskellige marknings-
ordninger, og hvor stor en tillid de har til dem. Nar der skal valges oko-
logiske produkter, sa er det det danske statskontrollerede okologimerke,
som der kigges efter:

... der kan jo vare alle mulige andre mearker der signalerer oko-
logi, uden at det i virkeligheden er det, si det er jo det marke, man
egentlig gar efter.” [Flemming, interview 2, 08:21].

I denne italeszttelse er der en vis mistillid til, at nogle merker signalerer
noget, som de i virkeligheden ikke er, og derfor valger han produkter
med det danske okologimarket, som han 1 modsatning til andre maerker
har tillid til. Muligheden for, at der kan snydes med de regler, der er i for-
hold til at blive tildelt okologimaerket, er der ogsd nogle af interviewper-
sonerne, der italesatter. Dette endrer dog ikke ved, at de stadig har tillid
til okologimerket, hvilket de stadig valger at kobe ind efter:

... jeg valger at have tiltro til, at de overholder det.” [Anne,
interview 1, 27:50].

V... der er altid brodne kar, nanset hvad for en branche du velger,
altsi det er der ogsa blandt landmeand, det kan jo ikke undgis. ..”
[Michael, interview 1, 28:02].

De har altsa tillid til okologimzrket, selvom man aldrig kan vare 100 %
sikker pd, at nogen snyder med reglerne. Interviewpersonen Anne bruger
ordet "valger” og indikerer dermed ogsa, at det er noget, hun har overvejet
og pa den baggrund har truffet et valg. Som det fremgar af tidligere ci-
tater, vil interviewpersonerne gerne tage hensyn til miljoet. Derfor er de
nodet til at stole pa en eller anden form for autoritet, som i dette tilfaelde er
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okologimerket, da de ellers ville vare pa helt bar bund i forhold til, hvilke
produkter der var produceret med hensyn til miljoet. Derfor valger de at
have tillid til okologimerket, da princippet i denne markningsordning
fordrer et bedre miljo, og ud fra market bliver de sd 1 stand til at gore en
forskel via deres indkeb, hvilket jo er formalet med politisk forbrug,

Anderledes ser det ud med de andre maerkningsordninger (Svanemaerket,
EU-Blomsten, Max Havelaar, @co-tex og Dansk IP), som jeg prasente-
rede interviewpersonerne for. Det marke, som de fleste genkendte, var
svanemearket, og det var der kun fire af interviewpersonerne, der gen-
kendte og herunder kun to, der nogenlunde viste, hvad det stod for. Disse
to tog ikke yderligere hensyn til mearket, nir de skulle valge imellem
produkter medmindre:

V... his jeg har to varer, hvis jeg kan fa nogen varer der er sva-
nemarket i forbold til nogen som ikke er, sa kan jeg godt finde,
altsi sa vil jeg da kobe det der (svanemarket red.)” | Thorkild,
interview 4, 10:44].

Det er altsa kun i tilfelde, hvor valget star mellem flere varer, at merk-
ningsordningen kommer i betragtning som en afgorende faktor for val-
get, sa det er ikke et marke, som han direkte kober ind efter. En anden
interviewperson har samme mening [Flemming, interview 2, 10:44| og
mener desuden ogsa, at:

"... nar vi er inde i de der vaskemidler og ting og sager, der har
Jeg den teort, at det svinder sku lige meget det bele |...] det tror
Jeg mere pa okologien i malk og gulerodder og sadan noget, for der
er en direkte gevinst, hvor gevinsten fra det ene opvaskenmiddel ti/
det andet opvaskemiddel maske er mere teoretisk, ogsa fordi vi
¢fterbanden bar rensningsanlag, der kan fjerne 99,999 procent af
de fosfater osv., som vi nu lnkker ud i vandet, sa det betyder ikke
sa meget i forbold til om guleroden er sprojtet eller ikke sprojtet”
[Flemming, interview 2, 11:29].
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Her forholder han sig kritisk til markninger af vaskemidler og lighende,
hvor han sztter sporgsmalstegn ved, hvor stor miljomaessig forskel der
egentlig er pa de forskellige produkter. Han har altsd langt storre tillid til
okologimarket og har desuden den subjektive holdning, at nir han keober
okologisk, sa har det langt storre effekt pa miljoet, end hvis han kebte
vaskemidler med Svanemarket eller EU-Blomsten. @Qko-tex merket er
der kun én interviewperson, der har kendskab til, og han forholder sig
kritisk til det:

"... Jeg opfatter det mest som fis i en hornbygte |...] Det siger
mig ikke umiddelbart, at ting er produceret pa en fornuftig made
generelt set, miske bare det er vasket inden de er kommet til for-
brugeren |...] sd jeg tror ikfke, det er fordi de producerer serligt
miljoventigt...” [ Thorkild, interview 4, 15:15].

Han sewtter altsa sporgsmalstegn ved oko-tex-merket, og hvilken veerdi
merket har for miljoet, idet market kun lover, at mangden af sundheds-
skadelige stoffer er kontrolleret i forhold til en standart og reelt ikke har
nogen garanti for et bedre miljo. Ingen af interviewpersonerne kender til
merket Dansk 1.P., men hovedparten synes, det er et interessant mearke,
ndr jeg forklarer dem, hvad maerket star for, som i dette tilfzlde:

... nar du fortaller det pa den der made, sa lyder det som et
marke, som jeg vil ga efter, for det er noget jeg tror pa, at der er
Jornuftigt. Sa det er noget jeg vil ga efter nu, eller nar jeg viste noget
mere om, hvad det marke betod.” |Flemming, interview 2,
15:03].

Han har altsa ingen kendskab til mearket, men finder det interessant og
kunne godt forestille sig at tage hensyn til det, nar han keber ind. Max
Havelaar-merket er der fire af interviewpersonerne, der har kendskab til.
En af disse tager engang imellem hensyn til det:

V... Jeg vil ikke sige, at jeg ikke gar efter det, men det er ikke

sadan, at jeg altid kober kaffe der er Max Havelaar” |Britta,
interview 3, 09:50].

73



Fase 4: Analyse

Hun tager altsa ikke direkte hensyn til market, ndr hun keber ind, men
hun er heller ikke ligeglad med det, sd lidt hensyn tager hun til merk-
ningsordningen®.

Hermed kan jeg konkludere, at okologimarket star meget staerkt i inter-
viewpersonernes bevidsthed, da det var noget af det forste de nzvnte,
da jeg spurgte dem om, hvad der er vigtigt, nir de kober ind. De narer
ogsi stor tillid til skologimearket, selvom de er bevidste om, at nogle pro-
ducenter kan snyde med reglerne. Deres kendskab til okologimarket er
ogsi langt hojere end til de andre marker, som ingen interviewpersoner
navner spontant, og da jeg spurgte ind til de andre maerkningsordninger
var kendskabet ikke ret stort, og de, som kender til dem, tager enten ikke
synderligt hensyn til dem, nar de kober ind eller ogsa forholder de sig kri-
tisk til dem. En enkelt interviewperson navner ogsa, at han ikke synes, at
han ser de andre marker pd ret mange produkter. Det kan tyde pa, at oko-
logimaerket ikke blot er det mest kendte og benyttede marke, men ogsi
at det er det maerke, som folk narer storst tillid til og tror p4, at det rent
faktisk gor en forskel, nir de kober produkter med okologimarket pa.
Okologimerket skiller sig sammen med Dansk L.P. (som ingen kender til)
ogsd ud fra de andre maerker. Dette ved, at der som for nevnt er to mu-
lige perspektiver for kab af market. Ved Svanemerket, EU-Blomsten og
Max Havelaar er der kun ét perspektiv, og det er de aggregerende konse-
kvenser ved kobet sasom baredygtig handel og sundere miljo, og dermed
udebliver aspektet om egennytte, som formentlig er et vigtigt perspektiv
for mange forbrugere, og som giver dem endnu en grund til at kebe de
okologimearkede produkter end kun de aggregerende konsekvenser.

30 Swtter man dette afsnit i forhold til fase et, hvor jeg fandt ud af, at elementerne hensyn og vi-
den/oplysning var fremherskende i diskursen om politisk forbrug, sa ses der en sammenhzng med
interviewpersonernes italeszttelser. Hvis man forst skal sammenstille ovenstiende med elementet
hensyn, si giver hovedparten af interviewpersonerne udtryk for, at de gerne vil udvise hensyn, nar
de kober dagligvarer. Der er dog stor forskel pa, hvad de tager hensyn til i deres hverdag, hvor fem
ud af otte tager hensyn, nér de kober fodevare, og tre ud af otte viser sporadisk hensyn, nar de ko-
ber nonfoodprodukter. Det tyder pa, at elementet viden/oplysning ogsa spiller en vigtig rolle hos
interviewpersonerne, der alle har kendskab til okologimarket og ved, hvad det stir for og derfor
ogsé har taget stilling til, om de har lyst til at tage hensyn til miljoet, nir de kober ind og derved
vare politiske forbrugere, som der er fem af interviewpersonerne, der er i forhold til fodevarer.
Dermed er viden en meget vigtig grundsten, nar man skal tage stilling i sine valg, da man sa har
noget reelt at tage stilling ud fra. De resterende marker har de ikke ret meget kendskab til eller
viden om, og maske er det derfor, at de heller ikke rigtig tager hensyn til dem eller interesserer sig
for dem.
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Nu hvor jeg har klarlagt, hvilke forhandlinger der sker, ndr interviewper-
sonerne skal valge dagligvarer, og at det mezerke, de tager mest hensyn til
i disse forhandlinger, er okologimearket, sa vil jeg flytte fokus fra daglig-
varer til toj, hvor jeg vil analysere, hvilke forhandlinger der finder sted i
forhold til valg af tej.

Forhandlinger i forhold til taj

Nar interviewpersonerne skal kobe toj, sker der ogsa forhandlinger, som
vi sd det i forbindelse med dagligvarer. Nar det galder tojindkob, er det
nogle helt andre kriterier, de vaelger ud fra. Prisaspektet, som var meget i
fokus 1 forhold til dagligvarerne, har ikke nzr sa stor betydning, nar der
skal vazelges toj, hvor andre kriterier rangerer hojere:

"Jeg vil ogsa langt hellere give noget mere for det, og sa vere sikker
pa, at jeg er glad for det [...] end bare at kobe noget fordi det er
billgr...” |Gitte, interview 1, 44:59].

Prisaspektet betyder altsa ikke s meget i forhold til at kebe noget toj, som
man er sikker pa at blive glad for. Man kan selvfolgelig ogsa sige, at det
ikke altid er nodvendigt at kebe toj i samme forstand, som det er nod-
vendigt at kebe dagligvarer, og derfor kan man ogsa bedre tilrettelegge
sit tojindkeb:

V... Jeg vil ogsa hellere springe to 12l tre maneder over uden at
kobe tgj og sa i stedet for spare lidt op, og sa kobe noget ordentlig
toj eller hvad nn man skal kalde det. Noget tgj hvor der er nogen
marker, eller nogen steder hvor det er man godt kan lide at kobe
t9j, 0g hvor man godt kan lide at komme.” |[Michael, interview
1, 44:45].

Man har altsa mulighed for, som denne italeszttelse paviser, at “spare op”
og si kobe lige netop det toj, som man helst vil have, hvorimod det er
lidt svaerere at springe nogle dagligvareindkeb over og for eksempel kobe
okologisk, hvilket kan vare en af grundende til, at interviewpersonerne
ikke har prisaspektet sa meget med i deres overvejelser i forhold til toj,
som de har i forhold til dagligvarer. Et kriterium, som alle interviewper-
soner har fokus pa, er astetik:
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V... det skal se godt ud, for jeg har da, jeg har da ogsa, hvad skal
man sige Dolce Gabbana boxer shorts, og de gar altsa i stykker
lige sa burtig, eller hurtigere som alle andre, som jeg har kobt for
halvtreds kroner nede i HE>*M, sa det er sjaldent kvaliteten.”
[Michael, interview 1, 50:28].

I denne italeswttelse tager han bade afstand fra pris og kvalitet og pa-
peger, at det vigtigste er, at 'det skal se godt nd”. Han kober ene og alene
Dolce & Gabbana-boxershorts af den grund, at han synes, at det ser bedst
ud, og det er pd trods af, at han mener, at de boxershorts, han kan kebe
i H&M til halvtreds kroner, hat en tilsvarende kvalitet. Men i denne for-
handling om boxershorts er det xstetikken, der er hovedkriteriet. Der er
ogsd andre italeswttelser af, at astetikken er et af hovedkriterierne, nar
der skal valges toj:

"Det vigtigste det er om det ser godt ud.” |Flemming, interview
2, 18:39].

V... det er ogsa nar man far det pa, altsa ser det pant ud, eller ser
det ikke pant ud.” [Anne, interview 1, 50:50].

V... hvis man virkelig finder noget, og det er vildt fedt, og det sid-
der perfekt, sa tager jeg det...” |Gitte, interview 1, 49:29].

Alle interviewpersonerne ligger altsda mere eller mindre vagt pa wstetik,
og at tojet skal "5e godt ud”, vaere “pant” og “vildt fedt”. Men det er ikke kun
astetik, der er et vigtigt kriterium for interviewpersonerne, nir de skal
kobe toj:

V... his jeg skal kobe et par bukser, sa er det vigtigste for mig, det
er at de er gode at have pa.” |Britta, interview 3, 20:49].

"... vare slidstwrke og praktiske og god pasform og sadan noget.”
[Thorkild, interview 4, 18:42].
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Her ligges der vagt pa komfort, i og med tojet skal vare “gode at have pa”,
“praktisk” og have en “god pasform”. Interviewpersonen Britta siger lige-
frem, at det er det “wzgtigste” kriterium for hende. En anden interviewper-
son italesztter ogsd komfort som en vigtig faktor:

"leg tror det handler om nar man kommer i det, at man sa foler
det er behageligt at have pa, sa er jeg sadan lidt ligeglad med pri-
sen. Hois at jeg kan lide at bave det pa og det der vil jeg blive glad
Jfor, sd kan jeg godt finde pa, at kobe det selvom det koster tusinde
kroner, og jeg ved at jeg godt kan finde noget til femr hundrede, der
maske ikke var si behagelige at have pa.” [Kirsten, interview
1, 49:57].

Ikke nok med at hun fremhaver komfort som et vigtigt kriterium, sa
underkender hun ogsa prisaspektet i forhold til tojet, idet hun er "/igeglad
med prisen”. 1 ovenstdende italesxttelser er kriterierne @stetik og komfort
mere betydningsfulde end prisen, hvilket tyder péd en langt storre velvilje
blandt interviewpersonerne til at betale en hojere pris for toj og dermed
ogsd onsket om at fi lige pracis det, som de synes, der ser bedst ud, og
som er bedst at have pd. Ud over at interviewpersonerne er parate til at
betale en hoj pris for toj, som de synes ser godt ud, og som sidder godt, sa
kommer der ogsa et andet fremtreedende aspekt til syne, som omhandler,
hvordan man gerne vil ”fremstille” sig selv:

"... jeg vil hellere have noget der mastke er lidt specielt og der ikke
er sa mange der har...” |Gitte, interview 1, 45:52].

V... for eksempel Jackpot butikken, det ved jeg ikke, jeg synes den
henvender sig til en anden gruppe end mig.” |Gitte, interview
1, 46:42].

I disse to italesxttelser fra interviewpersonen Gitte, papeger hun, at hun
gerne vil have toj, som der ikke er “sa mange der har”, og som er “lidt spe-
cielt”, hvilket vil sige, at hun gerne vil skille sig ud via sit tojvalg og ikke
blot g i det samme toj som alle andre. Hun siger ogsa om Jackpot-butik-
ken, at den “henvender sig til en anden gruppe end mig”, hvorfor hun ikke vil
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kobe toj derinde, da det ikke horer til i den gruppe, som hun gerne vil
tilhore og signalerer den stil, som hun gerne vil have. Interviewpersonen
Michael italesztter ogsd sin egen selvfremstilling:

“For mig er det for flippet pa en eller anden made...” |Michael,
interview 1, 56:38].

"Det er market — stilen. Der er det og s fole okay, man er stilet
[fra yderst 12/ inderst.” [ Michael, interview 1, 50:42].

Her udtaler han om noget toj, at det er “for flippet” for ham, og derfor vil
han ikke gd med det. Han valger altsd bestemte typer toj fra, som han
mener associeres med flipper, da det ikke er en type/stil, som han har lyst
til at tilhore eller blive forvekslet med, hvorfor han fravalger den type toj.
I det andet citat siger han “stilen” og “stilet”, hvilket tyder pa, at han gar
efter en vis stil, nar han valger toj, og at han gerne vil fremstille sig selv
med en bestemt stil. I og med han ogsa bruger ordet “foler”, sa giver det
ham sikkert ogsa en ganske speciel folelse, nar han har “szlet” toj pa. En
sidste ting, som flere af interviewpersonerne nevner som kriterium, nar
de skal vzlge toj, er kvalitet:

At det er god kvalitet, at det er sadan noget der er langtidshold-
bart.” |Britta, interview 3, 15:00].

Hun ligger her vaegt pd, at tojet skal vaere 1 en “god kvalitet”, sa det kan hol-
de ilang tid. Dette bliver ogsd nzvnt i ovenstidende citat fra interviewper-
sonen Thorkild, hvor han ligger vagt p4, at toj skal vere “shdstarkt”, og
det fordrer en god kvalitet.

Ud fra ovenstiende kan jeg udlede, at der hos interviewpersonerne ogsa
foregar forhandlinger, nér de skal valge toj. De forhandlinger, der fore-
gir, har dog nogle andre kriterier, end tilfaeldet var i forbindelse med
dagligvarerne, hvor det var pris, kvalitet, smag og okologi, der var det
afgorende. Ved tojvalg er prisaspektet ogsa tilstede, men det har ikke en
sa stor betydning som i forhold til dagligvarerne, hvor alt nasten bliver
milt ud fra prisen. Ved toj derimod er det isxr wmstetik, komfort, kva-
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litet og selvfremstilling, som interviewpersonerne lagger stor vegt pa.
I forbindelse med interviewpersonernes forhandlinger i forhold til toj
italesaetter ingen af dem det samme hensynsaspekt, som de havde stor
fokus pa i forhold til dagligvarer, hvor de isar viste hensyn ved at valge
okologiske produkter.

Italesaettelser i forhold til diskurser

Satter man analyseafsnittet om toj og forhandlinger i forhold til de dis-
kurser, som var fremtredende om toj og mode i medierne, sa er nogle
af disse diskurser ogsd i mere eller mindre grad fremherskende blandt
interviewpersonernes italeszttelser. Diskursen om personlig stil trader
tydeligt frem i forbindelse med italeszttelserne af, hvordan de gerne vil
fremstille sig selv. Her er det tydeligt, at de gerne vil opretholde diskursen
om personlig stil og derfor fravalger det toj, som de synes ligger uden for
diskursen om personlig stil. Eksklusivitetsdiskursen treeder ogsa frem i
ovenstaende citater, hvor for eksempel interviewpersonen Michael hel-
lere vil have Dolce & Gabbana-boxershorts end nogle fra H&M. Dolce &
Gabbana boxershortsene er langt dyrere og dermed ogsa mere eksklusive.
I en anden italesattelse siger han om Jack’n’Jones-market:

V... det er en lille bitte smule mere discount agtigt...” |Michael,

interview 1, 62:05].

Her differentierer han Jack’n’Jones-market fra andre marker ved at sige,
at det er mere "discount agtigt” og dermed, at der er andre meerker, som har
hojere vardi for ham, og som derfor ogsa er mere eksklusive. Kombinerer
man det med hans italeswttelse af, at han gerne vil vaere “stilet fra yderst til
inderst”, sé tyder det pa, at han gerne vil udtrykke en ”hejere klasse” end
Jack’n’Jones-market og have en mere eksklusiv stil. Den sidste diskurs,
jeg fandt frem til i fase to, var trenddiskursen, som dog ikke treeder direkte
frem af ovenstiende analyse, men bliver italesat andetsteds i interviewet:

"Moden betyder enormt meget for en, eller for mig i hvert fald,
hvad for noget toj man gar i.” |[Anne, interview 1, 64:34].
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Her siger hun netop, at moden betyder meget for hende, og at hun selv
gir meget op 1, hvad for noget toj hun gar 1, og om det folger moden. Det
viser, at hun holder sig opdateret om, hvad der er moderigtigt, og derved
folger hun trenddiskursen. De tre diskurser, som var herskende i medi-
erne, er altsa ogsa at finde blandt interviewpersonernes italesattelser, og
det dbner muligheden for, at diskurserne ikke kun florerer blandt toj og
mode i medierne, men maske blandt toj og mode i det hele taget.

Mulighed for politisk forbrug i forhold til tgj?

Interviewpersonerne navner ikke uopfordret muligheden for at tage
politiske hensyn, nir de velger toj, hvorfor jeg sporger ind til det med
sporgsmalet: ”Kunne du/I forestille dig/jer at tage hensyn til politik, etik
eller miljo, nar du/I skal kebe toj?”. Hertil svarede interviewpersonerne
spontant med en rakke overvejelser omkring det:

"Jeg har svart ved lige at overskue, hvad der er af miljo, det er ogsa
Jordi man’ ikke bar forstand pa produktionen af toj i forhold til
produktionen af gnlerodder. Qb og sa bar man svart ved at forsta
hvorndr det er det bliver okologiske eller ikke okologisk at lave
toj, men der er sku nok lige sa meget svineri i at lave toj som der
er i at lave en gulerod si et eller andet sted, sa vil det jo vare ob
lige sa relevant at gore det nar man kober tgj...” [Flemming,
interview 2, 18:57].

Han bruger ordene “suert ved lige at overskne”, “ikke har forstand pa” og "svert
ved at forsta”, hvilket tyder pd, at han ikke rigtig ved, hvordan han skulle
kunne tage hensyn, ndr han keber toj. Han sammenligner ogsa det at
tage hensyn, nar man kober toj med produktionen af gulerodder, som
han dog bedre kan relatere til og forsta, hvilket er hans begrundelse for at

31 At interviewpersonen bruger ordet “man” her, og ligeledes i naste linje, er lidt besynderligt, da
han starter setningen med ”jeg”. Han har dog gennem store dele af interviewet brugt ordet ”man”.
Iser i mange tilfelde hvor det ville have veret mere korrekt at bruge det personlige pronomen
”jeg”, da han henviser til personlige erfaringer og tanker, som det er tilfeeldet i dette sporgsmail:
Interviewer: “Okay, har du nogensinde bevidst sidan boykottet eller fravalgt en vare sidan pga.
etisk eller miljomzssig eller politisk overbevisning?” Flemming: "Hmm, ja det har man vel nok.”
Her svarer han med ”man” pa et direkte sporgsmal, og derfor tolker jeg ogsa hans brug af ”man” i
citatet som ”jeg”, da det er hans personlige overvejelser i forhold til sporgsmilet.
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kobe okologisk, og at han ikke overvejer lighende hensyn, nar han kober
toj. Afslutningsvist kommer han dog frem til, at det er "Yige sa relevant at
gore det nar man kober t9j”. Dette kan tyde pa, at der sker en tankeproces
i lobet af hans italesattelse, hvor han starter ud med at vare lidt pa bar
bund i forhold til spergsmalet, men i takt med at han besvarer det, kom-
mer han ogsa frem til en holdning. Han udtrykker altsa ikke en ”ferdig”
holdning, som om den var dannet pa forhand, men taenker nermere hojt
om sine forskellige overvejelser om emnet og kommer derved frem til en
holdning.

V... Jeg synes der er ogsa kun sa mange ting man kan gi op i reelt,
hvad kan man sige. Man kan ikke kontrollere alle ens indkob, og
helt klart det med, at man ved, at der bliver brugt bornearbejde for
eksempel til meget tof og sadanne ting, men omvendt lidt kynisk set
skal man ogsa tanke pa, at de tiener trods alt penge de her born,
mange af dem mdske foreldrelose og sa videre. Jeg bar det sadan
lidt, jeg har lidt svert ved ordentlig at domme, selvfolgelig er det
op il de her store Nike for eksempel, som bar veret meget fremmre
med, at de har sadan nogen sma born til at sy deres sko og sadan
nogen ting der, og det umiddelbart er tanken horribel og frygtelig
0g sa videre, men omvendt altsa alternativet er de flytter fabrikfen
veek 0g sa har de ingenting at leve for tkke ogsa. Alfsa, jeg har det
sadan lidt ¢, nu ved jeg ikke helt hvad jeg skal synes om det og
indtil videre sa er det bare ikke noget jeg ved nok om til overboved
at kunne begynde at domme eller et eller andet, sa det er sadan en
af de der ting der bliver valgt lidt fra, og sa siger jeg okay, ber er
Jeg altsa nodt til ogsa at vere dansk, og vare, vide at jeg lever i et
rimelig rigt samfund og sa kober jeg sadan noget toj som er pant.”
[Michael, interview 1, 52:01].

Han ligger ud med at tage lidt afstand fra selv at vise hensyn, nir han ko-
ber toj, da man ikke kan “kontrollere alle ens indkob”. Herefter omtaler han
bornearbejde, som han “wmiddelbart” synes ex "horribel” og frygtelig”, men
samtidig reflekterer han ogsd over, hvad der sa skal ske med disse born,
som trods alt far betaling for deres arbejde og dermed noget at leve for.
Han reflekterer altsd over, at der er en tvetydighed i forhold til emnet, og
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at han derfor ikke ved, hvad han skal mene om det. To gange siger han
ogsd, at han ikke vil ”demme”, hvilket ogsa tyder p4, at han ikke kan gore
op med sig selv, hvad han skal mene om bornearbejde, og om han skal
"domme” det som godt eller skidt. I forbindelse med bornearbejde siger
han ogsd, at "det bare ikke noget jeg ved nok om”. Hans synes ikke, at hans vi-
densgrundlag er stort nok til at kunne tage stilling i en sadan henseende,
og det er begrundelsen for at "det er sadan en af de der ting der bliver valgt lidt
fra”. Begrundelsen for at fraveelge at vise andre hensyn, nir han keber toj,
er siledes, at han ikke kan kontrollere alle sine indkeb og desuden heller
ikke kan tage stilling til de forskellige aspekter vedrorende bornearbejde.
I den sidste saxtning slutter han af med at sige, at han i stedet for at vise
hensyn, sa “kober jeg sadan noget toj som er pent”. Hermed siger han indirekte,
at toj, hvor man ikke viser hensyn til politik, miljo eller etik, er panere
end det toj, hvor man viser hensyn, hvilket er en fordom, som kan vare
en forhindring i udbredelsen af toj med en politisk profil, hvis det er en
fordom, der er udbredt.

Disse to italesattelser viser, at de to interviewpersoner har mange for-
skellige overvejelser omkring politisk forbrug i forhold til tej, men at der
samtidig er en nermest principiel velvilje til at tage politisk hensyn, nar
de kober toj. De nzvner dog, at de ikke har nok viden om emnet til at
kunne tage det hensyn: “svert ved at forsta hvornar det er det bliver okologiske
eller ikke okologisk at lave toj” og “det bare ifkke noget jeg ved nok om”. En tredje
interviewperson italesaztter ogsd vidensaspektet i sit svar pa sporgsmalet:

Thorkild: "Ja, bvis oplysningerne er tilgangelige”

Interviewer: ”|a, hvad skulle det sa vere [...] oplysningerne.”
Thorkild: ”|amen det kunne for eksempel vare produceret, hvor de
er produceret eller om det er produceret af arbejdskraft der er lon-
net efter fagforeningens tariffer eller ja, hvis de er produceret langt
vek” [Thorkild, interview 4, 19:47].

Han efterlyser altsa, at der skal vaere nogle konkrete oplysninger pa tojet
om, “hvor de er produceret”, eller om det er “produceret af arbejdskraft der er lonnet
efter fag foreningens tariffer”. Det er altsd en meget specifik viden, han soger,
og han legger ogsa vaegt pd, at denne viden skal vaere "Zilgengelig”, for han
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kan vise hensyn, ndr han keber toj. Der er ogsa andre interviewpersoner,
der italesztter dette som et vigtigt element, hvis de skal vise hensyn i
deres tojindkob:

"leg tror sku ikke sely jeg ville beg ynde at lave den helt store efter-
Jorskning i sadan bvad politikken var indenfor hvert eneste marke
af toj. Sa det var noget som skulle vare rimeligt, altsa det skulle

2

vere lettilgangeligt for mig...” |Gitte, interview 1, 55:27].

Her papeger interviewpersonen Gitte, at hun ikke selv vil “Jave den helt
store efterforskning” af de forskellige tojmacrker for at finde ud af, hvad de
forskellige maerker har af politikker inden for miljo og etik, og samtidig
skal oplysningerne vare “Jettilgangeligt”, sa man hurtigt kan overskue, hvad
tojmarket star for pa omradet inden for miljo og etik. En anden inter-
viewperson henviser til det samme:

... hvis det ikke var for besvarligt” |Britta, interview 3,
17:39].

Hun er altsd ogsé positiv indstillet over for at vise hensyn, nar hun kober
toj, men det skal ikke vaere "besvariigt” for hende at gore det. En anden in-
terviewperson udtrykker ogsa en vis skepsis over for, at toj generelt bliver
produceret i andre lande end Danmark, og at han derfor ikke kan vide sig
sikker pa, hvordan arbejderne bliver behandlet:

"... hvis man havde et eller andet der blev produceret i Danmark
sa viste man jo endnu bedre at tojet var produceret af folk der
kunne leve af det for det er der jo ikke nogen der ikke gor i Dan-
mark [...]Sa der vil man have lidt storre tro pa at at det nu ogsa
var reelt” |Flemming, interview 2, 25:24].

Hyvis tojet derimod blev produceret i Danmark, s kunne han vide sig sik-
ker pd, at arbejderne blev betalt efter geldende overenskomster, og derfor
ville han have mere tillid til det. Her italeswtter han altsd en forskel mel-
lem Danmark og udlandet, hvor han har mere tiltro til ting, der foregar i
Danmark end i udlandet. Han siger videre:
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V... der er meget okologi og gode gerninger der bliver udnyttet af
Jolk der skal tiene penge ogsa, sa derfor sa er der ogsa mange af de
ber ordninger der ikke decideret oh, hvor mange af pengene der gar
til dem som skal tiene penge, og tkke sa meget til dem som oh gor
noget godt sa oh sa det skal jeg kunne gennemskne inden sa jeg er
sikfker pa, at mine penge ikke bare ryger 121, 1il at der er nogen der
har varet smarte og faet mig til at tro pa, at det her det nu ogsa er
godt” |Flemming, interview 2, 26:16].

Han vil altsd gerne have en eller anden form for garanti for, at han ikke
bliver snydt, og at hans penge rent faktisk gar til dem, der har brug for
dem og ikke bare til nogen smarte bagmaend, som udnytter andre folks
velvilje mod at hjzlpe og stotte. Hvordan man kan identificere politisk
korrekt” toj, italesatter to af interviewpersonerne uathangigt af hinan-
den, hvor deres forslag er, at man kunne overfore Max Havelaar-mearket
til ogsd at inkludere toj, og dette bliver italesat, uden at jeg sporger til
det:

... Max Havelaar markning pa toj ville vare interessant”
[Thorkild, interview 4, 20:10 |.

V... sd mdske bellere stotte to] ligesom kaffemarket hvor man viste
at ham der havde dyrket det, han skulle tage hensyn til miljoet el-
ler som man viste at producenten skulle bebandle, altsa give nogle
ordentlige vilkar for, for bornene” |Gitte, interview 1, 53:04].

Her italesatter de altsa selv muligheden for, at man kunne have en merk-
ningsordning inden for toj, og at det var noget, som de ville vare interes-
serede 1 at stotte.

Dette afsnit viser, at der hos interviewpersonerne er en meget tydelig
velvilje til at tage politiske hensyn, nar de kober toj, men at det er en
mulighed, som de ikke for havde tenkt over, og derfor har de ikke dan-
net sig en holdning pa forhand og ved derfor ikke rigtig, hvad de skal
mene. Desuden synes de heller ikke, at de har viden nok om emnet til
at kunne tage hensyn, nir de kober toj. Nogle af interviewpersonerne
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udtrykker ogsa forbehold, sisom at det ikke ma vare besvarligt at tage
sadanne hensyn, og en anden siger, at der skal stilles en eller anden form
for garanti for, at man virkelig hjelper dem, som har brug for det. I denne
forbindelse er der ogsa to interviewpersoner, der selv foreslir en Max
Havelaar-lignende merkning pa toj, hvilket i sa fald ville komme forbe-
holdene i forkebet.

Forhandlinger i forhold til taj med politisk
hensyn

Mange af interviewpersonerne er positivt indstillet over for at tage poli-
tiske hensyn, nar de kober to]. Dette afsnit vil omhandle, hvilke kriterier
interviewpersonerne sxtter hojest i forhold til tej, nir det politiske hen-
syn bliver et af de kriterier, som de skal forhandle imellem. Jeg fandt tid-
ligere frem til, at kriterierne i forhandlinger om toj var astetik, komfort,
kvalitet og selvfremstilling, og nu har jeg tilfgjet et nyt kriterium over
for interviewpersonerne, som er hensyn i forbindelse med tojindkeb. De
folgende italesattelser er interviewpersonernes sonderinger over, hvilken
betydning dette nye kriterium vil have i forhold til de fornevnte kriterier,
nar der skal forhandles i tojindkebssituationen.

V... jeg tror mdske nok stadigek at kvalitet og design det kom-
mer, altsa det, hvis det ikke star hojere, sa star det i hvert fald
ligesa hajt. Jeg ville ikke veelge en darligere kvalitet for at stotte det
tror jeg ikke, medmindre designet var bedre.” |Gitte, interview

1, 53:41].

Her funderer hun over, hvilket kriterium der stir hojest. Hun kommer
frem til, at design star hojest (“medmindre designet var bedre”) og derefter
kvalitet ("Jeg ville ikke veelge en darligere kvalitet”) og til sidst det politiske
hensyn. Hun vil altsd hverken ga pa kompromis med design eller kvalitet
for det politiske hensyns skyld. En anden interviewperson laver samme
sondering:
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V... his jeg bade kunne tage hensyn til det, og finde noget toj som jeg

gerne ville ga med, som jeg synes der sad godt og flot og sadan noget, sa
ville jeg ikke have noget imod det. Hyis det kunne kombineres med,
altsd jeg vil jo ikke ga i noget darligt, altsa noget derligt siddende toj
0g nogle grimme farver og sadan noget af den grund, det ville jeg ikke.”
[Britta, interview 3, 16:20].

Her bliver det ogsd italesat, at det stadig er vigtigere, at tojet sidder godt, og
hun vil heller ikke vil gd pa kompromis med wstetikken og for eksempel
kobe "grimme farver”. Sa for denne interviewperson har det politiske hensyn
ogsa sidste prioritet. En anden interviewperson bryder sig ikke om, at hun
ikke tager politiske hensyn i sine tojvalg:

V... Tojet det kober man jo ligesa meget for at blive set, eller sadan.
Altsa, sadan lidt grimt pa en eller anden mide, det med mode, for
man vil jo bellere. Jeg vil hellere kobe noget, der sad godt og sd godt nd,
end noget der stottede noget pa en eller anden made. Altsa, altsa med
toj, men det er jo fuldstandig andssvagt, men sadan tror jeg beller ikke
Jeg kan lade vare med at vare.” [Anne, interview 1, 78:41].

Her italesxtter hun, at hun hellere vil folge moden og kobe toj, der sidder
godt end at stotte, men samtidig siger hun ogsa, at det er "sadan lidt grimt”
og "fuldstendig dndssvagt”, at hun ikke tager hensyn. Hun har altsa en eller
anden form for samvittighedskvaler over, at hun ikke stotter, men erkender
samtidig, at det er vigtigere for hende at folge moden, og at tojet sidder
godt, og det kan hun ikke lave om pi. En interviewperson italesztter dog
muligheden for, at hun i nogle tilfalde maske godt kunne tilsidesztte nogle
kriterier til fordel for politisk hensyn:

"Men det kunne jo vere sokfker, det er jo ikke sa, de sidder jo som
regel godt ikke ogsa, men altsa bvis jeg skal kobe et par bukser, sa er
det vigtigste for mig det er at de er gode at have pa” | Britta, inter-
view 3, 20:45].

Her pataler hun, at hvis det galder indkeb af sokker, sa kunne hun godt

prioritere et politisk hensyn, da det er en bekladningsdel, der som regel
sidder godt.

86



Fase 4: Analyse

Organisationsstgtte via tgjkeob

I interviewet viser jeg interviewpersonerne et billede af en top, som ko-
ster 250 kroner, hvoraf de 80 kroner gar til Dansk Rode Kors™. Jeg spot-
ger dem herefter, om det var noget, de kunne finde pa at stotte ved at
kobe toppen. Interviewpersonen Anne svarer entusiastisk, at hun faktisk
havde set den i Magasin og havde tenkt pa at kebe den:

V... jeg synes det er belt vildt fedt, altsi ogsa fordi sa viser man
ogsa ligesom, at man stotter et godt forneil, men det er stadig altsa
den er stadigvak sadan moderne ikke” [Anne, interview 1,
08:41].

Hun synes for det forste, at toppen er “vildt fedt” og dermed, at astetikken
eriorden. Desuden navner hun ogsa, at den er “woderne” samtidig med, at
den stotter et godt formal”. Her far hun altsa opfyldt et kriterium om, at toj
gerne skal vere moderne samtidig med, at astetik er i orden, og det gor, at
hun gerne vil kebe den, da den stotter et godt formal. Interviewpersonen
Michael tilfojer:

"Her var designet med ikke ogsd, som vi snakkede om tidligere
[-..] Hvorimod at bhvis det s havde varet en eller anden, ja, hvor
designet ikke havde veret med, sa er det ikke sikkert, at man lige
var sa tendt pa at stotte det” [Michael, interview 1, 68:47].

Her er det er altsa design og astetik, som er forste prioritet, og hvis det er
iorden, sd vil han gerne stotte og dermed betale en merpris for produktet.
Hos en anden interviewperson er det heller ikke et problem at stotte:

... blusen skulle vare pan at ga med, ellers sa vil jeg hellere
bare nojes med, at give de 80 kroner” |Britta, interview 3,
20:22].

Her er der ogsi stor velvilje til at kebe toppen, men igen med det aste-
tiske krav om, at den skal vare “pen”, for ellers vil hun hellere bare give

32 For at se billedet af toppen, se bilag 2.
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pengene direkte til Dansk Rede Kors. Det er altsa ikke et sporgsmal om,
at hun ikke vil give penge til at stotte, men maske mere et sporgsmal om,
hvordan man gor det gennem sine tojindkob? Flere af interviewperso-
nerne har dog et ’men” i forhold til denne made at stotte pd, hvor man til
gengald for sin stotte far et produkt, der 1 dette tilfzelde har et lille rodt
kors foran pa toppen, som signalerer, at man stotter Dansk Rode Kors:

"Nogen gange sa synes jeg det kan vere irriterende faktisk |...]
Jeg synes mdske det er lidt en fejl at man ikke, at det ikke bare
star i markesedlen. ..” |Gitte, interview 1, 70:07].

Interviewpersonen Michael deler samme opfattelse og supplerer:

"Det med at man, man, altsa nar man stotter noget, hvis man
gor et godt formal, si gor man det for at hjwlpe, men gor det ikfke
Jor at skilte med, at man bar hjulpet” [Michael, interview 1,
71:50].

Det er altsi dilemmaet med, om man hjalper, fordi man gerne vil skilte
med det, eller om man reelt gor det for at hjelpe, og det aspekt satter
de to interviewpersoner sporgsmilstegn ved. De italesatter altsa folks
hensigt, nar de kober denne type “stotteprodukt”, hvor de ikke bryder sig
om, hvis folk kun keber det for at "skilte med det”.

Det viser sig altsd, at interviewpersonerne har viljen til at stotte og tage
hensyn, men hvis de skal gore det i forbindelse med tojkeb, sa kraver
det en del af bade design, wmstetik, komfort og kvalitet, da det er krite-
rier, som de ikke vil gi pa kompromis med 1 hensynets favor. En enkelt
interviewperson abner dog muligheden for, at hun for eksempelvis ved
kob af sokker maske godt kunne sztte hensynskriteriet hojere end andre
kriterier, da sokker nasten altid sidder, som de skal. En made, hvorpa
man kan vise hensyn i forbindelse med toj, er ved at kobe toj, hvoraf
noget af salgsprisen gar direkte til en organisation, og denne made at
stotte pd er interviewpersonerne ogsa meget positive overfor. For at in-
terviewpersonerne vil yde denne form for stette, forlanger de dog stadig,
at det produkt, de kober, skal indfri de kriterier, de har til design, wstetik,
komfort og kvalitet.
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Opsamling

Ovenstiaende analyse viser, at interviewpersonerne har forskellige for-
handlinger”, nar de valger varer, og i disse forhandlinger har de forskel-
lige kriterier til produkterne alt afthangigt af, om det er fodevarer, non-
foodvarer eller toj. Nar de skal velge fodevarer, er det kriterierne okologi,
smag, kvalitet og pris, som de forhandler imellem, og ved nonfoodvarer
er det hovedsageligt pris og kvalitet. Der er dog stor forskel pa, i hvor hoj
grad interviewpersonerne tager politiske hensyn ved fodevarer og non-
foodvarer, hvor de tager meget hensyn ved fodevarer og nzsten ingen
hensyn, nar de kober nonfoodprodukter.

Ved tojindkeb er det kriterierne astetik, komfort, kvalitet og selvfremstil-
ling, der bliver lagt vaegt pd, og prisaspektet, som er meget dominerende
ved fodevarer og nonfoodprodukter, har mindre betydning ved tojet. Til
gengald er der ingen af interviewpersonerne, der tager politiske hensyn,
ndr de kober toj, si det politiske hensyn er storst ved fodevarer og aftager
i forhold til nonfoodvarer for helt at ophore ved tojindkeb. Det samme
gor sig geldende for markningsordningerne, hvor ekologimarket domi-
nerer ved fodevarerne og nyder en stor tillid hos interviewpersonerne,
som tager meget hensyn til market. Ved de andre markningsordninger
er der kun lidt kendskab til dem, og interviewpersonerne tager kun meget
lidt hensyn til merkningerne, nér de skal valge nonfoodprodukter.

I forhold til tej findes der kun sparsomme markninger sdsom fair tra-
de og okologiske certificeringer af bomuld, og det tager ingen af inter-
viewpersonerne hensyn til, hvilket vil sige, at der ingen hensyn bliver
taget i forhold til markningsordninger, ndr de kober toj. Interviewperso-
nerne er dog meget positivt indstillet over for at tage politiske hensyn, nar
de kober toj, men de kan tilsyneladende ikke helt overskue feltet og synes

33 Halkier fandt i sin artikel: ”Politiseringen af forbrug i risikosamfundet” ud af, at der var tre
forskellige méder, hvorpa forbrugerne hindterede kravene om miljehensyn i forbrug i deres dag-
ligdag, og kun en af disse mader omhandlede forhandlinger. Min analyse har vist, at mine inter-
viewpersoner alle forhandler mellem forskellige kriterier i de forskellige varegrupper, og det lige
meget om interviewpersonerne tager politiske hensyn eller ¢j, si forhandler de i indkebssituatio-
nen. Derfor adskiller mine analyseresultater sig fra Halkiers, da hun kun pataler forhandlinger som
vaerende til stede hos én gruppe, og i mine resultater er forhandlingerne til stede hos alle.
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ogsd, at de mangler viden og oplysninger om, hvordan de i s fald kunne
tage hensyn. Men hvis interviewpersonerne skal tage politiske hensyn,
ndr de kober toj, sd har de stadig de samme kriterier inde for wstetik,
komfort og kvalitet, som skal vare opfyldt. De vil ikke gi pa kompromis
med noget 1 det politiske hensyns navn, pa ner maske med sokker, hvilket
en af interviewpersonerne navner.

Analysen abner ogsa op for muligheden for, at toj kan blive en del af
diskursen om politisk forbrug, hvilket hidtil iseer har varet fokuseret pa
fodevarer og miljohensyn. Denne analyse tyder dog pa, at tej ogsa har
en fremtid inden for politisk forbrug og godt kan sameksistere inden for
diskursen, da der er en helt klar velvilje fra interviewpersonernes side til
at tage politiske hensyn i forbindelse med tojindkeb.
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Fase 5: Et markedsfaringsperspektiv

I dette afsnit vil jeg ud fra analysen og yderligere ud fra italeszttelserne
fra interviewpersonerne diskutere potentialer for at inddrage perspekti-
ver fra politisk forbrug i markedsforing af toj. I diskussionen vil jeg tage
udgangspunkt i, at det, der skal markedsfores, er et tojmerke, hvor der
gennem alle led i produktionen af market skal tages hensyn til miljo, etik,
menneskerettigheder osv. og saledes ikke kun enkelte bekledningsdele
inden for et maerke, hvilket Nike for eksempel gor med deres okologi-
ske kollektion. Sa nir jeg i det folgende omtaler market, henviser jeg til
dette fiktive mearke. Det er altsa ikke spekulationer i markedsforing af en
mearkningsordning, men markedsforing af et mearke, som gerne skal sta
for noget positivt inden for miljo og menneskerettigheder, ligesom Body
Shop star for at vare imod dyreforsog. Grunden, til at jeg finder markeds-
foring af toj med politiske hensyn interessant, er, at der ikke er nogle af de
store tojmerker, der hidtil har fokuseret pa miljo eller etik som en aktiv
del af deres markedsforing. Derfor kan man sige, at der endnu ikke er et
merke, som har taget ”patent” pa den profil, og derfor er det en mulig-
hed for at skille sig ud fra mangden af tojmarker. Men for jeg begynder
pa selve markedsforingen af dette fiktive maerke, vil jeg ridse nogle af de
udfordringer op, som har vist sig gennem analysen.

Udfordringen

Hvis forbrugerne skal vise politiske hensyn, nar de kober toj, sa stir toj-
branchen virkelig over for nogle udfordringer. Forst og fremmest skal det
’politisk korrekte” toj vare tilgangeligt for forbrugeren, og det betyder,
at det skal frem pa hylderne i butikken, for som det er nu, findes der
hverken okologisk eller fair trade-toj i butikkerne, men kun pa internettet
og 1 specialebutikker, og det er med et meget begrenset udbud. Men et
faktum er dog, at mange af interviewpersonerne er positive over for at
skulle tage hensyn, nir de kober toj, men samtidig ogsd narmest er fru-
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strerede over, hvordan de kan tage dette hensyn, da de ikke synes, de har
tilstrekkelig viden og oplysning om emnet. Flere af interviewpersonerne
navner ogsd, at sidanne oplysninger skal vaere lettilgzengelige, hvilket det
bestemt ikke er i dag, da der ikke engang er krav om, at der skal st i tojet,
hvor det er produceret™. Sa grunden til, at ingen af dem tager hensyn i
dag, kan vere, at de simpelthen ikke kan overskue, hvordan de skal gore
det. Hertil kommer aspektet om tillid ogsa ind; hvordan kan man stole pa,
at der rent faktisk er nogle mennesker, der har brug for de penge, som de
tar? Interviewpersonerne kommer dog selv ind pa, at der kunne vare en
Max Havelaar-lighende mezrkningsordning inden for toj, og at det kunne
guide forbrugeren, men der var ikke nogen af interviewpersonerne, der
kobte ind efter Max Havelaar-merket i forhold til nonfoodprodukter, sa
hvorfor skulle de gore det i forhold til tej? En anden udfordring ved
at skulle sxlge “politisk korrekt” toj, er ogsa, at det skal kobes udeluk-
kende pa grund af de aggregerende konsekvenser af kobet, da det andet
perspektiv om egennytte ikke er til stede i forhold til tej, ligesom det var
ved okologimarket, og hvordan far man forbrugeren til at tage et sadant
uselvisk hensyn, ndr de skal kobe toj?

Der er ogsi hele udfordringen i, at tojet skal leve op til de krav om aste-
tik, kvalitet, design og komfort som andet markevarertoj gor, for det vil
interviewpersonerne ikke ga pa kompromis med. Et andet aspekt, som de
navnte i denne forbindelse, var selvfremstilling og ens personlige stil, og
derfor er det ogsa vigtigt, at malgruppen for tojet godt vil associeres med
nogen, der tager hensyn til andre/andet. Det vil i det hele taget ogsd vare
en udfordring at starte et tojmerke op, som tager politiske hensyn. For
hvis det er en allerede eksisterende virksomhed, som skal have maerket
i deres sortiment, som for eksempel Bestseller eller IC Companys, som
begge har mange subbrands, hvordan vil dette nye ”politiske korrekte”
merke sa sta i forhold til deres andre marker? Hvis et marke siger, at
arbejderne har gode forhold, har de andre markers arbejdere sa darlige?
Det er i hvert fald et problem, hvis markets positive betydning sa at sige
kaster negativ betydning pa de andre merker, sa derfor skulle det maske
i stedet vere en helt nyopstartet virksomhed, som endnu ikke er ude pd

34 Jf. at den maerkningsregel, der pabod alle tojfirmaer at marke deres toj med oprindelsesland,
blev fijerneti 1995, som er omtalt i afsnittet: ”Negativt politisk forbrug i forhold til tej”.
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markedet, eller méiske naermere en virksomhed, som kun opererer med et
brand, som s kan relanceres? Overvejelser omkring et sidant nyt maerke
er der nok af, og spergsmalet er sa, hvilken strategi der skal til for, at
forbrugerne tager mearket til sig og dermed viser politiske hensyn, nar de
kober toj? En ting er sikkert, og det er, at der skal markedsforing til.

Markedsfaring af et tgjmarke der viser politi-
ske hensyn

Mulighederne for, hvordan man kan markedsforer toj, der tager politiske
hensyn er utallige, men et af de vigtigste hensyn at tage i forbindelse med
markedsforing af ”politisk korrekt” toj ma vere trovaerdighed, da det er et
aspekt, som interviewpersonerne ligger meget vegt pa. Derfor skal man
kunne stole pd, at market virkelig gor en forskel for fabriksarbejderne,
hvis det er det, det lover. Gennemskuelighed tror jeg ogsd er et vigtigt
aspekt, sa forbrugeren helt pracist ved, hvad mearket stir for, ligesom
okologimarket stdr for ikke at bruge sprojtemidler. Det skal vare klokke-
klart for forbrugeren, hvad det er for en merveaerdi, man far med i kobet,
er det bedre lon til arbejderne? Er der bedre miljo? Det skal bare vare
pracist, sa forbrugeren kan gennemskue budskabet og tage stilling til,
om det er noget, de onsker at stotte.

For at opna en sddan troverdighed og gennemskuelighed vil det vaere op-
lagt at bruge okologimarket som forbillede, da det netop nyder stor tro-
vaerdighed hos interviewpersonerne. Alle mine interviewpersoner ved,
hvad market stir for, og mange tager derfor ogsa hensyn til market, nar
de valger fodevarer i modsatning til de andre markningsordninger, som
ingen pracis ved, hvad stir for og ikke tager sarlige hensyn til. Selvom
dette markedsforingsperspektiv ikke omhandler en markningsordning,
mener jeg godt, at man kan have en mezrkningsordning som forbillede
og i tilfaldet med okologimarket, sd er det blevet markedsfort pa samme
miéde, som alt andet. Der er dog den faktor, at okologimerket er stats-
kontrolleret, og dermed tilforer myndighederne kontrol med ordningen,
hvilket kan vare en af grundene til, at market nyder si stor tillid hos
interviewpersonerne:
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"... jeg tror da pa det, ligesom jeg tror pa alt mulig andet der er
Statsanerkendt og er kontrolleret ikke ogsa...” |Britta, inter-
view 3, 07:38].

Denne uvildige kontrol fra myndighederne vil man selvfolgelig aldrig
kunne kopiere, men hvis maerket har en klar politik om, hvad det er, de
ligger vaegt pa i deres produktion og kommunikere det klart og tydeligt
ud via markedsforingen, si har de jo pé sin made ogsa forpligtet sig til at
overholde det, som en anden interviewperson papeger:

"... de fleste vil jo prove, hvad er det det hedder, der vil altid vere
en risitko for at nogen afslore dem i nogen, og det vil give mere
ddrlig omtale, end og mere skade. Sa en virksombed de, der selger
7 hvert fald produfkter der ikke er alt for elendige og lavpris, de vil
Jo vere interesseret i at kunne opretholde den der hoje pris, og det
kan de jo ikke hvis, bvis forbrugertilliden svigter” | Thorkild,
interview 4, 21:08].

Detfor tror jeg ikke, at det er umuligt for et kommercielt marke at opna
en rimelig stor forbrugertillid, hvis bare man kommunikerer det klart ud
gennem alle merkets aktiviteter i stedet for at bruge alle reklamekronerne
pa branding og fine slogans. Body Shop har jo netop skabt okonomisk
succes pa social ansvarlighed og dermed bevist, at de to ting bestemt ikke
udelukker hinanden [Roddick, 1992, s. 128-129], og dette har de gjort
udelukkende pa baggrund af deres forretningsgrundlag og uden at invol-
vere kontrollerende instanser. Hensigten med market vil altsa forst og
fremmest vare at opbygge en solid tillid til market og at holde de krite-
rier, som market vil have med hensyn til miljo, etik, menneskerettigheder
osv., sa gennemskuelige som muligt, s det bliver let for forbrugeren at
finde ud af, hvad maerket star for pa samme mdde, som nzsten alle ved, at
okologimearket stir for dyrevelfeerd og ingen brug af sprojtemidler.

Efter at udgangspunktet for mearket er lagt fast, vil naste skridt vare
at finde ud af, hvordan der skal skabes et gennemskueligt marke, som
forbrugerne vil have tillid til, og interviewpersonerne har mange italesat-
telser af, hvordan de helst vil have information om et sidant marke. Der
bliver nzvnt alt lige fra in-store-informationsskilte eller anden skiltning
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fra butikkens side, til markningssedler pi tojet, til tv-reklamer og avis-
artikler. Lige netop hvilket medie, der skal benyttes til at markedsfore
mearket, er svart at tale for og imod, sd lenge market ikke har nogen
malgruppe eller identitet. En overvejelse kunne dog vare, at reklamean-
noncer vil egne sig godt til formalet, da det er et ”langsomt”™ medie,
og reklame for market vil formentlig have en del tekst, da jeg i analysen
fandt ud af, at der kraeves viden og oplysning for at skabe tillid.

Et andet aspekt, der taler for at bruge annoncen frem for tv-reklamen,
er prisen, da det for et tojmarke med en forholdsvis smal méalgruppe vil
vare en alt for dyr made at fa sit budskab frem, da det som fornavnt nok
heller ikke vil vere et ultrakort budskab. Men det er helt sikkert, at det er
en nodvendighed at skabe kendskab via en eller anden form for reklame
og ikke blot at skrive det pa mearkesedlerne i tojet, da forbrugerne ikke
er vant til at bruge markesedlerne til oplysninger om tojet bortset fra
vaskeanvisning. Markesedlerne 1 tojet vil dog nok pa lengere sigt blive
vigtige, da forbrugeren gerne skulle forbinde market og dermed marke-
sedlen som en garanti for bedre miljo og etik. Muligheden for at lave in-
store-reklame er ogsé oplagt, da der igen er mulighed for, at forbrugeren
kan/vil tage sig tid til eksempelvis at stte sig ind i grundlaget for et nyt
tojmerke.

Et spaendende perspektiv ved at markedsfore et tojmarke pa politiske
hensyn vil ogsd vare, om det kunne have nogen effekt pd andre tojmar-
ker pa den made, at de ogsa ville sette mere fokus pa de aggregerende
hensyn, og at det pa den made kunne styrke hele branchen. Jeg har ogsa
en formodning om, at mange tojmarker allerede har et solidt grundlag
at bygge pd, nar det gzlder social ansvarlighed, da mange tojproducenter
allerede har code of conducts og etisk regnskab, men de har endnu ikke
set et potentiale 1 at bruge i forhold til deres markedsforing. Det er selv-
folgelig heller ikke sikkert, at det ville blive en succes, men det ville i hvert
fald skabe noget opmearksomhed at sztte fokus pa noget, som ikke andre
tojproducenter har gjort endnu.

35 Med langsomt mener jeg et medie, som man efter eget valg kan bruge sa lang tid pd, som man
har lyst til, hvilket er i modsatning til eksempelvis tv-mediet, hvor en reklame kun har begranset
tid til at formidle sit budskab.
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Konklusion

Den folgende konklusion er et produkt af analysen. Jeg vil ud fra denne
besvare problemformuleringen, hvor forste del er som folger: I hvilken nd-
strakning agerer forbrugere som politiske forbruger eller onsker at gore det i forbindelse
med tojkob? Ud fra mine interviews og min analyse af disse kan jeg kon-
kludere, at ingen af interviewpersonerne agerer som politiske forbrugere,
ndr det omhandler kob af to]. Ud fra deres svar pd, om de kunne forestille
sig at tage politiske hensyn, nir de kober toj, er det dog tydeligt, at det er
et sporgsmal, som de ikke for har tenkt over, da de besvarer sporgsmalet
med argumenter for og imod og ikke en ”ferdig” holdning, som de har
dannet pa forhind. De reflekter sa at sige over sporgsmalet, mens de bes-
varer det og danner herudfra en holdning. Selvom de tilsyneladende ikke
for har overvejet muligheden for at agere som politisk forbruger i forhold
til toj, sd er de meget positivt indstillet over for det og udviser stor velvilje
mod at tage sadanne hensyn i fremtiden.

Anden del af problemformuleringen lyder: Og 7 sa fald, adskiller politisk
Jorbrug @ forbindelse med tojkob sig fra traditionelle omrader for politisk forbrug? For
at kunne besvare dette sporgsmal analyserede jeg forst interviewperso-
nernes italesxttelser af deres daglige indkeb, og herudfra blev det klart, at
der foregar forhandlinger mellem forskellige kriterier, nar der skal valges
mellem varerne. Et af disse forhandlingskriterier er okologi, som fem
interviewpersoner ligger vagt pd i deres forhandlinger. Dette med be-
grundelsen miljohensyn, hvilket gor dem til politiske forbrugere. Dette
miljohensyn er dog kun et af forhandlingskriterierne, hvor andre kriterier
sa som pris, kvalitet og smag ogsd er centrale. Forhandlingerne, og hvad
der bliver lagt mest vagt pa, er forskellig fra person til person, men ved
de fleste spiller prisen en stor rolle. Nar det gzelder toj, er forhandlingskri-
terierne anderledes, hvor det er astetik, komfort, kvalitet og selvfremstil-
ling, som interviewpersonerne ligger vagt pa, og da det politiske hensyn
bliver tilfojet forhandlingerne, er de alle enige om, at de ikke vil gi pa
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kompromis med nogle af de andre kriterier, maske med sokker som und-
tagelse, som en af interviewpersonerne navner. Sa her adskiller politisk
forbrug i forhold til toj sig fra det traditionelle politiske forbrug, da in-
terviewpersonerne med almindelige varer forhandler "ligeligt” mellem
kriterierne, og i forhold til tej er det politiske hensyn nasten altid sidste
prioritet. I forhold til priskriteriet skiller toj sig ogsd ud, da interviewper-
sonerne ikke gar sa hojt op 1 prisen i forhold til tej, som de gor i forhold
til dagligvarer. En anden forskel ligger i, at der ved de fleste traditionelle
former for politisk forbrug er to perspektiver i forhold til kebet, hvor
det ene er det politiske, hvor der tages hensyn til de aggregerende konse-
kvenser af kobet, og det andet perspektiv er egennytte, hvor eksempelvis
ens egen sundhed er grund til kebet. Disse to perspektiver er der ikke 1
forhold til tej, hvor kebet alene skal begrundes ud fra hensyn til de ag-
gregerende fordele.

Derfor kan man sige, at politisk forbrug i forbindelse med tojkob adskil-
ler sig fra traditionelle former for politisk forbrug ved for det forste, at
prisen i forhold til tojkebet ikke spiller den store rolle, som den gor ved
almindelige indkeb. For det andet skal kriterier omhandlende zstetik,
komfort, kvalitet og selvfremstilling veere opfyldt, inden der kan tages
politiske hensyn, hvorimod der ved almindelige indkob forhandles mere
’ligeligt” mellem kriterierne. Sidste punkt, hvor tej skiller sig ud, er 1
forhold til hensigten med kobet, hvor der ved traditionelt politisk forbrug
er to perspektiver og ved toj er det kun det aggregerende motiv, som er
til stede.

Det forste undersporgsmal i problemformuleringen lyder: Har forbrugerne
kendskab 1il de forskellige markningsordninger, og i sd fald har det en betydning i
Jforbold til indkob? Ud fra interviewpersonernes svar kan jeg konkludere, at
de i varierende grad har kendskab til markningsordningerne, hvor alle
har kendskab til okologimzrket, og de resterende mzrkninger har un-
der halvdelen kendskab til, og Dansk L.P.-mearket er der ingen, der har
kendskab til. Dette afspejler sig ogsa i, hvorvidt markningerne har en
betydning, nar de keber ind, hvor ekologimarket har stor betydning for
fem af deltagerne, hvorimod kun to giver udtryk for, at der tages hensyn
til andre maerkninger. Dermed kan jeg konkludere, at der er begranset
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kendskab til andre markninger end okologimarket, men dette merke er
der til gengzeld en stor tillid til. Dette pa trods af visheden om, at der er
mulighed for snyd inden for markningen. Det er ogsa kun ekologimaer-
ket, der har en betydning, nar der skal kobes ind, hvor fem ud af de otte
interviewpersoner har merket med i deres forhandlinger.

Det andet og sidste af undersporgsmalene lyder: Er der potentiale for at mar-
kedsfore tof ud fra politiske hensyn? Pa dette sporgsmal kan jeg svare ja, da
analysen har vist, at selvom interviewpersonerne ikke pd nuvarende tids-
punkt viser politiske hensyn i forbindelse med tojkob, sa har de velvilje
til at gore det i fremtiden. En grund, til at de ikke viser hensyn, er, at de
ikke har den nedvendige viden til at kunne gore det, og denne viden vil
markedsforing netop kunne bistd med, og herudfra kan man sé tage stil-
ling til, om det er noget man har lyst til at stotte. Der er dog ogsa flere for-
behold, hvor en interviewperson eksempelvis ligger vagt pd, at der skal
stilles en form for garanti for, at det er de rette personer, der far gavn af
pengene, og at det ikke bare er et smart reklametrick. Et andet forbehold
er, at det ikke ma veaere besvarligt at tage politiske hensyn, nar man kober
toj, og at tojet ogsa skal veere lettilgaengeligt, hvilket det bestemt ikke er i
dag, hvor tojet kun kan kebes via internettet og i specialbutikker.

98



Litteraturliste

Litteraturliste

Bredsdorff, Nils: ”Diskurs og konstruktion — En samfundsvidenskabelig
kritik af diskursanalyser og socialkonstruktivismer”, Forlaget Sociologi,
2002

Beck, Ulrich: ”Subpolitik — @kologi og oplesning af institutionel magt”,
1997, IN: Nielsen, Kurt Aagaard — Greve, Anni — Hansson, Finn — Ras-
borg, Klaus (red.): ”Risiko, politik og miljo i det moderne samfund — En
antologi om en aktuel kontrovers”, Forlaget Sociologi, 1999

Dabhler-Larsen, Anne Marie — Dahler-Larsen, Peter: ”Fokusgrupper i
teori og praksis”, Politologiske Skrifter, 1999

Goul Andersen, Jorgen: ”Et ganske levende demokrati”, Aarhus Univer-
sitetsforlag, 2004

Goul Andersen, Jorgen — Mette Tobiasen: ”Politisk forbrug og politiske
forbrugere — Globalisering og politik i hverdagslivet”, Hans Reitzels For-

lag, 2001

Hjulmand, Karen: ”Det umuliges kunst — Politik og den politiske forbru-
ger”, Forlaget Centrum, 1997

Jorgensen, Mariannne Winther — Phillips, Louise: ”Diskursanalyse som
teori og metode”, Roskilde Universitetsforlag, 1999

Kjeldgaard, Margit — Bregengaard, Per: ”Den Politiske Forbruger ...i den
store verden!”, Forlaget Columbus, 1999

Klein, Naomi: ”No Logo — mzrkerne, magte og modstanden”, West-
wood Creative Artists Ltd., 2000

Kruuse, Emil: ”Kvalitative forskningsmetoder — i psykologi og tilgraen-
sede fag”, Dansk Psykologi Forlag, 2000

99



Litteraturliste

Lund, Anker Brink: ”Den redigerende magt — Nyhedsinstitutionens po-
litiske indflydelse”, Aarhus Universitetsforlag, 2002

Halkier, Bente: ”Politiseringen af forbrug i risikosamfundet”, 1999, IN:
Nielsen, Kurt Aagaard — Greve, Anni — Hansson, Finn — Rasborg, Klaus
(red.): Risiko, politik og miljo i det moderne samfund — En antologi om
en aktuel kontrovers”, Forlaget Sociologi, 1999

Rasmussen, Erik (red.): "Den politiske virksomhed — Erhvervslivets svar
pa den politiske forbruger og pa nye markedsvilkar”, Mandag Morgen,
1996

Roddick, Anita: ”Krop & sjel”, Politikens Forlag, 1992

Sestoft, Christina: ”Med hensyn til den politiske forbruger”, Akademisk
Forlag A/S, 2002

Sorensen, Mads P.: ”Den politiske forbruger 1 det liberale samfund”,
Hans Reitzels Forlag, 2004

Tonder, Lars: ”Diskursteori i Danmark”, Politologiske Studier nr. 8,
2000

Artikler:

Politikken fredag d. 27. maj 2005

Politikken tirsdag d. 24. maj 2005

Politikken 21. maj 2005, 5.sektion s. 6
Politikken lordag d. 21. maj 2005, 5.sektion s. 6
Berlingske Tidende onsdag d. 27. april 2005 s. 16
Berlingske Tidende 21. marts 2005

JP Arhus, 18. marts 2005, 6.sektion, s. 6
Berlingske Tidende 2. april 2004
Jyllands-Posten 1. april 2004

B.T. 7. november 2003

Politiken 6. november 2003

Berlingske Tidende 5. november 2003

Fyns Stiftstidende 21. august 2003

100



Litteraturliste

hjemmesider:
http://www.aif.dk/indhold/burma/Tekstilimport?%202002.htm
http://www.alt-om-okologi.dk

http://www.aktiveforbrugere.dk/
http://www.aktiveforbrugere.dk/hvem_daf.htm
http://www.benjamin.dk/annoncor/download/Costume_ 2005.pdf
http://www.benjamin.dk/annoncor/download/M_2005.pdf
http://www.benjamin.dk/annoncor/download/Woman_2005.pdf
http://www.dansk-ip.dk/]
http://www.dr.dk/reneord/om_programmet.htm
http://www.eco-net.dk/

http://www.eco-info.dk/ok/list.asp
http://www.fairtrade.dk/sw1068.asp

http://www.fairtrade.dk/sw159.asp

http://www.forbrug.dk

http://www.gapinc.com/about/about.htm
http://www.iccompanys.com/cms/res/36854/65494/74401/
Code%200t%20Conduct.pdf

http://www.jp.dk/
http://www.kavli.dk/wem/pub/dk/Produkter/%D8vrige/Produkt+-
+%D8vrige+-+Froggy
http://www.miljoeogsundhed.dk/default.aspxrnode=3835
http://www.mst.dk
http://myndigheder.danmark.dk/myndighed.asp?page=orgenh&objno=
103981

http://www.netto.dk/
http://www.nike.com/nikebiz/nikebiz.jhtml;bsessionid=VXI01SFQR]B
RYCQCGJFCF4YKAIZB21ZB?page=27&cat=ogcotton&subcat=orga
nics
http://search.nike.com/niketown/search.jsp?Ntt=organic&loggedin=fa
Ise&pageMode=27

http://www.redbarnet.dk/Default.asp?ID=3894
http://www.startogvaekst.dk/sw2534.asp

http://www.verde.dk/

101



102



Bilag

Bilag

103



Bilag 1: Tommy Hilfiger reklame
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Bilag 2: Dansk Rgde Kors top
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Bilag 3: Interviewguide

Interviewguide

Indledning:

-Velkommen og kort oplaeg om emnet: Vi skal tale lidt om, hvordan du/T keber ind, altsa
hvordan i valger produkter i dagligdagen, og nir du/I er ude at shoppe eftet toj.

-Kort prasentation af deltager (navn, alder, hvilken gymnasial uddannelse, nuvaerende
uddannelse og hvor lang den er nomineret til.)

Dagligdagsindkeb:

-Hvor handler du/T ind? (Hvilke butikker?)

-Er der nogen speciel grund til, at du/T handler der?

-Hvordan keber du/I ind? (Beskriv indkebsvaner)

-Hvad er den vigtigste faktor, nar du/I skal vlge en vare? Hvorfor? (er det pga. den
formentlige indflydelse pa samfundet eller pga. personlige normer?)

Generelt om politisk forbrug:

-Er der nogen, som bevidst har boykottet bestemte varer ud fra en politisk, etisk eller
miljomessig overbevisning? Eksempler.

-Er der nogen, der bevidst har tilvalgt bestemte varer ud fra en politisk, etisk eller miljo-
mueessig overbevisning? Eksempler.

-Er der nogen som er medlem af et politisk parti eller en anden forening? (green peace,
care, amnesti Osv.)

“Tror du/1, at jeres dagligdagsindkob kan gore en forskel politisk, etiske eller miljomas-
sigt? (altsd om de valg du/I treffer kan have indflydelse pa markedet)

M=rkningsordninger:

-Har du/T kendskab til de forskellige marker: Svanemearket, EU-blomsten, Max Have-
laar, Tiltro til textiler, Dansk IP og @kologimearket, og ved du/I hvad de stir for?

-I det daglige indkob, ligger du/I da maerke til disse markningsordninger? Har de nogen
indflydelse nar du/I valger varer?

-(Hvorfor kebe okologisk? Eller kobe produkter med en af de andre markningsordnin-

ger?)

Astetik:

“Taler du/I med venner eller familie om okologi eller etik? (i forbindelse med indkeb)
-Ligger du/I marke til, hvad andre kober ind af dagligvarer eller hvad andre har det-
hjemme? (f.cks. bestemte mearker eller om det er okologisk)
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Bekledning:

-Hvor handler du/T ind, nir du/I keber toj? (hvilke butikker)

-Hvad far dig/jer til, at gd ind i en butik? (hvad er vigtigst ved en tojbutik)

-Hvordan handler du/I ind, nar du/T keber toj? (indkobsvaner)

-Hvad er den vigtigste faktor nar du/T skal velge toj?

-Kunne du/I forestille jer, at tage hensyn til politik, etik eller miljo ndr du/T skal kebe
toj? (Hvorfor/hvorfor ikke? fx Nike cksemplet. Man stotter bornearbejde ved at kobe
Nike?)

-Er der noget, som kunne fa dig/jer til at tage hensyn til politik, etik eller miljo i forbin-
delse med tojkob?

-Hvis der i en reklame for toj blev gjort opmaerksom pé enten poliske, etiske eller miljo-
massige fordele, hvad ville det betyde for dig/jer (i denne sammenhang vise dem rekla-
men for den T-shirt, hvor der bliver give 80,- af de 250,- til Dansk Rede Kors)

-Kunne du/I forestille jer, at betale mere for et stykke toj, som er produceret under etiske
og miljerigtige forhold? Fx hvis Max Havelaar ogsa omfattede toj?

-Hvad ville gore mest indtryk p4 jer, hvis du/T skulle kobe et stykke toj som havde etiske
cller miljomeassige fordele?: En reklame, direkte pa tojet eller mundtligt af eksempelvis
en ekspedient. Ville det overhoved have en betydning?

108



Bilag 4: Interview 1, Fokusgruppe

Transskription af fokusgruppeinter-
view tirsdag den 19. april 2005

Deltagere:

I: Interviewer

M: Michael, 29 4r, HF-student, leeser pa 8. semester af 5-drig universitetsuddannelse.
K: Kirsten, 21 ar, sproglig student, laser pa 1. semester af 3%2 ars sundhedsuddannelse.
G: Gitte, 23 ar, HTX-student, leeser pa 6. semester pa 5-drig universitetsuddannelse.

A: Anne, 23 ar, matematisk student, leser pa 4. semester pa 3%z ars sundhedsuddan-
nelse.

L: Lisa, 22 ar, matematisk student, leeser pa 4. semester pa 3%z ars sundhedsuddannelse.

I: Sd vil jeg gerne starte med at snakke lidt om jeres dagligdagsindkeb, altsa starte med
at snakke lidt om, hvor I handler ind, hvilke butikker og hvorfor i lige netop valger de
butikker. Pga. ati godt kan lide dem eller beliggenhed, eller hvorfor er det?

G: Jeg handler mest i Netto vil jeg sige, eller prover pa nar jeg kan. @hm sa ligger Super
Brugsen si dejlig taet pd, sa der handler jeg ogsa lidt

I: Hvorfor vil du helt handle ind i Netto?

G: Fordi det er billigst

I: Det er hovedgrunden?

G: Ja, og sé synes jeg de har mange gode varer, mange andre [butikker| er ogsa billige
I: Hvordan gode varer?

G: Jamen de har nogen special ting en gang imellem, som man skal give mange penge
for hvis du skal i Kvickly eller

I: Sa hovedsageligt gode tilbud?

G:Ja

M: Jeg deler mine indkeb op, sidan sa, at nir jeg fx skal kobe kod og grentsager, sa tager
jeg de der lidt mere dyre butikker som Super Brugsen. Hvor i mod hvis det bare er brod,
hvis det er lidt mere dagligdags ting, konserves og noget sé helt klart Fakta eller Netto
I: Hvorfor valger du sa de dyre nar det er kod og grontsager?

M: I hdb om at, hvad kan man sige, jeg har den idé om at kvaliteten er bedre ik’

I: Hvorfor?

M: Det ved jeg ikke, maske fordi de kraever mere for det, sd man har sadan en eller anden
ubevidst idé om at... ja

G: De har en politik om det eller sidan, de reklamere med det

M: Ogsa har de deres egen slagterbutik. I modsatning til eksempelvis en Aldi hvor man
ikke rigtig ved hvor kedet kommer fra
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I: Ja, okay. Hvad med jer andre?

L: Det er ogsa sadan lidt en blanding. Altsé, jeg kober ogsa lige som Michael siger kod i
Super Brugsen, det kunne vare Fotex

A: Jeg handler meget i Bilka og Fotex fordi vi far lidt rabat i og med vi arbejder i Bilka.
Ellers sa Netto og Fakta, der handler jeg tit. Men jeg synes bare med kodet, det kober
jeg altid i Bilka eller Fotex. Jeg vil ogsa have seks procents kod. Ogsd bare det der med
Mesterhakket, at det er friskere. Det har de ogsé reklameret med. Jeg tror bare at det er
det.

I: Ja

A: Jeg kunne godt finde pa at kebe sadan noget hakket kylling i Netto hvis det var

I: Okay

A: Sdikke pa den made synes jeg ikke, men jeg synes bare tit at hvis nu man kommer sent
i Netto en af dagene sd er der ikke noget, altsa det er tit det sd er udsolgt, sa det synes jeg
der er sa irriterende hvis nu man stir og skal bruge det

I: Ja

K: Jeg er s lidt en forskel her, jeg handler kun ind i Rema, og hvis de ikke har detiRema,
sa gar jeg i Super Brugsen

I: Okay, hvorfor vaelger du sd kun Remar

K: Detved jeg ikke, der har jeg bare naesten altid handlet. Dengang jeg boede hjemme, s
var det ogsd der jeg handlede, sa de har bare det hele, og si behover man ikke at ga flere
steder, det synes jeg er traels, det tager for lang tid

I: Ligger det tet pa dig eller skal du ga lengere for at handle i Rema eller?

K: Jeg skal ga lengere for at gi i Rema end i Fakta for eksempel. Men jeg kan bedre lide at
g4 1 Rema og jeg synes ogsa at folkene er meget mere hyggelige, og servicen er ogsa god
I: Okay. Kan I prove at fortalle lidt om hvordan i handler ind, altsa indkebsvaner i for-
hold til hvad for nogle varer i vaelger og sidan noget

M: Alt organiske forsoger jeg altid at kobe okologisk, smor, mzlk, kod, hvis det kan lade
sig gore med kod ellers sa lav fedtprocent

I: Ja

M: Men ellers sa tror jeg ikke at jeg har nogen szt vane

I: Hvorfor gor du si det?

M: Det har noget at gore med, at man ikke ved hvor det er man stir med de andre varer,
man ikke ved hvor man star med pesticider og sprojtemidler og sidan nogen ting, si hvis
man kan bare gore en lille bitte smule for det og det kun koster marginalt mere s mener
jeg bare at sd kan man lige sa godt gore det.

5:03

I: Men er det sa af hensyn til dig selv at du gor det?

M: Ja, af hensyn til mig selv, for at opretholde min illusion om, at jeg lever sundt

I: Okay

L: Jeg kober ikke mealk fra Arla

I: Okay, hvorfor gor du ikke det?

L: Det ved jeg ikke, jeg synes bare man skal stotte de smé mejerier, det er bare et princip,
det gor jeg bare ikke
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I: Hvor lang tid har du gjort det, eller ikke gjort det?

L: Det er faktisk lenge, altsa det er rigtig lenge

I: Okay, for der var jo alt det der med Arla for cirka et ars tids siden er det inden det,
eller efter det?

L: Ogsa lidt inden, men mere efter, sd var jeg endnu mere bevidst om det

I: Ja

A: Det vil jeg ogsa sige, det tenker jeg ogsa over. Men si mine svigerforaldre de leverer
melk til Arla, sd jeg er sadan lidt ambivalent. Men min soster hun keber altid malk fra
Arla. Sa vi har lavet en aftale at sa kober hun altid det, og sd kan jeg kebe okologisk ikke
fra Arla.

I: Okay. Hvis nu at vi siger at det supermarked I er inde i kun har maelk fra Arla?

A: Sa kober jeg det

L: Det gor jeg ogsé... men s skal det ogsd kun vere for, at jeg ikke har tid til lige at ga
ned et andet sted

I: Okay

L: Men s gir jeg da et andet sted

I: Du kan godt finde pa, at ga et helt andet sted hen, bare for at kebe malk?

L: Ja, det er pa tilbagevejen alligevel

I: Hvad med Arlas andre mejerivarer?

A: Jeg synes ikke at der er det helt store udvalg der ikke er lavet af Arla

L: Nej, det synes jeg heller ikke

A: Sa det gor jeg i hvert fald, altsa sadan yoghurt og alt mulig forskelligt. Men det meste
er jo egentlig fra Arla

M: Ogsa selvom det ikke lige fremgar nogen steder at det er Arla, men si er det i virke-
ligheden dem der er bagmaendene, s man kan nasten ikke undga det

G: Lige prcis

L: Jeg ved ikke engang, Thise er det Arla?

A:Ja

G:Ja

A: Men jeg synes ogsa, altsa okologisk det kober jeg ogsa altid. Ag og alt muligt, Det
betyder meget det synes jeg, men ogsa for miljoet faktisk. Egentlig ogsé for at stotte dem
altsd prisen kommer jo heller ikke ned for folk begynder at kobe, eller begynder at kobe
det, si kommer priserne jo ogsa ned.

M: Jeg kan ogsé godt lide tanken om, fx hvis jeg kober en flaeskesteg og der sa star at det
er sidan nogen fritgdende grise. S kober jeg hellere den selvom den maske er ti kroner
dyrere, for jeg kan godt lide tanken om at de har det godt. Jeg kober heller aldrig =g fra
burhoens og sidan noget.

A: Ej det gor jeg heller ikke

G: Jeg kober ogsa altid skrabeag, hedder det ikke skrabeaxg?

A: Jeg kober heller ikke g hvis der ikke er

I: Jo, der er fire forskellige kategorier, fritgdende, skrabezxg, burhens og skologiske

G: Ja, fritgaende sa, hellere det end okologiske vil jeg sige

I: Heller hvad?

G: Fritgaende

I: End okologiske, ja
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G: Fordi jeg troede okologisk nedvendigvis ville vare, at de havde bedre kir, men det
fandt jeg ud af, at det havde de faktisk ikke

A: Jo, det har de

G: Det er pga. jo med foderet. Nej, de har ikke bedre vilkar

M: Nej, ikke nodvendigvis

A: Der er alle mulige forskellige det har jeg lige leest sidan en brochure om det faktisk.
Hvor de har lavet for... eller

G: Men det er med foderet er det ikke? Eller hvad

I: Ogsi foderet

A: Det er ogsa med tilgang til [?] og gront

G: Na, okay

A: Jeg har sidan en brochure jeg lige har lest igennem

G: Okay det er i orden, det troede jeg faktisk ikke

A: Men der er i hvert fald, fordi de har lavet sidan tre rubrikker om dem der, der ikke er
noget af det, og sé er der fritgdende og sé er der okologiske

I: Okay

A: Og de stér bedre

I: Okay

A: Noget af det er selvfolgelig det samme som det der

G:Ja

I: Ja, altsd okologisk har du last at der er bedre end fritgdende?

A:Ja

I: Ja

A: Bade inden for, ogsa inden for brod og sidan noget, jeg kober ogsa altid okologisk
mel

G: Jeg ville gerne, men jeg synes ikke at jeg har rad til det

M: fx kod i Fakta, oksckod, hakket oksekod det er billigere okologisk end det er hvis du
kober hakket oksekod i Fakta der ikke er okologisk. Det er bare en lille oplysning hvis
deter

G: Okay

M: Det koster fem kroner mindre faktisk rimelig meget néir vi snakker hakket oksekod
I: Okay. Men hvad er din. Anne hvad er din primare grund til at kebe det okologiske?
A: Jamen bdde fordi altsa sundhedsmeassigt sidan med pesticider og tilsztningsstoffer
og sidan noget, men ogsa fordi at jeg ved at dyrene har det godt. Altsd hvis der ikke er
nogen xg der er okologiske eller fritgaende, sa negter jeg at kobe dem. Jeg ville aldrig
kobe sidan nogen burhoens eller sidan noget.

M: Jeg har det ogsa bedst med mig selv nér det er at jeg fylder kurven op med okologiske
vare, ogsa bare sidan rent livsstilsmassigt

A: Det stotter ogsa et godt formal synes jeg

M: Og rent livsstilsmaessigt osv. sd har jeg det bare bedre med mig selv

I: Okay

L: Jeg bilder mig ogsa ind at malken smager bedre

M: Nar det er okologisk eller hvad?

L: Nir det er okologisk, jeg ved ikke rigtig om det gor, men det bilder jeg mig selv ind,
det gor den. Det mé den gore
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G: Jeg synes gulerodder smager bedre, si derfor kober jeg okologiske gulerodder men
det andet det ved jeg ikke, det tror jeg bare at jeg prioritere anderledes ogsa i lengen i
stedet for at kobe alt okologisk si tror jeg, at jeg spare penge ved ikke at gore det.

M: Jeg vil sd ogsa sige, jeg er da ikke fanatisk, hvis jeg fx er i Super Brugsen og de har no-
gen store bagekartofler og det er bagekartofler jeg skal bruge, og de ikke fas i okologiske,
sd kober jeg altsa bare de der bagekartofler. S4 jeg er heller ikke fanatisk omkring det,
men hvis der er to vare at velge imellem, sa valger jeg altid den okologiske. Altid.

I: Ogsé selvom den er vaesentlig dyrere?

M: Yes

I: for eksempelvis halvtreds procent?

M: Det betyder ikke noget

I: okay

10:00

A: Men jeg synes med frugt der synes jeg ikke at der er det store udvalg. Altsd sidan med
okologisk. [mindre pause] Det er bare okologisk frugt altsa det synes jeg er svaerere at
fa, altsd man kan godt fa okologiske citroner og sidan, men jeg synes ikke altsa generelt
med ti frugter for en tyver, det teenker jeg ikke si meget over okologisk. Jeg synes ikke,
at der er det helt store udvalg af okologisk frugt, det er lidt mere grontsager, altsd sidan
man kan fa

G: Frugt det er altsa saidan nogen pakker med, altsa det ser ikke sa frisk ud altid

L: Nej, for det er pakket ind i sidan nogen bakker med folie, eller hvad hedder det...
hvad hedder sidan noget?

A: Ogdet holder heller ikke ret lang tid, altsa sidan selvfelgelig okologisk, for der er ikke
er sd mange sprojtemidler og sadan noget. Men jeg synes heller ikke at muligheden er der
for at kebe det frugt. I hvert fald ikke hvor jeg kommer sidan

M: Nej

A: Altsa, sa der kober jeg bare almindeligt

I: Ellers hvis nu vi taler almindelige dagligvarer som ikke lige er madvarer, vaskepulver
og sadan nogen forskellige ting, hvad keber i efter der. Hvad er den vigtigste faktor ved
sadan nogen varer som er nonfood?

A: Altsd for mig der er det helt klart sidan noget Neutral og sidan noget, hvad hedder
det. Altsa uden alkohol og uden farvestoffer og sidan noget. Men nu har jeg sa ogsa haft
astma da jeg var lille. Og hvad hedder det min kareste han har sidan noget. Ja, vi prover
i hvert fald at gore sidan at vi keber sidan noget [??] opvaskemiddel og shampoo og
sadan noget

I: Ja

A: For det meste. Men nogen gange s tenker jeg, ahh stor volumen et eller andet spal-
tede spidser, og sa kober jeg et eller andet, eller ogsa hvis man ved det sa kober vi saidan
noget Sanex eller

I: Ja, hvad er det sa der far dig til at kebe det, fx Sanex er det reklamer eller er det ndr du
star dernede eller er det

A: Det er faktisk nar jeg star dernede og kan kik pé det, og det er ikke kun Sanex, det er
ogsa det der Neutral og de der forskellige produkter. Men jeg synes bare, det er bade for
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miljoets skyld, men ogsd sidan for ens egen skyld. Sundhedsmaessigt pa en eller anden
made

I: Okay

A: Jeg gider ikke udszattes for for meget

I: Ja. Hvad med jer andre?

M: Nar det kommer til det, sa tror jeg at jeg er lidt mere kynisk tror jeg fordi, fx med
opvasketaps og sidan, der tager jeg altsa bare det billigste, og det samme ogsa med sham-
poo, hvis de lige har fem Elida shampoo til halvtreds kroner si bliver de bare kobt og s
[??] Sd der tror jeg ikke jeg sddan er. Jeg bruger sa godt nok altid Sanex bodylotion, men
det er sd ogsa fordi jeg har meget sart hud pa kroppen, og s, ja, det har jeg fundet ud af
med tiden at det. Det er det der vitker bedst for mig

I: Hmm

M: Men ellers sa har jeg det ikke sidan. Hverken med hindsabe eller noget ting, der er
ikke nogen sarlig [??] det er kun bodylotion

I: Okay

K: Jeg tror jeg har det lidt ligesom alle andre, altsd det er det som er billigst. Jo altsd
miske shampoo og sidan noget, der kober jeg ogsa Sanex, men der tror jeg maske ogsd
at jeg er blevet manipuleret lidt med reklamer. Men jeg tror ogsd at man har provet lidt
forskelligt og sd fundet ud af at det er den man bedst kan lide, og sd bruger man den

I: Okay

G: Jeg kober altid Matas Luksus shampoo, det er fordi jeg har provet alle de der, hvad
hedder de der, EI’Vital, men jeg synes at mit hér bliver sa tort af det. Og sd oven i kobet
er det ogsa meget billigt. Matas Luksus Shampoo

[Grin]

G: Men ellers med toiletpapir og sidan noget, der har jeg heller ikke. Hellere det er bil-
ligt

M: Ahbh, toiletpapir der skal jeg bare have noget med en to til tre lag, jeg kan bare ikke
klare sidan nogen enkelte lag, der bare smuldre i haenderne

[Grin]

G: Ej det gider jeg heller ikke

I: Men sd er det kvaliteten der?

M: Ja, helt klart, jeg gider simpelthen ikke og skal til og folde det der papir si mange
gange for man overhoved kan bruge det. Det giver ikke mening

[Grin]

M: Man bliver ogsa klog af skade, skulle jeg hilse og sige

[Grin]

I: ®hm, men sa nar at I valger okologisk, vil i sa sige, jer som gjorde det, vil I sa sige
at det er mest pga. jer selv eller pga. hvad kan man sige samfundet eller at det kan gore
noget udover jeg selv?

A: Jeg tror faktisk det er lidt bade og ved mig. Altsa, det er sidan lidt begge dele

I: Ja

A: Jeg vil gerne stotte det for at der maske kan komme flere til. Altsa for et godt land pa
en eller anden maéde, sa det ikke bliver stotte i og med at man keber det der er billigt, sd
bliver der selvfolgelig storre eftersporgsel.

I: Ja
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A: Men ogsa for en selv

I: Ja, Hvordan har du det med malken?

L: Ja, det var med maclken ja. Ej, det ved jeg ikke, jo men det har jeg det bare bedst med,
altsd men det er ogsd en blanding. Bide mig selv og ogsa, s kunne alle gore det, sa ville
det blive meget bedre det hele

14:54

M: Jamen jeg synes ikke rigtig at jeg har noget valg. Nar valget er mellem to varer hvor
den ene er okologisk sa synes jeg ikke rigtig det er noget alternativ for mig at kebe den
ikke-okologiske, fordi der er sd mange fordele ved det. Der er det med at man ikke, eller
at man forhabentlig undgar langt storstedelen af sprojtemidlerne osv. og man far det
sandsynligvis bedre med sig selv. Jeg kan godt lide det, at dyrene har det bedre eller hvad
nu. At varerne er mete rene osv., at jeg skal give to til tre kroner mere det er si lidt man
giver alligevel, nar man tenker pa hvad man bruger pa byture og cola light og is engang
imellem ndr det er sondag. Sa alts, sd kan jeg godt

I: Okay

G: Men er det ikke dyrere end det, altsa

M: Det er det ikke altsa

L: Mzlken er i hvert fald ikke ret meget

I: Det er billigere

M: Det er marginalt

G: Deter titihvert fald, og gulerodder og sadan noget er ogsa det samme, men jeg synes
bare altsé alligevel tit at der er noget der sidan er

M: Meget dyrere

A: Altsa, mel er godt nok dyrere, men jeg synes ogsd

L: Og frugten er i hvert fald ogsé, den er meget dyrere

G: Men hvad med sadan noget som ost og paleg og

M: Altsa med ost og pilag er det ikke altid, at du har valgmulighederne. Altsa, paleg er
der nogle gange hvor der er hamburgerryg eller sidan nogen ting, som selvfolgelig er
meget dyrere, men det er jo det samme, som hvis du keber meget meget fedtfattigt, det
koster ogsa sadan nogen ting, sa ligger vi oppe i den prisklasse

G: Kober du stadigvak det sa?

M: Der kober jeg ofte saidan noget mini, oh, hvad hedder sidan noget hvor der ikke er
ret meget fedt

G: Ja, okay, men ikke okologisk

M: Hvis det er der, og hvis det kan kombineres jo. Men jeg synes det er meget sjeldent at
nér jeg er i Fakta og sddan noget, at de sa har det.

G: Ja, okay. Kan man kebe okologisk af sidan noget konserves?

M: Nu kober jeg ikke ret meget konserves, det er mere fliede tomater og sidan noget,
der er i hvert fald ikke noget

G: Ja, nej, der er ikke noget

A: Men der er nzermest alt inden for det der, Altsd inden for sidan noget bage noget nu
ogsd

G: Ja, bage noget, der er der. Mel og alt det
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A: Ja, men ogsé kerner og

L. ja, alt mulig forskelligt

A: Ja, men ogsd havregryn, den koster i hvert fald ikke ret meget mere

G: Nej, men det plejer jeg ogsa at kebe, men det er mere sadan noget

M: Jeg synes de ting, som der generelt koster mete synes jeg tit, nu som siger du mel, det
er sidanne ting som man ikke bruger nezr s meget vel

G:hmm

M: Og sa kan det jo nesten vaere det samme hvis man bruger to kilo mel pd en méaned,
altsé helt @rlig, s er det jo stadigvak kun méske fem kroner i forhold til manedsbudget-
tet

A: Men jeg tror det er frugten, hvor det sidan er markbart

M: Og det er ogsd om de har det vel at marke

A Ja, lige praccis

G: Men det ma ogsd vare det som er svaerest ved det, fordi det skal, det krever jo langt
mere for dem og bevarede, og det ser frisk ud og det kan de jo ikke gore, det holder jo
ikke i ret lang tid

M: De okologiske kartofler nede i Super Brugsen er faktisk ogsa billigere end deres eget
merke, de ligger bare gemt af vejen

[Grin]

M: Det gor de

A Ja, kartofler der er det altsd heller ikke slemt

M: Nej

G: Men nar jeg kober okologisk sa er det fordi at de prismassigt er nogenlunde ens, jeg
vil ikke, altsd

M: Ja altsa i gamle dage, for fem ar siden der var jeg kold i roven, altsd omkring okolo-
gisk, men det var fordi jeg ikke havde penge til det. Nu har jeg penge til det si synes jeg
at sa, nar pengene er der til det sa synes jeg ogsd godt at man kan tillade sig det

G: Jeg vil ogsa sige, at det er mere forst pA maneden end det er sidst pd maneden

A: Jeg har egentlig nzesten aldrig penge til det, men jeg gor det da alligevel, sd vil jeg hel-
lere kobe det mindre og sa fi det okologiske

I: Hvad sé kvalitetsmeassigt med okologi. Hvad synes I om kvaliteten i forhold til skolo-
gisk eller ikke okologisk? Altsa, du sagde at du synes malken smagte bedre?

L:Ja

I: Men hvad i forhold til ked og grontsager?

A: Jeg synes ogsi at, ja, nu taler jeg om mel hele tiden, men jeg synes altsda ogsd at det
smager meget bedre. Men jeg tror ogsa det er ligesa meget fordi man har en eller anden
tanke om, at det er bedre pa en eller anden made sa er det sundere pa en eller anden
mide, eller det sidan er mere rent. Sa jeg ved ikke om det sd er noget man bilder sig ind,
men jeg synes da ogsd at sidan nogen kokke for eksempel, hvis man ser sidan nogen
programmer. Nar de sa siger at de kober okologisk. Det smager meget bedre siger de, og
det er ogsa nemmere at tilberede og sidan noget. Selvom det maske er det dyrere, sd er
det meget mere vard

I: Okay

M: Altsa, jeg synes jeg har set utallige af de der, hvor det er bevist. Eller hvad er det for-
sog hvor det er man har noget okologisk og si har man noget ikke okologisk. Man kan
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nasten aldrig smage forskel vel, sa jeg tvivler pa at jeg kunne smage forskel, men det er
udelukkende for selvtilfredshedens skyld

I: Okay, ohh, er nogen af jer, som sddan bevidst siger, denne her vare kober jeg ikke.
Enten pga. politisk, etisk eller miljomaessigt. Altsa, vi var lige inde pa burhens for, altsa
hvor man enten siger det boykotter jeg eller det vil jeg simpelthen ikke have

A: Altsa der var jo det der med Frankrig engang, sa min mor hun aldrig kebte noget fra
Frankrig af. Og det tror jeg lidt jeg har overtaget, sidan for eksempel hvis jeg kober vin
cller sidan noget, sa undgar jeg helst Frankrig. Altsa, jeg ved ikke hvorfor jeg bliver ved
med at gore det

I: Og det gor du, jeg det gor du endnu?

A: Jeg det gor jeg endnu

I: Selvom de har xndret deres atompolitik?

A: Ja, men det gor jeg bare. Det har min mor [??Grinr?|

M: Jeg gor det med de burhens for eksempel. Aldrig nogensinde vil jeg have de har =g
fra burhons

20:00

I: Hvorfor vil du ikke det?

M: Altsd, man har set hvordan de har det

I: S4 det er medierne, de billeder du har set af det?

M: Ja, helt klart

A: Det vil man jo ikke stotte

M: Nej, jeg har det. Altsd nu spiser jeg meget tun, og der mé jeg sige, at jeg har det darligt
med mig selv, for jeg valger naesten altid den billigste tun i vand. Ogsa fordi man har
hort alt det med delfinder og alle sidanne ting, men jeg kan simpelthen ikke undvare
tun, sd jeg bliver nodt til og

I: Hvad valger du, er der sa en tunvare?

M: Jeg tvivler fordi altsd jeg tror nu de fanger de her tun, si er det en del af risikoen.
Det er at de omgis i stor flok med delfiner. Jeg tvivler pa at de kan undga at fange nogle
delfiner

I: Hvis at man kunne fi noget tun, og at det sd kostede mere, tror du sa, at du ville valge
det?

M: Huvis jeg var helt sikker, ja, sd ville jeg, hvis jeg var helt sikker pa at det var rigtigt.
At det ikke bare er... lige nu har jeg ingen tro til at der er nogen af dem der er. Hvor
man kan slippe for det, men hvis det var helt sikkert, hvis jeg var hel sikker og folte mig
overbevist om at den her, det her marke tun der var helt sikkert ikke nogen delfiner der
har matte lade livet, s ville jeg kobe det.

I: Okay. Er der nogen af jer andre som siger, at det der kober jeg aldrig, enten pga. miljoet
cller politik eller etik?

A: Jeg synes tit at jeg tenker over at jeg gerne vil kobe dansk, altsd sidan, jeg synes det
er fuldstendig grotesk at Fotex begynder at importerer maelk fra Tyskland af. Det synes
jeg er fuldstendig andssvagt

I: Hvorfor

A: Jamen det synes jeg bare, man skal da stotte sit land. Altsa, det synes jeg nar vi har vo-
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res ressourcer herhjemme i Danmark, sa synes jeg da ikke at man skal soge til udlandet.
Sa pa den méde. Jeg undgir ogsa helst Aldi for eksempel.

I: Ja

A: Altsd, det er godt nok ogsé billigt og man kan fi en masse ting dernede, men jeg vil
ikke stotte de tyskere, sadan har jeg det lidt. Men nu igen, mine svigerforaldre er jo land-
mend, sa derfor vil jeg jo gerne stotte at de. Det kommer jo til, de har jo mistet penge
mange gange hvor det er blevet sat ned fra Arla af, fordi de far sa stor konkurrence, og
folk er begyndt at boykotte dem og forskellige ting

I: Ja

A: S pd den made

K: Det ved jeg ikke, jeg kober for ecksempel aldrig saidan noget som t-bones, jeg tror at
dengang jeg var mindre har jeg hort, dengang at der var det med kogalskab, at t-bones
det var smittekilden, fra koer til mennesker. Sa altsd hvis min mor laver noget derhjem-
me sa ville jeg heller ikke kunne finde pa at spise det, for jeg ville vaere bange for at det
nu skulle vare i kodet

[grin]

K: Sa jeg ved ikke om det er saidan en dum idé jeg har, det ville jeg aldrig nogensinde
kunne finde pa

I: Okay

M: Er det ikke fordi at kogalskab sidder i marven, og at i t-bone steak er der den der
rygmarvs stykke. Sa der er faktisk et eller andet

K: Ja, der ma vaere et eller andet

I: ohm, er der sd nogen, ja vi har vaeret lidt inde pa det, men nogen sidan bestemte varer
i siger at det vil jeg have pga. etik. Der var ogsd med burhens og de okologiske g der,
cller ud fra en politisk eller miljomassig, at si valger jeg det her. Og nogen varer som i
miske ikke havde tenkt pé for?

M: Altsa nogen man bevidst valger eller hvad?

I: Ja, altsd et tilvalg

A Ja, jeg synes ogsé inden for slik for eksempel

I: Ja

A: Hvis jeg ma snakke om det. Altsa, sd valger jeg ogsa for det meste Katjes fordi der er
ikke tilsat farvestoffer — unaturlige farvestoffer

I: Ja

A: Sa det teenker jeg i hvert fald tit over, men det ved jeg ikke. S4 valger jeg det fra hvor
det sddan [??]

I: Ja. Er der nogen af jer, som sidan er medlem af et politisk parti eller en eller anden
form for forening, Greenpeace eller Amnesty eller noget i den retning?

M: Jeg tror at jeg har vaeret medlem af World Wildlife Fond, den der WWF siden jeg var
fire til fem ar gammel

I: Hvad er din grund s4, til at veere medlem af den?

M: Min mor og eller far meldte mig ind dengang jeg var helt lille og sa har jeg bate ikke
kunne nznne at melde mig ud, sa jeg betaler bare kontingent

I: Og hvorfor?

M: Altsa, jeg har veeret vild med dyr siden jeg var lille, sa jeg tror bare jeg betaler mit kon-
tingent jeg kober aldrig nogen af deres varer eller noget, fordi jeg har ikke rigtig noget at
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bruge de her varer, som de tilbyder til, men jeg kan godt lide tanken om at stotte en eller
anden organisation. Og sa synes jeg at de gor et udmarket stykke arbejde nar man herer
noget om det, og deres samarbejdspartnere osv. synes jeg det er fint

I: Sa du ved noget om deres samarbejdspartnere og arbejder de sammen med nogen s,
hvilke produkter du

M: Sa det er ikke nogen produkter, altsa jo de stotter sidan nogen importerede vare og
sadan noget trearbejde og whatever, s for eksempel treet, hvis du kober nogen trevare
fra dem af, s er der ikke noget med at det for eksempel er ulovlig skovhugst og sadan,
den slags ting som, men nu kober jeg som sagt ikke deres varer. Det er udelukkende fordi
jeg ved de gor, de bruger de her penge pa en god made og

25:00

I: Ja

M: Og har et godt ry og ja

I: Er der nogen af jer der har tenkt over det med hensyn til treevarer og kobe noget som
er garanteret ikke ulovlig skovhugst? Det er faktisk kun Coop, de er de eneste

M: der gor det

I: keede, som gor det

G: Nej, det har jeg slet ikke hort noget om

A: Det har jeg heller ikke

L: Nej, det viste jeg heller ikke

M: Jeg viste det ogsa forst for et par dage siden, hvor det stod pa tekst tv

I: Tror I, at nar i sadan handler ind til daglig, og du for eksempel velger mange okologi-
ske varer, tror du sd at det gor en forskel, altsd sidan i et storre billede?

M: Jamen, det er man da nedt til at tro ikke, altsa lige de varer jeg valger gor nok ikke,
men det at man er en del af en bevagelse, at man er en del, nu sidder der ogsa Anne her,
som gor nojagtig det samme som jeg gor, og maske endnu mere ekstremt. S4 vi et jo
mange alligevel, nu er vi her to ud af fem.

I: Ja

M: §4, og jeg ved at der er mange i min familie og omgangskreds som ogsa gor det, s
I: Sa hvad er det du regner med at det kan gore?

M: Altsa, den bevagelse det kan gore at der er et storre marked for okologiske varer og
dermed ogsd. Hvad kan man sige, mere incitament for at behandle dyrene pant og give
dem noget ordentlig foder og lade vaere med at bruge pesticider osv. fordi der er et bedre
marked uden brug af det

I: Ja

A: Ja, men det er nojagtig det samme jeg tenker. Altsa for det ma jo hjzlpe. Jeg er jo med
til at oge eftersporgslen pa en eller anden made. Selvfolgelig gor min ene, mit ene indkob
ikke sd meget, men det tenker jeg meget over. Hvis der ikke er nogen som gor det, sa er
der jo slet ikke nogen okonomiske der gor

I: Men det er pga. du gerne vil have varerne eller tror du der er en maske storre

A: Jo mindre landmznd ma der eller jo flere landmand md jo blive okologiske, eller det
hédber jeg da i hvert fald pa. Men altsd, der bliver jo snakket meget om at det gar darligt
for de okologiske landmeand, og det synes jeg da det er synd. Si jeg synes da at man skal
stotte dem, jeg synes det er en god sag i hvert fald, bade for mig selv og for omverdenen,
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for miljoet

I: Ja

G: Hvordan forholder I jer egentlig til det der med, tror I virkelig at de er okologiske...
Nu kender jeg flere landmznd, som netop kender nogen nabogarde, som er okologiske
og sadan noget. Og de siger, at de overholder virkelig ikke de regler

M: Det ved jeg godt

G: Hvordan har I det egentlig med det?

M: Det hat jeg ogsa hort. Ja men det er, det er skandalest hvis det er det er tilfxldet. Jeg
kender, Jeg viste faktisk ikke at der var noget der hed okologiske juletraer, men det er der
sa og der ikke er blevet brugt, hvad hedder sidan noget, i forbindelse med at de har lavet
de her juletrzer, og der var der blandt andet sidste ar eller forrige dr, hvor der var nogen
der blev taget i, og sxlge det under varebetegnelsen okologisk, og sa var det ikke. Det var
der sa flere ojenvidner pa, og s blev de, sé fik de en bode osv, men jeg synes simpelthen
at det er, jamen det er altsd at gore grin, det er falsk varebetegnelse, og det skal straffes
utrolig hdrdt hvis det stod til mig. Det gor mig rasende.

A: Ja men jeg valger at have tiltro til, at de overholder det

G: Ja, det bliver man jo nedt til at have, men jeg synes bare at det er tilbage, eller det gor
mig bare tvivlende nogen gange, nir man horer sidan noget altsa

M: Sadan er det i alle brancher ikke, der er altid brodne kar uanset hvad for en branche
du veaelger, altsd det er der ogsa blandt landmeand, det kan jo ikke undgas vel

A: Nej, men de havde ogsa et program pa et tidspunkt, jeg ved ikke rigtig, jeg tror det var
pa tv2 hvor de ogsa diskuterede det, hvor der si var en dame der ringede ind, ja hendes
hvad hedder det, hendes nabo var landmand og han var ikke okologisk men hans keer
var ogsd ude pa marken og bla bla bla, han kunne ogsa godt szlge okologisk, men det er
ogsa fint nok, men sa kan han jo ogsa bare soge om det

M: Ja

A: Fordi altsé, selvfolgelig er der ogsa, det fordi at alle der ikke er okologiske render
rundt og [??]

G: Nej nej

A: Der er en eller anden form for garanti synes jeg ved at man kober okologisk, man kan
selvfolgelig aldrig vaere sikker pd at...

M: For de bliver godkendt som okologisk er der ogsd noget med at de skal have haft en
okologisk produktion i fem ér eller sidan et eller andet. Men en ting jeg synes der er me-
get vaerre, det er fx de der gmo varer, de der genmodificerede varer som, som abenbart
alligevel lusker sig ind pa vores marked, selvom de er forbudt i Europa. Noget med, at
sa kommer de igennem soja fordi at, der er, de har vaeret ude pa overalt i verden, sd hvis
du importerer noget soja udenfor Europa, sa er der ikke nogen garanti for at der ikke er,
at de her soja bonner ikke er genmodificeret eller via majs osv. og mel og sidan nogen
ting

I: Hvad er det der er sd?

M: Det er fordi man laver om pé en struktur inden i, inden i en hvad kan man sige en
grontsag ct eller andet ikke ogsa, sa derfor sd. Sa kan man sige, sd ved man ikke, man ved
ikke, for mig der har der ikke varet nok forskning i og hvorvidt om det har nogen kon-
sckvenser for vores organisme, at vi indtager en vare som der egentlig ikke er naturlig,
som er halv syntetisk halv naturlig
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I: Men det er jo naturlige gener eller hvad nu man kan sige

M: Det er bare byggestenen, det er bare det indeni, det er generne de bare roder rundt
med ikke ogsa, det er rigtig nok, men sidan noget, saidan noget, nir man gor noget s
radikalt sa mener jeg bare, si skal man bare vare et hundrede procent sikker, det er ikke
nok at vare ni og halvfems komma ni

I: Men tenk pd grisen hvordan den har udviklet sig, den er jo nermest blevet dobbelt
sd lang

M: Ja, men det er via avl, oh, og sa for mig sa er det bare ikke, altsa, avl det er vores hund
ogsd. Vores hund den kommer bare fra en eller anden urhund der bare var en stor og
pjusket satan ikke ogsa. Altsa nu har vi gravhunde og vi har grand danoise ogsa sa

30:00

I: Oh, nu har jeg lige et par oh, et par billeder jeg gerne vil have jer til at kigge pé, og det
er de her, nogen at de forskellige markninger vi ogsd har vaeret inde pa, jeg ved ikke om
I kender til dem, og ved hvad de star for og sidan nogen ting. Den som vi starter med,
det er denne her, og den har i alle sammen kendskab til

Alle: ja

I: Og ved hvad det er den star for og sidan nogen ting

Alle: Ja

I: Sa er der

K: Er det svanemzrket det der?

I: Ja det er sa, er der nogen af jer der kigger efter den, nir I keber nogen forskellige ting
og ved I hvad den star for?

K: Jeg har bare hort det der, det her det er svanemaerket, i en reklame eller noget, jeg har
aldrig saidan umiddelbart lige sat mig ind i hvad den betod

I: Okay, sa hvad ville dit gzt vare, hvis du skulle gztte pa hvad det star for?

K: Der star jo nordisk miljomerkning, si det mé jo vare et eller andet, jeg synes jeg kan
huske et eller andet med noget shampoo eller noget vaskepulver. Sd det ma vare et eller
andet med, at det pa en eller anden made er kontrolleret af dem der. Men hvad det sidan
helt umiddelbart indebarer et er jeg ikke helt med pa

I: Okay, nogen af jer andre der

A: Altsa, jeg kigger lidt efter den nar jeg kober sidan noget, altsd vaskepulver eller oh
shampoo eller sidan noget. Men ligesa meget den der fra astma og allergi forbundet kig-
ger jeg lige sd meget efter

I: Ja, men ved I hvad det er den stér for?

A: Ikke hundrede procent

I: Nej, det er der ingen af jer det gor? Den star sa for, at det er et af de produkter som
bruger mindst affald og som kan genbruges mest. Sd dem som har faet det marke, de lig-
ger i den overste tredjedel af produkter i forhold til miljeet og genanvendelse og det gar
efter sadan noget der hedder oh, sidan noget fra jord til bord agtig. Sa det er ikke sztlig
miljobelastende og sidan nogen ting, det er det det betyder. Og sa er der den naste. Ved
I hvad det er for et marke?

M: Aner det ikke

K: Nz, vil skyde p4, at det er noget med EU
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[Grin]

I: Det er EU-blomsten, og det svare si ogsa til svanemarket, bare at det andet er for
nordiske produkter, og det her, er taget fra alle EU’s produkter

M: Men samme krav eller?

K: Sd hvad er det pa? Pa hvilke ting for eksempel?

I: Nej det er p4, ja det er fx ogsa pi toj, og det kan vare pa vaskepulver og alle sidan
nogen ting, og det er saidan ogsa baseret pa den der livsstilscyklus, altsa, mindst miljo-
belastende

K: Jeg synes aldrig jeg har set den

L: Na

I: De har ellers lige haft, eller hvornar var det, et halvt ars tids siden tror jeg at de kort
nogle landsdekkende reklamer

K: Det er jeg gdet glip af

I: for denne her og svanemarket, men det betyder sidan set det samme, bare den ene er
nordisk og den anden er

G: Havelage

I: Max Havelaar

[Grin]

I: Kender I den?

G:na

L: Jeg har set den, men oh, jeg kan ikke helt lige

I: Nej, den kender I heller ikke. Okay, sa den kober i heller ikke efter?

[Grin]

I: Oh det er en maerkningsordning som gar ind for beeredygtig handel, sidan at det er helt
sikkert, at de produkter som er market med det der maerke, de bonder som sa har dyrket
bananerne eller kaffen, de kan leve af den pris de far for produktet, og sa skal de ogsa
tage hensyn til milje. De er ikke okologiske, men de ma ikke kun fx dyrke kaffe og si
udpine jorden og sidan nogen ting. Si det gar efter et bedre miljo for der hvor de dyrker
de forskellige ting. Og den sidste. Denne her, det er tiltro til tekstiler, kender I den? Det
er pa alle, bade pa toj og pa dyner og puder og teepper og sidan nogle forskellige ting.
Det er sidan en markning sd at de produkter som har sidan et marke pa, de har nogen
grenser for indholdet af sundhedsskadelige stoffer. Som man si kan vare sikker p4, at
de ikke overskrider de grenser

M: Okay

I: Ja, nd, dem kendte I ikke sa mange af

[Grin]

I: Sa gér vi videre til noget andet

[Grin]

35:00
I: Og det var egentlig lidt med, hvad det var for nogle merker i ligger mearke til, nar I
handler, men det er sa kun det okologiske mearke?

M: Ja
I: Ja, oh taler i nogensinde med jeres venner eller familie om okologi eller etik i forhold
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til fodevare eller andre varer?

G: Min svigerfar arbejder pé et slagteri som dyrlege, sd der kommer jevaligt en pradi-
ken om dyrenes forhold

I: Er det noget, som du tager til efterretning pa nogen made?

G: Ja, men det var ham, der faktisk fortalte det der med, at det ikke var, altsd at okologisk
ikke var bedre end fritgaende. Sa det var derfor, at jeg troede, at de havde det bedre

I: Okay

G:Saja

I: Anne, du nikkede ogsa

A: Ja.

G: Men ellers sa tror jeg, at jeg er mest pavirket af dokumentar, nar man ser hvordan dyr
transporteres eller hvordan de, eller hvordan landmendene dyrker det eller jeg tror det
er mere sidan noget der, der pavirker mig

K: Ja, mediernes indflydelse

M: Pi trods af, at man maske er bevidst om, at man er under indflydelse, sa alligevel kan
man ikke lade vere med, at tage det til sig

G: Nej

A: Altsa min mor og min far, de kober ogsa altid ekologisk

I: Okay

A: Og sadan noget med fedtprocent. Det ved jeg ikke, men det snakker vi nok om ind i
mellem pa en eller anden made

I: Ja

A: Altsa sd vil jeg hellere have, altsd jeg vil hellere have hundrede gram mindre hakkekod
og sa fa det til seks procent end jeg vil have et eller andet til atten procent, det kunne
jeg aldrig finde pd at spise. Sadan noget, hvor der er en femtedel fedt i, det synes jeg er
helt grotesk pé en eller anden made, det er min holdning. Men siadan har min familie
det ogsi

I: Ja

M: Det er lige omvendt for mig, som kommer fra en ren hindvarker familie hvor vi bare
tenker pa, hvad der er billigst. Sd jeg er siddan familiens sorte fir nar det kommer til
sadan noget. Jeg er sa ogsd den eneste ikke-ryger osv. Jeg adskiller mig fuldstendig

A: Jo, men sidan er det ogsd hovedsageligt i min svigerfamilie, altsa, de er sidan lidt
mere, det ved jeg ikke, de har lidt en hojere fedtprocent i deres ting end

G: Det er meget sjovt, mine svigerforaldre de har ogsd varet, altsa de var virkelig ogsa
sadan rigtige altsd sadan gammeldags, og det var masser af fedt, og det billigste af det
billigste, og de korte simpelthen land og rige rundt nzermest, eller i hvert fald byen rundt
for at kebe det billigste i Struer. Men efterhdnden som der er kommet svigerborn til og
sadan har prevet at lere dem, at der faktisk er meget mere ved at kobe paleg der maske
er lidt dyrere og nogen gange kan man faktisk fa det til samme pris hvis man keber det
pa tilbud, altsa fa mere kvalitet i det, og bruge mindre fedt og sidan noget. Det er sket
indenfor, det ved jeg ikke, fem til seks ar, sa det

I: S det er noget I har diskuteret sadan?

G: Ja, og har provet altsd, og lerde dem ikke og bare sidan noget, som hvis vi har lavet
mad til dem og sadan noget, sd bliver de ogsa fascineret af, at de maske er vant til at fa de
der traditionelle danske retter. Sa jeg tror at der er flere og flere der sddan bliver bevidste
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om det ogsd, ogsa den genration.

I: Ligger I sidan mearke til for cksempel hvad andre de kober, hvis I er ude at handle,
cller hvad andre servere for jer, hvis i kommer for eksempel hvis der er en der kober, ja
det ved jeg ikke?

A: Ja, altsa jeg teenker i hvert fald over det nar folk de kober det der hakkekod, der har
sd hoj fedtprocent

I: Ja

A: Men jeg kunne aldrig finde p4, at ga hen og sige et eller andet til sidan nogen der
kobte et eller anden, som jeg ikke kober

1: Nej

A: Altsa, jeg kober sikkert noget, som de ikke kunne finde pa at kebe, men

G: Jeg teenker sidan mere ernzringsmeassigt ndr jeg ser saidan en mand komme giende
med sadan en det billigste stykke rugbred uden nogen kerner i, og si en trestjernet spe-
gepolse og en makrelsalat eller sadan noget

A: Og remoulade

G: Ja, og remoulade, sa tenker jeg sidan, e¢j, fa lige noget naering altsé, eller si tenker
jeg okay de kan jo vare drankere eller saidan noget. Ej det gor jeg ikke, men det er bare
sadan. Men det er jo fuldsteendig andssvagt ikke, for han kan ligesd godt have varet nede
og kobe. Altsé, det behover bare at vaere en lille del af hans indkeb ikke, men

I: Men hvad med for eksempel okologiske varer, hvis I ser at der er nogen som ogsa har
en hel kurv fyldt af okologiske varer, tenker I sa bedre om det, eller

G: Det gor jeg ogsi, og si tenker jeg at det ville jeg gerne, at jeg selv kunne kobe, men
altsd, jeg synes ikke selv, at jeg har okonomi til det

1: Nej

A: Men jeg teenker ogsd bare nar at jeg kober sidan nogen burhens, det, altsa det kan jeg
simpelthen ikke forstd at der er nogen der kan finde pa. Jeg kan ogs4, ¢j det ved jeg ikke,
men jeg synes ogsa det er lidt, altsa jeg bliver ogsa glad nir sidan folk keber alt mulig
okologisk, eller nar de stir og sporger ekspedienten om de ikke har noget okologisk dit
og dat, og si tenker jeg det er fedt, altsd

I: Hvis du stod i en situation hvor du skulle have et spejlag omme hos en ven og sa de
tog sadan en bakke burhens ud. Ville du sige noget til det?

40:00

A: Det ved jeg ikke, den situation haber jeg da aldrig at jeg kommer i

[Grin]

A: Det ved jeg ikke rigtig, pa en eller anden made sa synes jeg det er at gd over grensen
hvis jeg skulle std og sige. Det ved jeg ikke, nu et jeg ogsd sidan meget sidan en, der ikke
spiser sa meget kod, sa jeg har sidan lidt svaert ved nogen gange nir jeg er i byen, og man
far sidan et eller andet, det ved jeg ikke, sidan noget rodt kod eller et eller andet med helt
vildt meget fedt pa, jeg er sidan lidt sart pa den made, jeg ved ikke rigtig, jeg forsoger i
hvert fald at undga sadan noget, men jeg ved ikke om jeg ville sige det. [Grin] du keber
burhons, jeg vil ikke spise dit &g

[Grin]

A: Det er ligesom igen sidan noget med stanniolpapir, jeg forstar ikke hvorfor folk put-
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ter deres madpakke ind i stanniolpapir, Lisa

L: Jeg gor det

G: Ej, det gor jeg altsd ogsa

A: Sadan et jeg bare nar det er noget med miljoet, sa kob dog madpapir altsa

L: Og hun kommenterer det hver dag

I: Det er fordi det er mere miljorigtigt?

A: Ja, og det er ogsd usundt at spise noget, der har varet i selvpapir, men det er virkelig
bare miljoskadeligt for vildt, det synes jeg bare. Jeg bliver forarget over det. Sa det kom-
menterer jeg, men jeg kunne ikke finde pa at kommentere det ved en fremmed, men jeg
siger det da

I: Ja

M: Jeg har det ogsé sadan, at det skal vaere meget gode venner for jeg kommentere noget
som helst, fordi jeg hader selv folk som kender mig kun flygtig, og som begynder at
pradike. Generelt sa har du for darligt grundlag til det, fx min mor, hun keber altid de
billigste, hun keber ogsd burhensexg og sidan nogen ting. Jeg kunne aldrig finde pa,
at sige noget til hende fordi, pd mange mader ved hun ikke bedre, og hun har et stramt
budget ikke. Hvorimod min far, hvis jeg er hjemme hos ham, han har penge nok, og oh
han fir den brede side hvis det er han ikke, hvis han keber noget markeligt eller kober
ting med alt for meget fedt fordi han er oppe i alderen ikke, og har lidt for mange kilo pa
sidebenene ikke og si skal man, si synes jeg det er ens pligt lige at sparke til

A: Hmm, men altsd nu er Lisa ogsa en af mine rigtig gode veninder, si det er ikke saidan
noget jeg gar og siger til alle mulige

L: Jeg bliver heller ikke stodt over det

[Grin]

172

A: Men sd nar hun har pakket det ind, se hvad jeg har gjort

L: Ja, se, i dag der har jeg slet ikke, sa er jeg helt stolt. Men seriost jeg har virkelig ikke
kunnet finde de der.

A: Nej men nu, man kan bare kobe sidan en rulle, det er fordi jeg har fundet sidan
nogen madpakkeposer, og det er skide smart, hvor det er sidan noget bage, indpaknings-
papir hvor man bare lige putter det i

M: Jeg bruger film, fordi at det slutter helt fuldstendig tat, og sd er det ogsa forholdsvis
ok for miljoet

L: Det kan jeg bate ikke lide at rore ved

[Grin]

G: Jeg bliver sd irriteret

L: Ja, for jeg kan bare ikke finde ud af det, sa hanger det sammen

M: S4 bliver det slet ikke teet, du kan jo slet ikke opbevare madvarer, s bliver det jo

L: Ej men, det er jo ogsd i en pose, og s er det jo bare i en taske og s er det jo bare lige
M. Okay

A: Det eneste tidspunkt jeg bruger solvpapir, det er nér jeg skal lave bagekartofler
[Grin]

I: Oh, si skal vi snakke lidt om toj. Og hvor handler I ind nar I keber toj, er det nogen
bestemte steder?

K: Det kommer an pé, hvad man gir efter. Hvis man du er inviteret til sine forzldres
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solvbryllup eller et elle andet, sa vil man nok gi ud og finde noget der koster lidt mere
end hvis man fx bare lige mangler en hverdagsbluse eller et eller andet. For hvis jeg
gjorde det, sa ville jeg nok foretrekke H&M, der kan man godt finde noget billigt

I: Okay, sa det er pga. prisen?

K:Ja

G: Jeg gar ikke sd meget i H&M, jeg kan simpelthen ikke overskue det. Jeg synes det er sd
kaotisk, og jeg har bare ikke tadlmodighed til at starte i den ene ende og sé tage et stykke
af gangen. S4, jeg kan bedre lide, jeg kan bedre lige dem der sidan er mindre og sa sidan
lidt mere, det er heller ikke alle der er lige overskuelige, men siadan alligevel flere der er
sadan mere ordentlige, sidan der er mere plads. Tingene bliver ikke bare stuvet sammen.
Nogen gange gad jeg godt, jeg bliver si misundelige pa veninderne nir de kommer sa-
dan, de har fundet noget billigt i H&M, en skidefed en eller anden T-shirt. Men jeg har
simpelthen ikke talmodighed til det

I: Okay

A: Jeg synes da ogsa, der er visse butikker man aldrig kunne finde p4, at kobe toj i, altsa
sadan et sted som Bilka eller toj og sko eller Kvickly eller sadan noget. Jeg kunne finde
pé at kobe stromper, altsd sorte stromper, altsa

G: Jeg kunne finde pé at kebe nogen toppe ogsa, hvis det var det. Altsa sidan nogle
almindelige sorte eller hvide

A: Sa skulle det vaere en eller anden undertroje som man skulle have indenunder eller et
eller andet. Nej selvfolgelig kunne jeg ogsd godt finde pa at kobe Nike lobesko eller et
cller andet, men det kunne aldrig falde mig ind at kebe toj derinde, altsa, det ved jeg ikke
hvorfor, men sidan har jeg altid haft det

I: Er det pga. hvad, kvalitet eller pris eller?

A: Jamen det er lige meget, for mig der er det bare sidan noget discount altsd sidan, det
vil jeg bare synes der er sddan, altsé jeg ville ikke have noget i mod hvis folk gik i det, jeg
vil bare ikke selv gi i det

1: Nej

M: Det er ogsa fordi, at man gerne vil hve sig selv pé en eller anden made, og det gor
man via sin livsstil, hvad enten man vazlger okologiske varer eller du valger. Nu kan man
sige jeg vil ogsa hellere springe to til tre maneder over uden at kobe toj og si i stedet for
spare lidt op, og sa kebe noget ordentlig toj eller hvad nu man skal kalde det. Noget toj
hvor der er nogen marker, eller nogen steder hvor det er man godt kan lide at kobe toj
og hvor man godt kan lide at komme

I: Ja

45:00

G: Jeg vil ogsa langt hellere give noget mere for det, og sa vare sikkert pa, at jeg er glad
for det

M: Ja, lige pracis

G: Og si, end at bare kobe noget fordi det er billigt og s4, eller som jeg maske synes det
er okay altsa, sd er jeg nok virkelig altsd, jeg har ogsa virkelig sans for, at komme ind i en
tojbutik og sa finde den dyreste at alt mulig, det er ligesom om det bare er magnet
[Grin]
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G: Det sadan hopper ud, og man bare tager det. Det er sd irriterende, for har man forst,
hvis du gir efter en nederdel og du forst har set en der er dyr og rigtig fed, sd kan jeg
simpelthen ikke fortalle mig selv at den til halv pris, den er godt nok ogsd kun halv s
god, men oh, sd tager du den — det kan jeg ikke. Sa dropper jeg det hellere altsa

I: S4 det, altsd er det udseendet eller kvaliteten eller?

G: Jeg tror jeg hellere vil have noget der sidan er lidt mere, altsd ogsa fordi man ikke
kober s meget i H&M og Kvickly, jeg vil hellere have noget der maske er lidt specielt og
der ikke er sa mange der, altsd ved nogen ting i hvert fald

I: Ja, men sddan hvordan vealger I butikken. Ved I hvad for en butik I vil gd ind i nar i
tager ned i byen eller er det sadan noget, I lige gor pa ma og fa?

M: Jeg gar altid ned i Butler nar jeg skal kobe toj

I: Du handler altid ind i den samme butik?

M: Stort det altid

I: Ja

G: Jeg har sidan flere

A: Jamen jeg synes, at hvis man prover at give det en chance og sidan gir pa shoppetur
og gar rundt i forskellige, men jeg synes sidan altid alligevel at man ender i de samme
G: Ja, det er rigtigt

A: Men jeg synes godt at altsa sidan, det ved jeg ikke

G: Det er ogsd noget med stil i butikkerne

A:Ja

G: Det synes jeg helt sikkert, at der er nogen man aldrig gér ind i

A:Ja

G: Men jeg ved ikke

I: Hvordan stil?

G: Altsé det ved jeg ikke sidan noget som fx jackpot butikken, det ved jeg ikke, jeg synes
den henvender sig til en anden gruppe end mig

I: Ja

G: Det, si ved jeg ikke om der er andre, sa er der nogen jeg maske synes der er sadan lidt
mere teenager, og sidan

I: Og det er ud fra udseendet af butikken udefra?

G: Ja, tojet i vinduerne, altsd deres toj synes jeg ogsa

I: Ja

A: Men ogsa sidan méske hvad man ved, altsa hvis man har veret derinde en gang, sa
ved man godt det var ikke lige mig der skulle derind

G:Ja

M: Jeg tror jeg er preget af hvor mine kammerater ogsa, man er som regel altid med et
par kammerater nede og kobe to], og sd med tiden sa er man bare giet, sa har det bare
udviklet sig til at man gar et bestemt sted eller to eller tre, to til tre forskellige steder
hen ikke

I: Ja

G:hmm

I: Hvordan oh, hvordan handler I sa, shopper i rundt forst og kigger pa det hele eller
kober i det forste det bedste og hvorfor?

M: Jeg er en typisk dreng, jeg ved hvad jeg vil have, jeg ved og jeg skal méske bruge et par
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bukser, en troje og en t-shirt, maske et par sko, og si er det det jeg gar efter. Jeg kober
ikke sidan udenom selv og bliver jo, jeg kan godt blive impulsiv men jeg, det er indenfor
nogle forholdsvis snevre rammer. Jeg er ikke sidan en, der kan bruge flere timer inde i
byen, det kan jeg bare ikke holde ud til sa jeg er faktisk utrolig effektiv nar jeg skal kebe
toj

I: Okay

M: Dermed ikke sagt man godt kan komme hjem med ting, som maske lige er tusinde
kroner dyrere end man havde regnet med, men hvad kan man sige, jeg er meget malret-
tet og jeg ved, at jeg mangler maske et par bukser eller to par bukser og si gir jeg ned og
kober to par bukser

I: Okay, undersoger du sa markedet, eller hvad kan man sige, gar du forst rundt og kigger
i butikkerne og sa bestemmer du dig, eller ser du noget — kober det?

M: Jeg ser noget og keber det

I: Ja

M: Hvis jeg ser noget og jeg synes jeg kan ret hurtigt se om det er noget jeg kan se mig
selv i, og om det er noget, fordi jeg kober ikke noget hvis det ikke er noget der bare, okay
de her par bukser de er bare sindssyge fede ikke, sd kober jeg dem og sd kigger jeg ikke
mere. For tit og ofte hvis du kigger videre, si finder du nogen der er federe, og si kan du
blive ved i en uendelighed ikke. S ligesa snart jeg ser nogen jeg synes er rigtig fede og
som jeg lige har provet og finde ud af de passer sa, jamen

I: Ja

A: Jamen jeg synes ogsd, jeg skanner ogsa lige sidan, altsé jeg kan ikke have sidan nogen
der skal ga rundt og kigge hver eneste ting, tage den ud og kigge pa den. Jeg scanner
ogsi sidan hurtigt pd en eller anden méde, og sd finder man hurtigt det man vil have, og
sa kober jeg det. Selvfolgelig hvis det et en eller anden dyr ting, sd kan man godt gd ind i
en anden butik og tygge lidt, om man nu havde det, men for det meste si vender jeg altid
tilbage til den ting. Altsd som jeg ligesom finder

I: Ja

A: Men jeg synes der er forskel pd ogsa nar jeg er ude med mine veninder hvad de gor
G: Her der synes jeg godt nok at sidan ekonomien har sat en stor begransning pa min
shoppeevne i forhold til, hvad den var engang. Engang var den meget impulsiv og sidan
hvis jeg lige havde et kvarter sa kunne jeg ga ind i en butik og s4, ¢j det var fedt, hvad de
lige har faet og s haps haps. Men efterhdnden sd tenker jeg meget over altsé, ogsa fordi
jeg maske vaelger nogen ting der maske er lidt dyrere end, end bare lige til impulskob, og
sa tenker jeg over det

I: Ja

G: Og si vil jeg vare sikker pa, altsd nogen gange, det er ikke altid at man behover at
shoppe rundt, hvis man virkelig finder noget, og det er vildt fedt og det sidder perfekt, sa
taget jeg det, men er jeg sidan lidt ahh, méaske maske ikke, sa tager jeg hellere og kigger
en ckstra gang rundt

I: Okay, hvad er det vigtigste sa, ndr I skal valge, er det prisen eller kvaliteten eller er det
hvordan det ser ud eller, hvem der har sagt det er fedt eller reklamer eller?

50:00
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K: Jeg tror det handler om nar man kommer i det, at man si foler det er behageligt at
have p4, sa er jeg sidan lidt ligeglad med prisen. Hvis at jeg kan lide at have det pa og det
der vil jeg blive glad for, si kan jeg godt finde p4, at kebe det selvom det koster tusinde
kroner, og jeg ved at jeg godt kan finde noget til fem hundrede der maéske ikke var sa
behagelige at have pa

M: Lige med bukser, der er jeg ogsa sidan rimelig fanatisk, der er nogen fa marker som
jeg synes der sidder rigtig rigtig godt, og sa gar jeg altid efter de marker, og si styre jeg
bare helt fri ud af andre marker, ud omkring andre marker, fordi man har gode erfa-
ringer med dem, altsé sd er der ogsd meget det skal se godt ud, for jeg har da, jeg har da
ogsé, hvad skal man sige Dolche Gabana boxer shorts, og de gar altsa i stykker lige s
hurtigt, eller hurtigere som alle andre som jeg har kobt for halvtreds kroner nede i H&M
sd det er sjeldent kvaliteten

I: Okay, sa er det maerket?

M: Det er market — stilen. Det er det og s fole, okay man er stilet og sa fra yderst til
inderst

I: Okay

A: Men jeg synes ogsa, det er ogsd nar man far det pa, altsd ser det pant ud, eller ser det
ikke pant ud. Det er det jeg synes er det aller vigtigste. Selvfolgelig ogsa market, men
altsd umiddelbart prover, altsd man prever ogsa umiddelbart at vurdere kvaliteten. Selv-
folgelig hvis det er et eller andet man kun skal have pa en eller to gange, sd kober jeg det
selvfolgelig ikke, men jeg synes da at hvordan det sidder, hvordan det ser ud. Der i hvert
fald er det vigtigste for mig.

I: Ja

M: Og det hele bliver syet i Kina alligevel, sa af de samme syersker

I: Tror du det?

M: Ej, det ved jeg sku ikke, meget af det gor i hvert fald

I: @hh kunne i forestille jer sidan at tage hensyn til hvor fx det var syet henne eller under
hvilke forhold det var syet hvis der ved noget garanti for det. Altsd tage noget hensyn
med hensyn til politik, etik eller miljo nar det gzelder?

G: Hvis jeg havde penge til det, altsa hvis det var det der

I: Men hvis det ikke var det det kom an par

A: Altsa hvis man fik det af vide, at det var saidanne nogle sma born der [??] darlige for-
hold og sidan noget, hvis man viste at det var dérlige forhold det var syet under, sa ville
jeg da altséd fraprioritere det

G: Ja, helt klart

M: Jeg har det sadan lidt, jeg ved ikke, men jeg synes ohh, jeg synes der er ogsa kun sa
mange ting man kan gé op i reelt, hvad kan man sige. Man kan ikke kontrollere alle ens
indkoeb, og helt klart det med, at man ved, at der bliver brugt bornearbejde fx til meget
toj og sidanne ting, men omvendt lidt kynisk set skal man ogsd tenke p4, at de tjener
trods alt penge de her born, mange af dem maske foraldrelose osv. Jeg har det sadan lidt,
jeg har lidt sveert ved ordentlig at domme, selvfolgelig er det op til de her store Nike fx,
som har vaeret meget fremme med, at de har sidan nogen smé born til at sy deres sko
og siadan nogen ting der, og det umiddelbart er tanken horrible og frygtelig osv. men
omvendt altsa alternativet er de flytter fabrikken vk og sa har de ingenting at leve for
ikke ogsa. Altsd, jeg har det sadan lidt ej, nu ved jeg ikke helt hvad jeg skal synes om det
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og indtil videre s er det bare ikke noget jeg ved nok om til overhoved at kunne begynde
at domme eller et eller andet, sa det er sidan en af de der ting der bliver valgt lidt fra, og
sd siger jeg okay, her er jeg altsa nodt til ogsa at vare dansk, og vaere vide lever i et rimelig
rigt samfund og sa keber jeg sidan noget toj som er pant. Og sd gir jeg op i dyrevelfard
i stedet for

G: Jeg tror maske ogsé hellere jeg vil kobe, altsa i stedet for hvis man viste, altsa lade
veare at kobe toj hvis man viste det blev syet af bornearbejder, sa maske hellere stotte toj
ligesom kaffemearket hvor man viste at ham der havde dyrket det, han skulle tage hensyn
til miljoet eller som man viste at producenten skulle behandle, altsa give nogle ordent-
lige vilkér for, for bornene. Altsd hellere den positive méade i stedet for at fravaelge, eller.
Altsé hellere stotte en god behandling frem for og udelukke den darlige

I: Ja

M: Godt teenkt

I: Var det noget, som du fx ville vare villig til at give nogen flere penge for?

G: Det tror jeg, altsa jeg ville jeg tror maske nok stadigvak at kvalitet og design det kom-
mer, altsd det, hvis det ikke stdr hojere, sd star det i hvert fald ligesa hojt. Jeg ville ikke
veelge en datligere kvalitet for at stotte det tror jeg ikke, medmindre designet var bedre
[Grin]

G: Det ved jeg ikke, men jeg ville teenke over det

I: Ja, var der nogen af jer andre, der havde tankt pa det med Nike, at de var oppe i medi-
erne her, en hel del oppe i medierne for en fem ar siden. Mht. meget underbetalte forhold
og helt vild stor brandfare pd detes fabrikker og sadan nogen ting?

A: Nej, jeg har ikke hort om dem

I: Okay, du horte om dem, men det var ikke noget du teenkte

M: Jo, men jeg kober altid Adidas. Jeg kober aldrig Nike

I: Men, men hvilken grund er det sd af?

M: Altsa flere, en del af det har noget at gore med, hvad kan man sige, det at de i hvert
fald det er nok mange ar siden, de har sikkert forbedret deres image, men at de bruger
bornearbejdere osv. men ogsa af rent praktiske arsager, jeg har lobet mange maratons
og sidan nogle ting, sa der har jeg bare fundet ud af, at Adidas sko er bedre og deres
svedtransfererende materialer er bedre, i hvert fald for mig

I: Okay

M: Og s holder man fast i et maerke, ndr man har gode oplevelser med det

55:00

I: Ja, sd du ville sige, at hvis du viste noget om hvordan de var produceret, om de var
produceret under nogen forhold, si var det noget, du godt ville tage hensyn til?

G: Jeg ville i hvert fald overveje det

I: Ja, hvordan kunne du forestille dig sa og fa den her viden. Var det noget du selv havde
lyst til at gore en indsats for mht. research eller noget markning eller hvad kunne du
forestille dig. Hvad kunne fa dig til at tage det hensyn?

G: Jeg tror sku’ ikke selv jeg ville begynde at lave den helt store efterforskning i sidan
hvad politikken var indenfor hvert eneste marke af toj. Sd det var noget som skulle vare
rimeligt, altsa det skulle vare let tilgaengelig for mig. Altsd om det sd var pa hvert eneste
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stykke toj, eller de stykker toj, som et marke havde, eller det var hele market s tror jeg
det var noget, sa skulle jeg oplyses om det nar jeg kobte tojet eller

I: Af ekspedienten eller af et meerke eller?

G: Af market nok

I: Ja

G: Altsd, det skulle sta pa tojet, det skulle vaere for ekspedienten. Altsa enten sé skulle det
vare reklame eller et eller andet, medierne

A: Eller uden for butikken

G: Ja, men det skulle ikke vaere sidan at man skulle henvende sig til en ekspedient, fordi
s har man ligesom valgt ofte. Altsd, det skulle vare noget jeg kunne stir og valge mel-
lem med mig selv

I: Der er ecksempelvis lige kommet et nyt finsk marke faktisk, der hedder Globe, som
udelukkende er genbrugstej de syr om. Gammelt militertoj og kender i Konan cyklerne
der, gamle militzercykler de shiner op og sidan nogen ting, er det noget i kunne forestille
jer at stotte, og med hensyn til genbrug og milje?

M: For mig der er det for flippet pa en eller anden mdde, jeg er sikker pa at min lillesoster
hun ville gore det, hun er s familiens flippede fir, men det er slet ikke noget for mig
tror jeg

1: Nej

A: Det er overhoved heller ikke noget for mig,

K: Det er lidt kult agtigt, det kunne vare meget fedt at have et, en bluse eller et eller
andet [2?]

G: Jeg tror faktisk, jeg ved ikke om det var det jeg sa oppe pé loftet

I: Nej det er ikke kommet til Danmark endnu

G: Ni okay, men det var i hvert fald, der var ogsa sidan nogen, det ligner sidan nogen
gamle militer bukser, der ogsa var syet om. Og et eller andet sted var de fuldstendig
magen til de bukser man kunne kobe ved Junk de luxe

I: Punk Royal eller hvad, det var dem, der havde de gamle militer bukser?

L: Der er ogsd nogen der ikke hedder det

1: N4, okay

L: De ogsa har nogen

G:Ja

I: For det var vittetligt gamle militer bukser

L: Jo, men det er det her ogsd, men der er ikke et eller andet meerke

G: Nej, ikke sadan et genbrugsmaerke

L: Nej, men heller ikke sddan et eller andet

G: Men jeg mener bare, det er ikke alt det der der er genbrug, eller sidan jeg synes ikke
det, jeg synes ikke det er flippet at det der bliver lavet om, altsa genbrug

L: Nej

I: Nej, men det er ogsa mere ligesom princippet i det, at det her er et stykke genbrug,
cller hvad kan man sige

G: Altsa, det tror jeg der ville vaere fuldstendig ligegyldigt for mig hvis det var, hvis det
sa lekkert ud

M: §4 synes jeg hellere man skal smide genbrugstej ned til krigsramte omrader

I: ja okay
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M: Der har de mere brug for det, end vi har brug for at vi laver et eller anden designer ide
om, og sa keber vi det selv genbrugstojet, det kan lige s godt komme ned til dem

I: Ja, nu for at komme tilbage til det her med virksomhederne, og mzrkerne og hvad for
nogle politikker de har mht. arbejderne og miljo og sidan nogen ting. De fleste virksom-
heder de har sidan noget code of conduct inde pa deres hjemmesider. Hvis nu at, eller
nu ved I sa det, at de har det. Er det noget I kunne finde p4, okay, det ved jeg, de og de
merker har. Var det noget i kunne forestille jer at tage til efterretning overhoved, eller
tenke over?

M: Nej, ikke sadan en du laeser inde pé et firmas egen side, fordi sa horer du en side af
historien, sa vil jeg hellere, s hvis jeg studser over en artikel, en avisartikel eller et eller
andet, en eller anden der pé en eller anden made er mere neutral, mere saglig, eller i hvert
fald kigger pd firmaet udefra, oh sa vil jeg hellere lese det omkring firmaet end jeg vil
gd ind pd deres egen side og leser, fordi det kan godt vaere det er drene pd universitetet,
jeg er ikke sikker pa at jeg altid har haft det sidan hvor man aldrig nogensinde skal tage
det, specielt hvad store selskaber siger for gode vare, sd det mener jeg ikke rigtig man kan
regne med det hvis de har en code of conduct, jeg tvivler pa, at du kan regne hundrede
procent pd den

I: Okay

M: Miske endda kan du regne kun halvtreds procent pa den

I: Okay, hvis du laste sa en uafhzengig artikel om hvordan, en positiv uafhengig artikel
om cksempelvis Nike, og en darlig om Adidas, var det sa noget du ville tage til efter-
retning?

M: Ja, jeg ville blive utrolig skuffet over Adidas, sandsynligvis fordi det er et marke som
star mig neart, og jeg bruger det meget sa ville jeg sandsynligvis undersege om der var
noget om snakken og maske lige bruge lidt tid pa det og se om jeg kunne fa det backed
up et eller andet sted

I: Okay

M: Og si ville jeg maske andre marke

I: Var der nogen af jer andre, der kunne finde pa og ligesom tage det til jer, og tage det
til efterretning?

A: Ja, men nu fx det med Nike, jeg har altid brugt, jeg kober altid Nike, jeg kan ikke 1i’
Adidas, men nér nu i siger det, sa ville jeg, nu sidder jeg og bliver lidt stodt over mig selv
pé en eller anden made, fordi jeg har altid kebt Nike, og det jeg har aldrig hort

60:00

I: De har ogsd @ndret deres politikker meget, men der var jo nzermest kampe skandale
for en fem ér siden

M: Ja

I: Men de har sa lavet det om, og de har lavet deres politikker fuldstendig om, men ogsa
meget pga. et pres fra kober, forbruger

A:Ja

I: Sa nu behoves du ikke at boykotte det mere

[Grin]

A: Jamen jeg sad da og fik en darlig smag i munden vil jeg sige, nar det er sidan noget
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I: Ja, nogen af jer andre, der kunne forestille jer at laese et eller andet og sa tanke, okay det
toj stotter jeg, og sa tage det til efterretning naste gang i skulle ind og kebe noget toj?
K: Jeg tror jeg ville teenke over det, men jeg tror at nar jeg sd har kobt trojen, og s kom-
mer hjem, og ser hvad for et marke der star derpd, s vil jeg nok tenke hov, og sa ikke
teenke sd meget mere over det

1: Nej

M: Jeg tror ogséd kun jeg ville gore det, hvis det er et maerke jeg ved, at jeg bruger meget,
oh Diesel, Gabba bukser, Adidas og sidan nogen ting jeg ved, at de her maerker dem kan
jeg rigtig godt lide, sé ville jeg tage det til efterretning forst. Og det skal heller ikke bare
veere sidan en eller anden, okay, det kunne vare sket for hvem som helst darlig artikel
1: Nej

M: Det skal vare, hvad nu, en eller anden, sa har de et kampe stort udslip eller et eller
andet hvor de skader, kan man sige miljoet eller et eller andet i den stil. Et eller anden
virkelig virkelig slemt, hvor du virkelig tenker, hold kaft mand, det er simpelthen for
darligt

I: Okay

M: Der skulle et eller andet stort til, ellers fordi det er jo menneskeligt at fejle altsa

I: Ja, der er en oh, nede i Indonesien er der en flod de kalder den bld flod pga. de vasker
cowboybukser dernede

M: Ja, lige pracis

I: Og der odelegger de miljoet

M: Ja

I: Og et mzerke som Jack’n’Jones har valgt, fravalgt at bruge det fordi at det er s miljo-
skadeligt, men Diesel bruger det for eksempel

M: Ja

I: Vil det have nogen indflydelse pé dig, kunne du finde pa og valge Jack’n’Jones i for-
hold til Diesel naeste gang du skal ud og kebe toj?

M: Hvad hedder det, altsd nogen enkelte gange er jeg inde i Jack’n’Jones butikken, oh
hvis de har nogle fede trojer eller et eller andet. Jeg kober aldrig bukser derinde men det
er sku ikke pga. at jeg ikke vil, oh fordi det er jo et forholdsvis billigt marke, oh og jeg
har ikke noget i mod at det er en lille bitte smule mere discount agtigt end mange af de
andre maerker, men de sidder bare ikke sarlig godt pd mig, Diesel bukser s

G: Jack’n’Jones

M: Ja sludder Jack’n’Jones, Diesel bukser gor i ovrigt heller ikke, jeg kober meget sjeldent
Diesel bukser ogsa [2?]

[Grin]

I: Okay, oh, hvis der var reklamer, enten en annoncereklame, eller reklamer inde i bu-
tikken eller tv-reklamer, hvor i sa blev gjort opmarksom p4, at det var etisk bedre, eller
miljomeassige fordele eller et eller andet, ville det betyde noget for jer, i jeres valg?

K: Jeg trot jeg ville blive irriteret, hvis det var inde i butikken og jeg hele tiden skulle se
pa det, hvis det var siddan at jeg sad derhjemme og sa det pé fjernsynes, sa ville jeg synes
det var okay, det er nok egentlig rigtig nok

I: Fx hvis det der mearke, tiltro til tekstiler det sad pa nogen hvide toppe og pa nogen
andre hvide toppe, der sad det ikke, ville det gore nogen forskel for dig?

K: Det tror jeg faktisk lidt maske at det ville, hvis det sad sa synligt at det lige var det jeg
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forst fik oje pa

I: Eller hvis der eksempelvis var et skilt ovenover?

K:Ja

I: Et eller andet

K: Ja, men hvis at det sad der ved prisen, si tror jeg ikke at jeg ville

G: Jeg vil sige at det kraever altsd ogsd noget af designet, for jeg synes tit, jeg kan huske at
der var sddan en okologisk butik, okologisk toj nede i gdgaden, og der er ogsa flere, der
har varet saidan nogle naturfarvede trojer og toj

L: Uno er det ikke ogsa det

G: Ja, og der synes jeg virkelig tit at designet ikke folger med, og sd kober jeg det altsd
ikke, altsa det bliver tit sidan noget, oh det der Uno det blev maske lidt for batik agtig
ikke, og det der okologiske det blev sidan lidt for, knap sd moderne vil jeg sige, pent, sa
jeg synes at det kraver at det folges ad, for ellers ville jeg ikke gore det, jeg ville ikke kobe
darligere design for bare at vide det var okologisk eller det var

I: Hvis sd vi taler om en hvid top?

G: Ja, sd ville jeg

I: Og den ene, og den med merket pd den var halvtreds kroner dyrere?

G: Ja, sé tror jeg godt, at jeg ville

A: Altsa hvis den sad godt, sd var der slet ingen tvivl om at jeg ville valge den altsd, men
oh hvis den sad darligere, sa ville jeg velge den anden tror jeg, altsa pa den made er man
lidt andssvag pa en eller anden méade. Moden betyder enormt meget for en, eller for mig
i hvert fald, hvad for noget toj man gér i

M: jeg skal ogsa vide hvad pracist det her marke det star for, og der ved jeg ikke nok om
de her marker lige for nu af, men oh jeg skal vide hvad det er det indebaret, jeg kunne
godt sidan tenke mig i vaskepulver og sidan afdelinger at der var nogen, at der var de
her merker, som hvad nu der var i butikken, og der lige var en lille forklaring lidt alle,
altsé lidt alla smily facen og sidan at der lige er en lille forklaring af hvad den betyder
ikke, og hvad den indebzrer

G: Hmm

65:00

K: Altsa en lille brochure eller noget

M: Ja, et eller andet i den stil og sé, det er masser af, henne ved standen kan de jo sagtens
lige ha’ en lille, altsa de kan ha’ det pé zoologisk have péa hvert bur, hvor der stir hvad for
ct dyr det er, og hvor det kommer fra, s kan de altsd ogsa godt lige ha’ det nede i butik-
ken ikke ogsa, for jeg synes hjemme i stuerne der er man overbebyrdet med reklamer,
og jeg konsekvent slar vaek nir der kommer reklamer, jeg foler mig forulempet af dem
efterhanden

I: Ja

M: Jeg skal ikke have flere reklamer hjemme i mit hjem

I: Og det skulle helst vare oplysning frem for direkte reklame

M: Ja, det skulle hellere vaere oplysning altsa, jeg vil egentlig gerne vide hvad de her
merker star for, og hvis jeg havde, jeg ville folge jeg havde et langt mere valg nér det var.
Jeg ligger ikke mearke til ret mange af de der mzrker, jo jeg gor med okologisk, men, og
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der kan man sige fordi at det ved jeg, og det, hvad kan man sige, der har varet sa meget
i medierne og sidan nogen ting, si man er jo blevet sat ind i det pr automatik, og via
dokumentar og si videre. Men ret mange af de andre er der jo ikke s sindssygt meget
om, ikke forhold til i hvert fald de okologiske mzrker, si derfor kunne jeg godt tenke
mig, eksempelvis at der i en tojbutik de havde nogle af de her mzrker som de forer, at de
lige ved indgangen, der havde de lige en lille, ja en lille A4 storrelse stand eller et eller
andet, hvor der lige star hvad, hvad for nogle marker de havde i butikken og hvad de her
merker de havde, s ville man pa den méade sige okay, jamen altsd hvis man har noget toj
og man ligefrem ogsé har maerket, sa kan det maske vaere med til at valge, at man valger
det marker ikke ogsa. Hvorimod hvis man ikke ved hvad det marke star for alligevel,
jamen sa vaelger man jo heller ikke ud fra det jo

I: Sa det var noget, der skulle, altsd vare i oh kobssituationen, og ikke noget man skulle
selv ind og lede efter og

M: For mig var det

I: Ja

M: For mig var det, og hvis det eneste alternativ var at det sa lige var ekspedienten der
sagde, hvis han si at man havde valgt et, et stykke toj med det her marke pd, og han
lige sagde, hey, ved du i ovrigt hvad det her marke det stér for, og han forklarede det,
sa ville det ogsa vare fint nok, sd ville jeg heller ikke fole mig forulempet fordi, si er det
nermest en anerkendelse af ens kob. Men altsa men allerhelst hvor jeg selv kan opsoge
oplysningerne ikke ogsé i butikken, det vil jeg helst [??] uden at sporge

I: Objektive neutrale oplysninger, hvad kan man sige

M: Ja, det skal ikke vare reklame for mearket, det, ogsa fordi jeg virkelig er ved at vaere sa
treet af reklamer, sd jeg kunne slet ikke, jeg kunne risikere at gd hen og fi modsat effekt
I: Ja

G: Er det ikke forbrugerstyrelsen der gar ind og laver sidan noget eller hvad?

I: De gar ind og laver tests

G:Ja

I: Men oh, det er forskellige tests, det er jo pa alt muligt, det er bade pa holdbarhed, som
det ogsd kan vare for miljoet, som det ogsa kan, men det er sa aldrig pa etik eksempel-
vis

G:hmm

I: T hvert fald ikke med hensyn til toj

M: Specielt med toj er etik jo en del af, altsa nar folk de kober toj, sa er det ogsi ofte for
at vise en livsstil, sd derfor kan etik begrebet sagtens puttes ind i forbindelse med denne
her kobssituation, fordi det er noget som egentlig er rimelig nzrt beslegtet

G:Ja

I: I den forbindelse har jeg ogsa lige en, ikke en direkte reklame, men alligevel. Det her
det er Mads Norregard design, oh som han har designet og den koster 250 kroner og

A: Man kan ikke fa den i Magasin mere, jeg har veret. ..

I: Og hvis man keber den, sa stotter man Rode Kors med firs kroner, hvad vil I sige til
sadan et koncept?

M: Det er fedt, men det er s ogsa et fedt design, den ser fed ud, og s er det fint nok

G: Men hvad med det vand der, der er faktisk ogsa vand, man kan kebe nu, med Dansk
Rode Kors
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I: Ja

G: Jeg kober ikke si tit vand, men oh

I: Men hvad med hensyn til sidan en reklame der, stot Dansk Rode Kors med firs kro-
ner?

A: Altsa, jeg har veeret inde og lede efter den, for at kunne stotte dem, og nu kan jeg ikke
fa den nogen steder

I: Hvordan har du oh, set den, eller er det en reklame du har set?

A: Nej, den 1a faktisk fremme i Magasin

I: Okay

A: Men der havde jeg ikke lige tid til at kebe den. Jeg synes det er vildt genialt, Altsa
fordi det er en fed, altsd ogsa ndr man ser den rigtig, den er fed den der og der star ogsa
noget bag pa tror jeg. Men jeg synes det er helt vildt fedt, altsa ogsa fordi sd viser man
ogsé ligesom at man stotter et godt formal, men det er stadig altsa den er stadigvak
siadan moderne ikke

M: Her var designet med ikke ogsa, som vi snakkede om tidligere

G:Ja

M: Hvorimod at hvis det sa havde varet en eller anden, ja, hvor designet ikke havde varet
med sd er det ikke sikkert at man lige var sd teendt pa at stotte det

I: Hmm

M: S4 ville man nok hellere bare tage et girokort og smide to hundrede kroner i det i
stedet for

G:hmm

I: Okay, ja for det var ogsd, H&M havde ogsd en T-shirt 12003 ogsa, hvor jeg tror det var
halvtreds kroner der gik til Dansk Rede Kors. Det var sa en lidt mere almindelig T-shirt
hvis man kan sige det saidan

G:hmm

A: Altsa nu synes jeg, nu kunne jeg godt finde pa, at stotte Dansk Rode Kors, men alt
det der stot Asien, hvor de bare masseproducerede alt mulig lort, altsa det kobte jeg slet
ikke noget af, de lavede stearinlys og de lavede alle mulige forferdelige T-shirts og saidan
noget. Sidan noget kunne jeg aldrig dromme om at kebe, sé ville jeg hellere stotte dem,
ligesom Fenger han siger, altsa sa vil jeg hellere gi’, altsa indbetale noget pa et girokort.
Men altsd den der synes jeg der var fed, altsa det var en, jeg godt kunne finde pa at ga i,
altsd sa kan man ligesa godt fa sidan en keempe stor T-shirt hvor der stir Dansk Rode
Kors og lobe rundt i den, men det var bare ikke lige mig

1: Nej

A: Men altsd

I: Men hvad synes i s om, at der er, der er alligevel et signal pd den om at man har stottet
Dansk Rode Kors, hvad synes I om det? Om det budskab det sa git’ i og med at man har
den pd. Der var ogsa pa et tidspunkt, kan I huske de der undertrojer med dyr par

70:00
L: Ja, dem kan jeg godt huske

I: De stotter Dyrenes Beskyttelse, altsd, det der med at sende et signal via tojet
M: Ja ja, det ved jeg ikke
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G: Nogen gange sd synes jeg det kan vare irriterende faktisk

M: Ja

L: Men det der, det er da tilpas diskret

G: Ja, medmindre den er overfyldt med skrift bagpa

A: Ej jeg mener, det var bare sidan noget rod skrift

G: Ja, men det er det er diskret nok, men jeg synes, jeg ved ikke, jeg synes maske det er
lidt en fejl at man ikke, at det ikke bare stir i markesedlen, at det ligesom, altsa jeg ved
ikke

M: Ja. Jeg synes ogsa godt det kan blive lidt for meget, det er alligevel at ga i [??]

G:Ja

M: Egentlig sa synes jeg lige det var helt vildt fedt, men si da du sagde det der sa be-
gyndte jeg lige pludselig at fa det lidt darligt fordi jeg har heller ikke lyst til, at gd og skilte
med, at hey, jeg er bedre end alle andre ikke ogsa

G: Nej, det er ikke det man vil med det jo

M: Det er jo egentlig ikke det man vil. Primert synes jeg bare det var en megafed top,
tror jeg at jeg tenkte

L: Jo, men hvis nu bag p4, der stod et eller andet, stot Dansk Rode Kors

A: Ej, det gjorde der ikke

L: Ej, men det siger vi bare lige, hvis der nu stod det

I: Og giro nummer

[Grin]

L: Sa ville jeg ikke kobe den, for det ville jeg simpelthen ikke ga med

M: Nej

L: Der skulle ikke vaere sidan noget

G:hmm

L: Sa er det ogsa bare, prov og se mig

M: Ja

I: Sa hvis vi siger at det der kors ikke var pé, og du stadigvak kostede tohundrede og
halvtreds kroner, og de firs gik til Dansk Rode Kors, ville I foretrakke det, frem for at
det er der?

M: Lige pracis korset synes jeg, at der er fedt fordi, nu har jeg ikke set den for, si for mig
hvis jeg sa den pa gaden ville jeg bare, for mig kunne det ligesa godt vare et, ja noget
tryk eller det kunne vare en som var medlem af Rode Kors, det kunne vere hvad som
helst for mig, jeg ville ikke umiddelbart identificere det med at, okay, her er en der har
stottet Dansk Rode kors med nogen penge ved at have gjort sidan og sidan, sidan er
det ikke inde i mit hoved.

G:hmm

M: Og det var derfor, at jeg godt kunne lide det. Hvis at det er at der stod et eller andet
bag om at hey, jeg har stottet Rode Kors med [??] sa ville jeg lige pludselig synes at det
var trals

G: Men det synes jeg maske lidt var fejlen med de T-shirts som H&M havde, for si vidt
jeg husker sa var det med et kempe kors

I: Ja, men der stod sidan hele vejen hen over brystet

G:Ja

M: §4 bliver det for meget altsé, sa det der girokort, sa fungere det fint
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I: Sa hvordan er det, at det bliver for meget?

M: Det med at man, man, altsd nar man stotter noget, hvis man gor et godt formal, s gor
man det for at hjelpe, men gor det ikke for at skilte med, at man har hjulpet

G: Men, altsa for mig der er det fuldstandig ligesadan at jeg heller aldrig ville kobe de
trojer hvor der stod Only Only Only pd dengang, eller de T-shirts hvor der star Isabell
Kristensen med store guldbogstaver, altsd det, for mig er det et sporgsmal om at det
skal

M: Smag

G: Altsa kvaliteten i det, eller designet i det,

M: Smagfuldt ogsa

G: Det er sku ikke fordi at jeg vil gd og reklamere med hvem det er, der har designet det,
cller hvor jeg, altsa der skal heller ikke nedvendigvis std Diesel hen over

I: Hmm

G: Altsd

I: Men nu er det her sa ligesom mete politisk hvis man kan sige det?

G: Ja, men jeg ved ikke altsa

A: Det skulle ikke vare storre end sddan der synes jeg ikke, det er der det, jeg synes bare,
at det ser fedt nok ud det lige rode kors der

M: Og det fede ved den er at det er smagfuldt ikke ogsa, og det, det er vigtigt hvis det
er, at man har med sidan nogen ting at gore at man. Og i det ojeblik at man skilter for
voldsomt med det, sa forsvinder det smagfulde, og s bliver du. Sa er du maske falsk pa
en eller anden made

G: Det mi aldrig blive reklame

M: Nej

A: Nej, sa bliver det sidan reklame og sa

G:Ja

M: Ja

I: Men I vil godt vere med til, at give mere for noget, og sa stotte en god sag?

G:Ja

M: Ingen tvivl om det, ingen tvivl om det, ogsa fordi at sa for du lige noget igen, altsa
udover at alle kan jo godt lide at £ noget tilbage hvis det er at du giver et eller andet, ogsa
hvad kan man sige, det er ogsa godt bade at give og fa julegaver nar det er sidan det er
juleaften ikke ogsd. Og derfor pa en eller anden made, sa far du et eller andet tilbage, pa
en eller anden made s synes jeg maske det er meget fint

G: Det er ogsd en god folelse

M: Ja

G: Jeg kan ogsd godt lide, at man sddan, altsd at man far noget igen, for jeg har det maske
sadan lidt med alle de der organisationer og sidan noget, at jeg tanker sidan, at i bund
og grund hvor mange penge gar der overhoved hvis jeg sender et girokort ind til at stotte
det ikke. Det kan jeg virkelig ikke lade vaere med at taenke over, ogsa det var der ogsd
meget snak om for

M: Ja, men der har jeg det bare sddan, at der synes jeg det er lidt synd, at der har medi-
erne fiet skabt et negativt lyst til at hjzlpe, oh det tager mange, specielt 2ldre mennesker
utroligt svaert for dem at stotte, for man har hert si meget om, at hvis du stotter, hvad
nu, en eller anden organisation, si gar halvdelen af det til korruption og sidan nogle
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ting, specielt sidan noget som nedhjxlp og sidan nogle ting. Og nu har jeg selv varet
i Bosnien, hvor vi har delt nodhjalp ud og sidan nogle ting der, og ved, altsa meget af
det det, det er jo langt storstedelen der kommer frem, og hvad er alternativet — at vi ikke
hjelper. Altsa, sd er der slet ingenting der kommer frem altsa

G: Jamen, jeg teenker ikke, jeg

M: Jeg har det bare siddan, at jeg bliver rigtig sur over, at der var si meget darlig omtale
omkring nogle organisationer, selvfolgelig skal man vere opmarksom p4, hvilke organi-
sationer der er bedre end andre, men det skal bare ikke atholde en fra at hjzlpe

G: Nej, men jeg blev bare, altsa jeg kan huske, var det, det var ikke sommer, det var sidste
sommer, hvor at der stod alle de der Amnesty og jeg ved ikke hvad nede pa gaden

M: Ja

L: De er der stadig

[Grin]

G: Det er ikke sd mange

L: Jo, det er der

M: Ved siden af Jehovas vidner eller hvad

L:Ja

G: Det er ikke sd meget som det var sidste sommer, men jeg blev virkelig, jeg blev sa ir-
riterede over, at de rent faktisk star dernede og far penge

M: Hmm

G: Altsa, jeg synes det skal veere frivilligt

M: Ja

L: N4, det troede jeg at det var

G: De stir og far deres fede lon dernede, og skal tjene, og skal fa et vist antal oh

L: Underskrifter ja

G: Ja, i timen eller om dagen, jeg ved det ikke

M: Det er blevet sa stor en organisation, at den, den maske har mistet fodfaestet

L. Der et jo alle mulige

G: Jo, men sidan noget, det bliver jeg lidt oh

L: Er det ikke

G: Forarget over

75:00

L: Det er ikke kun Amnesty der er der

I: Nej, det er alle mulige

G: Nej, nej det er alle der, nu var det bare lige Amnesty jeg kom til at betale en halvtres-
ser til, fordi at jeg kendte ham der stod der.

[Grin]

G: Men sadan noget, sa bliver jeg bare sadan lidt, altsa hvis de skal have penge for at std
der, altsd, jeg synes bare, at de penge de kunne ligesa godt, hvis de virkelig breender s
meget for det

M: Ja

G: Og vil skabe de kontakter, s behover de ikke at fi penge for det

M: Nej
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G: Si skal det vaere frivilligt eller, altsa, sd synes jeg ligesd godt, at de penge de far i timen
for at std dernede, de kan ga til noget andet. Og sd begynder jeg at tvivle p4, at de virkelig
mener det, dem der stir og sxlger det, eller om det bare er et fritidsjob

M: Ja

G: Og sa gider jeg ikke

L: Men ogsa, om de penge, som de sa samler ind, og de sa gir til deres lon

G:Ja

M: Ja, for den skal jo betales forst

G: Ja, er man si den eneste de far underskrift i timen ikke, n4, sa er den halvtresser gik
sku til deres lon i stedet for

M: Jeg kan godt lide en organisation som Rede Kors, hvor de hyrer folk udelukkende
hvis der er en krise. De har selvfolgelig deres organisation, som administrerer osv. men
cllers sa har de lager osv. sygeplejersker og chaufforer, som de kalder til

G: Hmm

M: Og si bliver de forst betalt i den forbindelse at der er den her krisesituation, og sa de
her mennesker de gor noget helt fuldsteendigt enestiaende, de rykker op fra deres liv og
fra deres job og sidan nogle ting. Det er den agte, hvad kan man sige, nodhjalpsorgani-
sation, sadan kan jeg godt 1i” det

L: Jo, men ogsd at man sadan frivilligt gar rundt og sa banker pa og

G: Ja, de der

M: Alle de her indsamlere der kommer altsa

G: Ja, men Rode Kors stir jo faktisk heller ikke nede i gigaden, gor de det?

M: Det tror jeg ikke

A: Nej, det har jeg aldrig oplavet

I: Jeg tror bare de har den landsindsamling der, og sa deres bosser rundt i butikkerne
engang imellem

G:Ja

M: Ja

I: @h, men lige for, at runde det her lidt af, sa det vi talte om tidligere, mht. om det har
en betydning det, som man gor i sin dagligdag, tror I at det vil have en betydning hvis 1
kobte et stykke toj, som i viste der var produceret under nogle etisk rigtig forhold, ville
det sd, tror I at det ville have en betydning. Sadan i det store billede?

M: Helt sikkert, jeg har det pa samme made med det, eller ville have det pa samme made
med det, som oh okologisk, du er nedt til at skabe et marked for de her ting, og det gor
du ved at kobe det, sd det kan godt vare at denne her ene ting den ikke gor det, men hvis
du gor det nummer to, tre, fire gange, og hvis du, altsé ligesa langsomt, dine kammerater
gor det, og folk du kender gor det og der er flere og flere der gor det, sa bider det sig selv
i halen

I: var det noget i kunne finde pa, at pavirke folk med. Tale godt om noget, hvis I fandt ud
af, at et merke gjorde noget godt for et eller andet, et tojmarke for eksempel — Jack’n’Jo-
nes ellet, et eller andet, Hummel, et eller andet marke, at I viste at I gjorde noget godt
for noget, og sa udbrede det?

M: Helt sikkert, men uden og

G: Uden og predike

A: Altsa nu for eksempel noget af det vi har set nu, det kunne man godt sige, altsa at
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sadan stod for det og det, men jeg vil ikke, det er ikke sddan at jeg vil padutte folk. Jeg
vil bare sddan dele det med andre

L: Jo, men ogsa bare for sine nermeste, for at det ikke bare bliver sidan en pradiken, sd
sidder man oppe i et klasselokale og sa, hey for resten, jeg vil gerne lige sige noget
[Grin]

L: I skal alle sammen kobe det, altsa sd bare sidan sa kan man jo godt sige hvis man er
ude at kigge pd noget toj, og sa var der det der. Er du klar over, altsd hvis det var ens
nermeste, men siadan var ude og handle med. Men jeg vil ikke pradike

I: Har I ellers noget, som I har lyst til at sige om noget med noget etik eller miljomas-
sige ting, som I lige har teenkt over eller sidan i dagligdagen, hvordan i forhold til nogle
ting?

A: Jamen pé en eller anden made, sd synes jeg man er saidan lidt dobbelt, synes jeg, nar det
har sidan med noget toj og gore. Altsd sidan, bade marker og sidan. Man gir jo meget
op i hvordan man ser ud. Jeg synes det er lidt noget andet med madvarer

L: For det er der ikke nogen der set, det et jo bare derhjemme

A: Det er for ens egen skyld og for miljoets skyld pa en eller anden made. Tojet det kober
man jo ligesd meget for at blive set, eller sidan. Altsa sidan lidt grimt pa en eller anden
mide, det med mode, for man vil jo hellere. Jeg vil hellere kobe noget, der sad godt og
sa godt ud, end noget der stottede noget pé en eller anden made. Altsa, altsd med toj.
Men det er jo fuldstendig dndssvagt. Men sadan tror jeg heller ikke jeg kan lade vare
med at veere

M: Jeg tror heller ikke, jeg tror ogsa at man er nodt til at foretage nogle valg, og du kan
simpelthen ikke, sa bliver du jo, sa bliver du jo fanatisk pd en eller anden méde hvis du
korer den her trdd igennem alt hvad du laver, alt hvad du gor. For mig er det helt klart et
bevidst valg, at jeg har valgt den ting fra med toj. Ogsa fordi, nu kom du godt nok med
en god pointe, det med at du hellere vil stotte ting som, hvad kan man sige, som kan be-
vise at de gjorde det godt rent etisk osv. end du eksempelvis vil boykotte toj som brugte
bornearbejde. Og det er egentlig en rimelig god pointe, som jeg ikke selv havde tenkt
over. Men ellers umiddelbart har jeg hele tiden bare taenkt sidan, at det med eksempelvis
bornearbejde, altsa hvis at alternativet er at hvad kan man sige, man presser dem til at
rykke fabrikken vack, sa er det i hvert fald ikke noget alternativ, fordi disse her mennesker
de skal jo ogsa leve. Sa jeg har ikke rigtig kunne tage noget valg pa den. Sa derfor sa har
jeg bevidst valgt at sa valge det fra, og s bare sige, okay, mad og sidan nogle ting og
nér der er landsindsamlinger og den slags — giv penge. Forsoge at hjzlpe pa den made
man sé ellers kan

I: Hmm

80:00

A: Der var ogsa engang en politiker der var ude pa vores efterskole, som stod og pradi-
kede om alt muligt forskelligt, oh en venstremand, hvor han sa sagde sidan noget med
miljoet hvor han sa sagde, viste I godt at cowboybukser, den der farve, at det, ligesom du
fortalte, og sa kiggede vi ned pa ham, og s stod han bare i de sprit-nyeste cowboybukser
og hvor han sd sagde, ¢j, men man er vel er modedyr, altsd, sadan noget

M: Den er uheldig
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A: Det var fuldstendig latterligt ikke, og sa var der ikke flere der horte efter, men altsa
sa nu siger du sd, at Jack’n’Jones de sa ikke stotter det, eller pd den made, men jeg ville
da aldrig kebe et par Jack’n’Jones cowboybukser til min kaereste altsd, det synes jeg bare
der er kikset at ga i Jack’n’Jones. Sa pd den méde vil jeg ikke stotte det, sd pa den made er
det jo fuldstendigt dndssvagt ikke. Men hvis der sd var andre der sa gjorde det pd samme
mide, sd kunne jeg godt stotte det, men jeg ville ikke kobe Jack’n’Jones bukser. Si det er
jo fuldstendigt andssvag pé en eller anden made

I: Ja, sa siger jeg mange tak
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Interview med Flemming 17. Ma]
2005

32 ar gammel, gymansiel uddannelse, skov og
landskabsingeniar

I: Nar du skal handle ind til daglig, hvor handler du sd ind henne?

F: Rema, Lovbjerg, Bilka

I: Er der nogen speciel grund til, at det netop er de butikker?

F: Lovbjerg og Rema fordi det er hurtigt at komme igennem dem, og fordi jeg ved hvor
tingene star og fordi der ikke er sd meget diller daller vark

I: Hvad er diller daller vark?

F: Det er toj og nipsting og ting og sager som jeg ikke har brug for, og Bilka det er en
gang hver fjortendes dag hvor man skal handle alt det der diller daller veerk ind, som man
cllers helst ville vaere fri for at kigge pa til daglig

I: Okay, hvordan velger du de produkter nar du skal sta og valge en ting, hvad er dine
valgkriterier sa?

F: Nar du siger de produkter, hvad mener du sa med de produkter?

I: Dagligdagsprodukter

F: Dagligdagsprodukter. Det det er jo noget der ligger, noget jeg har valgt pa forhind at
jeg vil kebe, si det gar meget sterkt nar jeg handler ind, for jeg ved hvad for noget maelk
jeg vil have, det skal vare okologisk og hvad for et maerke det skal vare, jeg ved hvad for
noget ost jeg vil have og

I: Men hvad er det for nogle kriterier som du sa ved det ud fra. Hvad er det for nogle
kriterier du stiller op og har som krav til et produkt?

F: Jeg tror ikke at jeg har nogle bevidste kriterier, ohh men altsa for det forste er der jo
meget vane i, hvad man tidligere har brugt og sa derfor pa en eller anden ubevidst made
bare mener som man sa fortsetter med at bruge og sa er der selvfolgelig ogsd en masse
andre ting, som at det skal helt vere dansk og man gar engang imellem efter det okolo-
giske hvis det ikke er dobbelt sa dyrt og sa videre

I: Hvorfor vil du gerne have, at det skal vere dansk?

F: Oh det er fordi at ofte ved de danskproducerede madvarer at specielt jeg ved at de
ligger og der er nogle strengere regler til, hvordan man skal lave tingene og at det pa den
made er et bedre produkt jeg far

I: Og hvorfor valger du, som du sagde, fx okologisk malk?

F: Det er sa til dels fordi at man gerne vil have okologisk, men ogsa fordi at vi bedst kan
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lide det. Fordi det smager anderledes

I: Hvorfor vil du gerne kobe okologisk?

F: Fordi at jeg gerne vil stotte okologisk landbrug i Danmark fordi det gir’ en bedre
natur, et bedre miljo generelt

I: Okay, men hvad er det vigtigste nar du skal vaelge en vare, nar du fx star og skal valge
paleg — hamburgerryg?

F: Altsa det vigtigste. Altsa, prisen er jo altid rimelig vigtig sd prisen vil jeg sige der
nasten altid er det vigtigste, men hvis prisen sd variere kun cirka tyve procent mellem
det ene og det andet, sa er det kvaliteten af det man gar ned og kigger pa. For jeg kober
aldrig noget hamburgerryg der er dobbelt sa dyrt som det billige, hvis nu kvaliteten kun
variere en lille smule, sa prisen betyder selvfolgelig ogsd meget

I: Hvordan bedommer du si den kvalitet, du siger kvalitetsmaessigt?

F: Det er sa sveert, men den bedommer man vel ved at kigge pa varen og prove og se om
det ser ud til, at det er en god kvalitet det man far, lige pracis hamburgerryg det

I: Nej men, et hvilken som helst produkt?

F: Et hvilken som helst produkt, der vender og drejer man jo varen for at se hvordan
det ser ud, og laeser lidt pa oh, hvad hedder det, pa produktbeskrivelsen, hvad det er det
indeholder, for at se om der egentlig er en forskel pa de to varer man kigger pa

I: Okay, har du nogensinde bevidst sidan boykottet eller fravalgt en vare sidan pga. etisk
eller miljomzessig eller politisk overbevisning?

F: Hmm, ja det har man vel nok. Boykottet en vare

I: Fravalgt

F: Nej nej der, sidan jeg har lidt svert ved at komme i tanke om det, men det har man
jo nok

I: Eller er det noget du gor i din dagligdag nogen produkter du bevidst siger at det har
du ikke lyst til at kobe?

F: Hmm, ikke pga. etiske eller politiske ohh ting nej ikke sidan umiddelbart

I: Nej, men er der nogle produkter du fravelger?

5:00

F: Ja, altsa udenlandsk frugt og gront og saidan noget, der kober jeg nasten altid dansk
der kan man jo godt sige, at man fravalger det udenlandsk producerede frugt og gront,
ja, det kan man jo godt sige at man ikke valger s

I: Okay, er der sa nogle produkter som du valger til. Nogle produkter du hellere vil have
end andre inden for en produktgruppe?

F: Ja, det er der vel oh, det er der altsd indenfor rengoringsmidler og sidan noget har vi,
har man lige fundet de produkter som man sddan helst vil have og bruge oh, altsd der er
noget der hedder Froggy som jeg har faet for vane at kobe i oh de forskellige rengorings-
midler fordi man sddan lige har fundet ud af, at det sadan set er rimelig godt at gore rent
med, og pd samme tid er der sddan en teoretisk mulighed for, at det ogsa er bedre for
miljoet. Oh og sd velger man jo, ja si har man sidan andre ting, jeg spiser kun Beauvais
fordi jeg bedst kan lide det

I: Ja

F: 84 sadan er der jo sd mange ting som man valger frem for andre, hmm det er svart
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lige at komme i tanke om nogen, si skal man nzsten gennemga sidan et supermarked
oveni sit hoved sidan

I: Ja

F: Sa hvis det er noget specielt sidan, sa ved jeg ikke lige

1: Nej

F: Nej

I: Er du medlem af noget politisk parti eller forening sasom Green Peace eller Care eller
Amnesti eller nogeti den retning?

F: Nej

I: Nej, har du varet det?

F: Oh nej

I: Okay, nar du sadan gar og handler ind til daglig tror du sd at nogle af de valg du trzffer,
de kan gore en forskel, sidan i det store billede?

F: Ja, ja det gor det jo, fordi at det er jo valg som vi alle sammen traeffer, og hvis vi alle
sammen treffer de samme valg om at drikke okologisk melk, sa er der jo x antal marker
der er okologiske og det vil sige at der er x antal hektar hvor der kan lave endnu flere dyr
og planter osv. pd, og det kan jo méles direkte ude i naturen at vi valger okologisk nu,
frem for hvad vi gjorde for ti ar siden, sa det gor jo en forskel.

I: Okay, oh ja, oh jeg har sidan nogle forskellige markningsordninger jeg gerne vil have
dig til at kigge pd, og sige om det er nogen du bruger, om det er nogen du kigger efter
nér du handler ind

F:Ja

I: Kigger du efter okologimearket?

F:Ja

I: og ved du, ja, hvad for nogle produkter er det, at du kigger efter det marke ved?

F: oh, frugt og gront og malk og i det hele taget alt muligt andet okologisk som man oh
gir efter, statskontrolleret okologisk er jo det marke som betyder at det er okologisk, der
kan jo veere alle mulige andre marker der, der signalerer okologi uden at det i virkelighe-
den er det, sa det er jo det der maerke man egentlig gar efter

I: Ja, hvor, keber du ind direkte efter det der maerke?

F: Ja, hvis jeg gar efter okologi, sa kober jeg ind efter det maerke ja

I: Okay, men er det noget du gor til hverdag?

F: Oh, ja det gor jeg rimeligt meget, specielt efter vi har faet Nicklas, fordi man gar meget
op i at born ikke skal have alle mulige rester efter sprojtemidler i deres mad, af en eller
anden underlig drsag, sd gir man mere op i sit barn end man gor i sig selv, det er jo sidan
en eller anden med, men det har man altsd en tendens til og vare mere, tenke mere over
tingene og ja

I: Okay, sa er der det her, kender du det?

F: Det der Svanemarke

I: Ja

F: Oh, ja jeg kender det godt men oh men oh jeg er lidt i tvivl om hvad det egentlig
betyder

I: Det betyder sa at produktet er et af de mindst miljobelastende indenfor varegruppen
F:Ja

I: Jeg ved ikke om du ligger mearke til det pa nogle produkter?
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F: Jamen jeg mener at det er noget som man kan bruge en del indenfor oh Matas, oh
kosmetikprodukter, der har jeg lagt maerke til merket, og nogle gange géet efter det uden
at vide, altsd man taenker at nar det er svanemerket det har det er et eller andet noget at
det er noget der er bedre end det andet

I: Ja

F: Sa lige indenfor kosmetikprodukter synes jeg at jeg er stodt pa den svanemarkning
der

10:00

I: Ja, det er sd baseret pa det der med, at lige fra produktet det bliver produceret til det
smides ud og si skal det vare mindst miljobelastende

F: Hmm

I: Men det er ikke, det er ikke noget du sadan kigger efter hvis du skal valge fx vaskepul-
ver, det er meget brugt indenfor sidan nogle ting?

F: Nej

1: Nej

F: Ikke lige umiddelbart, nej

1: Nej

F: Jeg har brugt det i forbindelse med indkeb af solcreme og alt muligt ting og sager i
forbindelse til Nicklas

I: Og hvorfor er det s, at du gerne vil have, at der er det mzrke pa, hvis du sagde, at du
ikke helt viste hvad det var det beted?

F: Jamen det var jo sa umiddelbart for at hvis man ikke kan gennemskue om der er en
forskel pa to produkter som star [??] sd har man en chance for, at det maske har noget
at sige. Men generelt lige for det der, sd plejer vi at bruge, hvad hedder det, forbruger-
styrelsens hjemmeside til og preve at finde nogle, finde de her produkter der indeholder
mindst forskellige kemiske stoffer og ting og sager

I: Sa det er af hensyn til, til Nicklas og ikke i sa meget hensyn til miljoet?

F: Det er af hensyn til en selv ja

I: Ja

F: Oh altsa med lige pracist ndr vi er inde i de der vaskemidler og ting og sager, der har
jeg den teori at det sviner sku lige meget det hele

I: Okay

F: der, der tror jeg ikke at der er den helt store forskel pa hvor hellig man skal vare, der
tror jeg mete pa okologien i malk og gulerodder og sidan noget, for der er en direkte
gevinst, hvor gevinsten fra det ene opvaskemiddel til det andet opvaskemiddel méske er
mere teoretisk, ogsa fordi vi efterhanden har rensningsanleg der kan fjerne 99,999 pro-
cent af de fosfater osv. som vi nu lukker ud i vandet sa det betyder ikke sa meget i forhold
til om guleroden er sprojtet eller ikke sprojtet

I: Okay, og det naste marke her, kender du det?

F: Nz

1: Nej

F: men det ligner et eller andet med en eller anden form for EU standardiseret gron
ting
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I: Ja, det er sd ogsa lidt af det samme som svanemarket, med at det er mindre miljobela-
stende

F:Ja

I: Men det er heller ikke et du har lagt maerke til for?

F: Nej

I: Nej, s er der det her merke Max Havelaar

F: Ja, det kender jeg kun fra kaffe

I: Okay, ved du hvad det betyder

F: Et eller andet med at man stotter den oh den made tingene bliver lavet pa, altsa stotter
at det bliver lavet pa en fornuftig made gér jeg ud fra

I: Det er sd baredygtig handel

F: Ja, baredygtighed, ja, i handelsledene og dem der producerer kaffen, nu er det sd kun
lige kaffe jeg kender det fra

I: Er det noget du ligger marke til ndr du handler ind, og noget du kunne finde pa og
handle ind efter?

F: Det kunne det godt vare, nu har jeg nu har jeg aldrig kebt noget kaffe, hvor der star
det der pé sd det kan jeg jo ligesom ikke sige, at jeg har gjort

1: Nej

F: S4 oh jeg, der tror jeg den falder for min, det skal ikke vare dobbelt si dyrt som det
andet produkt kriteriet, som gor at jeg ikke kober det fordi det er, det bliver ofte meget
meget dyrere end den pose kaffe jeg plejer at kobe oh

I: Okay, sa det er prisen det spiller ind?

F: Den politiske og den okologiske og miljobevidstheden den stopper, den har en eller
anden ekonomiske grense for, hvad man hvad man selv vil putte i det og den der, den
tror jeg falder for den, sd vidt jeg husker sa koster sidan en pose kaffe fyrre kroner, og
den jeg plejer at kobe koster tyve og sa er det sidan lige lidt mere end hvad jeg synes der
er fornuftigt

I: Ja, okay. S4 er der denne her, kender du den?

F: Nz

I: Det er dansk IP mearke, det er ogsd pa mange fodevarer, det stir for integreret pro-
duktion

F: aha

I: Hvor de oh producenterne prover at samarbejde mere med naturen, end at modarbejde
den. Dvs. bruger naturlige reguleringsmekaniske som humlebier og rovmider og sidan
nogle ting, i stedet for bekempelsesmidler

F:Ja

I: Og godning

F:Ja

I: Og prove at bruge naturen

F:Ja

I: Men det kender du ikke?

F: Nej

I: Nej, det er pa mange agurker og tomater

F: Ja, det kunne jeg forestille mig

I: Og alle sadan nogle ting
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F:Ja
I: Hvad siger du til sidan et maerke?

15:00

F: jamen oh, hvis jeg viste hvad, nar du forteller det pa den der méde sé lyder det som et
merke, som jeg vil gé efter, for det er noget som jeg tror pé at der er fornuftigt. Sa det vil
veere noget jeg vil ga efter nu, eller nar jeg viste noget mere om, hvad det marke betod
I: Ja, er det noget du ogsa vil betale flere penge for?

F:Ja

I: Ja, hvis vi skulle sige i procent, hvor mange procenter?

F: Tyve, jeg plejer og sige tyve procent mere vil jeg gerne give for et okologisk produkt
J; Ja den er sa ikke fuld skologisk den her

F: Nej, men jeg tror heller ikke s meget pa den der fuld okologi der, den lyder nemlig
som noget, altsa jeg tror mere pa at man forseger og og og gore det si godt si muligt
uden at blive for dyr, dvs. at det gor ikke noget at man bruger en lille smule sprojtemidler,
hvis man sa har fjernet halvfems procent ved at bruge en humlebi, og sa de sidste ti pro-
cent gor, at jeg skal betale det dobbelte for produktet fordi det ofte er de sidste ti procent
der er svare at fjerne for en produktion, si synes jeg at det er bedre at man si beholder
de sidste ti procent og man sd holder det indenfor den okonomiske granse, som vi alle
sammen har et eller andet sted

I: Okay. Ja, sidan nogle ting som de her markningsordninger, er det da. I hvilket omfang
har det si nogen indflydelse nir du valger produkter. Er der nogen produktgrupper hvor
du synes at det har mere betydning?

F: At der er markningsordninger?

I: Ja, du var inde pa lidt tidligere at du vil hellere ga efter okologimearket end efter Sva-
nemarket?

F:Ja

I: sadan eksempelvis?

F: Ja, ja men oh det er selvfolgelig mest pa fodevare at man, at jeg gar efter okologi-
merker ja, frem for pa toj eller et eller andet som man ikke rigtig kan overskue hvad
der egentlig er okologisk, og hvor det er, at det. Hvis de finder et eller andet hvor man
overhoved ikke lige vil tenke okologi

I: Okay, taler du nogensinde med venner eller familie om okologi eller etik eller sidan
nogle ting i forbindelse med indkeb og sadan nogen ting?

F: Ja, det snakker man da sadan rimeligt jevnligt om, det er da sadan fast procedure i
kaffepausen og sidde og skendes lidt om

I: Pa arbejde eller hvad?

F: Ja, pd arbejdet, om det kan betale sig eller det ikke kan betale sig, sa det er da noget
som man sadan snakker om

I: Ja, ligger du engang imellem marke til hvad andre keber ind, eller hvad andre har
staende derhjemme. Af fx okologiske varer eller saidan nogle ting?

F: Ja, ja det gor man da, selvfolgelig ligger man altid maerke til hvad sidan lige andre
menneske de sidan lige bruger i forhold til en selv, sa ja det gor man da

I: Ja. Nar du kober toj, hvordan handler du s ind der? Hvis du skal have noget toj, hvad
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gor du sa der?

F: Ja det var et godt sporgsmal ohh, [griner] Maj Britt hun giver mig det meste toj i fod-
selsdagsgave. Hvis jeg skal have noget toj sa vil jeg for det meste, hvis jeg helt specifikt
har lige et behov for et par cowboybukser og en troje, sa gir jeg ned til den lokale tojbutik
og keber noget toj

I: Hvad er det vigtigste si nar du keber toj, nir du valger mellem varerne?

F. Det vigtigste det er om det ser godt ud

I: Ja, kunne du forestille dig enten at tage hensyn til enten politik, etik eller miljo nir du
skal kobe toj?

F: Det md jeg sd sige, at det har jeg aldrig nogensinde gjort, si og jeg har svaert ved lige at
overskue hvad der er af miljo, det er ogsa fordi man ikke har forstand pa produktionen af
toj, i forhold til produktionen af gulerodder. @h og sa har man svart ved at forsta hvor-
nar det er det bliver okologiske eller ikke okologisk at lave toj, men der er sku nok lige sa
meget svineri i at lave toj som der er i at lave en gulerod sé et eller andet sted, sa vil det jo
vere oh lige sa relevant at gore det nir man keber toj, for det gor jeg ikke

I: Nej, altsa hvis nu, det ved jeg ikke om du kan huske, da der var alle de eksempler med
bornearbejde i forhold til Nike?

F:Ja

I: sko og sadan nogle ting?

F:Ja

I: Er det noget der har en indflydelse pa dig, nar du horer at hvis du keber en Nike T-
shirt, sd er der nok et eller andet barn der har siddet og syet den til fyrre ore i timen?

20:00

F: Det har da nok en indflydelse i relativ kort tid, men jeg vil nok, ja, det er ikke noget
der bider serlig meget fast, for man tenker jamen altsd, mon Adidas ikke har gjort det
samme, og sd sd har man svart ved at overskue oh om de andre marker man si ville
vaelge om de er produceret pd en anden made

I: Ja

F: Sa, sa derfor sd er overskueligheden sa maske sa lille at den virker kun i meget kort
tid

1: S4, sa det er fordi at du ikke kan overskue det?

F:Ja

I: At du valger og

F: Ja, det er nok derfor

I: Ja, hvad kunne fa dig til og tage hensyn til sidan nogle ting, ville det vaere hvis du
kunne, hvis der var, du kunne overskue det, hvis der var overblik over det?

F: Ja, hvis man havde noget som, hvis man for det forste viste hvad, ja hvis man viste
hvad forskellen var pa en Nike sko og en Ecco sko eller hvad det nu var, oh, hvordan
de var blevet produceret mere pracist, sa kunne man jo maske tage hensyn til det, ja det
kunne man godt

I: Kunne du forestille dig at gore det?

F: Ja, det kunne jeg da godt blev gjort opmarksom pé eksempelvis

I: Hvad skulle der s til, hvordan synes du, at du kunne fi et overblik over det?
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F: Jamen, det skulle vare noget information ligesom oh ligesom pd malkekartonen til
hvordan tingene er produceret i forhold til andre ting

I: Ja. Hvis nu der fx var nogle reklamer, en annonce i avisen eller reklamer i tv eller sidan
noget hvor du blev gjort opmarksom pd cksempelvis produktionsforhold eller sidan
nogle ting. @h ville det sa betyde noget for dig?

F: Det ville det da helt sikkert, altsd hvis en eller anden, hvis nu tej sidan meget tydeligt
var produceret pa en dérlig made sa og det sidan generelt var almen viden, sd ville det da
ogsd vare mindre status i at ga i tingene til sidst, sd og sa ville det selvfolgelig fa betyd-
ning, for s ville det jo ikke veare si fedt at ga i det

I: Okay, nu har jeg fx en reklame her. Denne her top

F: Jeg skal lige se, sadan der, nu kan jeg se den

I: Den der top, det er en som der er en designer der hedder. Jeg kan ikke huske, nd men
det er en designer der har lavet den, og den bliver solgt til tohundredeoghalvtreds kroner
og ud af de tohundredeoghalvtreds kroner si bliver der giver firs koner til Dansk Rede
Kors

F:Ja

I: Hvad vil du sige til sidan et tiltag, er det noget du kunne finde pa at stotte?

F:ja, man man kan jo se at den stotter dansk rode kors og det er da meget diskret og paent
sd det var da en meget fiks mdde at lave saidan noget pa

I: Ja

F: S nu vil jeg nok ikke lige ga i den der top [griner]

I: Altsd noget tilsvarende sa?

F: Jaja det kunne man da, det var da, det er da en rimelig god made at signalerer at man
stotter Dansk Rode Kors pa, hvis man gerne vil signalere det sidan offentligt nar man
gar rundt og gir

I: Hvis nu der sa ikke var noget signal om, at man gjorde det men man kobte bare det toj,
for at stotte Dansk Rode Kors samtidig med, at man kobte tojet, hvis vi siger, at korset
ikke var pa?

F: Ja, oh ja, altsa sd vil jeg nok hellere stotte dansk rode kors med en halvtresser pd et
girokort end jeg vil gore det nér jeg stir og keber toj, det ma jeg da egentlig @rligt ind-
romme

I: Ja, hvis det var noget fedt toj, du synes det var en fed T-shirt eller sidan noget?

F: Ja, men altsd hvis den var, hvis den var federe end den anden og og alt i alt kostede kun
den halvtresser mere eller sidan et eller andet, sa kunne det da godt vare at man at man
sa tenkte ¢ men sa kan jeg jo ligesd godt stotte Dansk Rode Kors nir den nu alligevel er
federe end den her, s er der jo ingen grund til at tage den der ikke stotter Dansk Rode
Kors sa, oh men det er sd ogsa fordi at man har en okonomisk betragtning om, at man
skulle jo op med pengepungen alligevel og si at hvis man har to trojer der koster tre
hundrede kroner begge to, og sa den ene stotter dansk rode kors med en halvtresser sa
sa og hvis man lige gerne vil have dem begge to, sa vil man jo logisk set nok, sd kan man
ligesa godt kobe den der stotter dansk rode kors, sa i det tilfeelde vil man jo maske tage
den troje i stedet for

I: Hmm, hvis nu det var to ens trojer?

F: To ens trojer ja, sd ville man jo kebe den der stotter dansk rode kors, det er der jo in-
gen tvivl om, fordi man, at jeg stotter jo dansk rode kors nir de kommer med bossen, sa
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og stotter dem da generelt ellers sé, sa kan jeg jo lige sd godt kebe den der stotter dansk
rode kors

I: Ja, oh, hvis nu der var noget toj, som fx var omfattet af den der Max Havelaar ordning
sd man viste at dem der producerede tojet du kunne leve for de penge de fik for det
F:Ja

I: Var det noget, du sd kunne finde pa at kobe toj efter?

25:00

F: Ja, men det lyder sidan rimelig, rimelig godt, eller maske umiddelbart sige at at jeg
vil da lige sa gerne vil oh stotte noget dansk produceret toj pd en eller anden facon, men
sadan sidan en ordning der er jo ligesd god, men hvis man havde et eller andet der blev
produceret i Danmark si viste man jo endnu bedre at tojet var produceret af folk der
kunne leve af det for det er der jo ikke nogen der ikke gor i Danmark jo

I: Okay

F: Sé der vil man have lidt stortre tro pé at at det nu ogsé var reelt for det maske det altsa
jeg har ikke sa meget kendskab til Max Havelaar ordning der oh og den er nok god nok
men oh men men inden at jeg skulle bruge alt for mange, inden jeg skulle blive oh inden
at jeg skulle bruge mine mange penge ckstra i kaffe og toj til og og stotte den ordning, sa
ville jeg satte mig ind i, hvad der var helt pracist det gjorde fordi jeg har en eller anden
oh har en eller anden sddan kritisk stillingtagen til alle de her ordninger, at der er mange
af dem, der drukner i oh at, der er meget okologi og gode gerninger der bliver udnyttet
af folk der skal tjene penge ogsd, sa derfor s er der ogsd mange af de her ordninger der
ikke decideret oh, hvor mange af pengene der gar til dem som skal tjene penge, og ikke
sa meget til dem som oh gor noget godt sa oh s det skal jeg kunne gennemskue inden s
jeg er sikker pd, at mine penge ikke bare ryger til, til at der er nogen der har vaeret smarte
og faet mig til at tro pa, at det her det nu ogsé er godt

I: Okay

F: S4, sa pa den made er, forholder jeg mig hele tiden kritisk til de der ordninger fordi at
der, der er meget der er godt men der er ligesd meget der gor som om det er godt

I: Okay, men hvis nu, at man s kunne fa en eller anden garanti, som du kunne tro par
F: Ja, hvis de far mig til at tro pa det ja

I: Ja [griner]

F:Ja

I: Hvis de overtaler dig til det?

F: Hvis de viste, hvis de virkelig kan dokumenterer og bevise for mig, at de her men-
nesker de de lever godt af det, og det igennem alle ledene bliver oh behandlet fornuftigt,
ja sa vil jeg jo give, sd vil jeg gerne give noget mere for tojet

I: Okay

F: Men ikke det dobbelte

1: Nej

F: Altsa det, og oh og jeg stopper nok allerede ved, ja toj kunne man maske ga lidt leen-
gere end ved madvarerne fordi det er sjzldnere man kober det, men altsd jeg tror nér vi
er over halvtreds procent mere for den samme troje, sa tror jeg, at si stopper det

I: Men hvad skulle der sa til for og overbevise dig om, at det fx var produceret etisk kor-
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rekt igennem alle ledene?

F: Jamen der skal der skal man jo have sa meget information sa muligt om hvordan det
er produceret

I: Hvordan, hvordan skulle du have det information for du ville tro pa det?

F: Oh ved kob, ved handlen skal jeg jo have et eller andet, skal jeg jo have en eller anden
form for skriftlig oh et eller andet sddan vi kan stille og roligt stte mig ind i hvad det
er at jeg kober

I: Nu er der fx allerede mange tojfirmaer som fx ja Matenique og sidan nogle danske
merker som inde pd deres hjemmeside har sidan et code of conduct hvor virksomheden
siger, at deres arbejdere i Kina og hvor nu det er, de de har det godt og der er en uvildig,
der er uvildige folk der tjekker det. Tror du pa det? Nar det stir inde pa virksomhedens
egen hjemmeside, hvad de har af regler for arbejdere og milje?

F: Det ville jeg da nok, jeg vil da forholde mig kritisk til det oh, jeg tror ikke jeg vil tro
pé det blankt fordi at oh at oh det, hvis det er dem selv der kontrollere sig selv si oh si
er det jo ikke sikkert at det er rigtigt

I: Der star si at det er uvildigt

F: Okay

I: I de fleste af de code of conducts

F: Ja, men sa vil jeg da nok sddan rimeligt tro pd det ja

I: Ja, hvis du forestiller dig, at der var en reklame at, en eller anden tojreklame du fik ind
af deren at sa, sa stod der oh pa den at det var kontrolleret og oh de etiske forhold og
miljemeassige forhold var i orden, ville du tro pa det, i en almindelig reklame?

F: Hmm, jeg vil da i hvert fald tro pa det mere, end hvis der ikke gjorde det, men altsé jeg
jeg er stadigvak sidan noget med toj, og hvis det bliver produceret pa den anden ende
af jordkloden, og hvis det skal kontrolleres herfra og derned, sd har jeg, si forholder jeg
mig hele tiden kritisk til det, for jeg har lidt svaert ved og veere helt sikker pd at at der nu
ogsa er nogen, der tager ned og tjckker det engang imellem

30:00

I: Ja, nu fx kender du det danske tojmarke Jack’n’Jones?

F:Ja

I: Ja, de har valgt ikke at fd deres cowboybukser lavet nede i Indien, jeg ved ikke om du
har hort om den bla flod?

F:Jo

I: Som, hvor alle cowboybukser nzsten bliver vasket i, sa derfor kalder de den den bld
flod nede i Indien, meget meget forurenet. Det har Jack’n’Jones s bestemt, at det vil de
ikke

F: Nej

I: Sa de far det produceret et andet sted.

F:Ja

I: Hvis der fx stod sadan nogle ting, hvordan ville du se pa det?

F: Jamen det ville, det er jo sidan meget handfast, det var jo noget man kunne tage og
fole pa. Det kan man jo, hvis de siger at alle de andre, de vasker dem i den bla flod og de
gor ikke, jamen sa, sd virker det jo rimeligt troveerdigt, det
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I: Altsd hvis det er Jack’n’Jones der siger det?

F: Ja, men oh, hvis de siger at de ikke fir dem produceret i Indien, sa fir de dem nok
heller ikke produceret i Indien oh sa det, det ville jeg tror pa

I: Var det noget du kunne finde pa at vaelge efter, ga efter og sé sige, jeg tror at jeg tager
Jack’n’Jones den her gang sa?

F: Ja, men det kunne man godt tro ja

I: Okay, men altsd, men det ville stadigvak vare udseendet pé tojet der ville vare det
vigtigste eller?

F: Ja, men problemet med toj er jo at, at altsa de to liter maelk, eller gulerodderne de er jo
fuldstendig ens, sa derfor, er det meget nemt at vaelge okologisk, hvorimod af tej set jo
alligevel ikke ens ud jo altsa, man har jo ikke den samme, der hanger jo ikke en Jack’n’Jo-
nes okologisk og en Jack’n’Jones ikke okologisk, si man har jo ikke pd samme made det
samme valg fordi at man jo med toj finder lige pracis det som, det vil jeg bare have, og
sa skal man bade ga pa kompromis nogle gange med udseendet og prisen og det er maske
en storre hurdle at komme over end bare at gd pa kompromis med prisen

I: Ja, sa det er stadigvaek udseendet som er det vigtigste?

F: Jamen, ja der skal i hvert fald vare, jeg skal vaere meget overbevist om, at jeg er hellig
nér jeg kober det her produkt inden at jeg bade gir pa, bade kober en ting der er grim-
mere og dyrere, s hvis jeg skal sige det pd den made, for at kebe noget Max Havelaar,
det det tror jeg altsd ikke, det gor jeg ikke

1: Nej

F: Der skal jeg virkelig, sd skal jeg sa skal jeg kende ham der har lavet den nasten

I: Okay, tak skal du have
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Interview med Britta 19. maj 2005

Britta Mglgaard, 53 ar, uddannet bioanalytiker

I: Nar du handlet ind hvordan, hvad for nogen butikker gar du sé typisk ind i?

B: Altsd hvis det er dagligvarer?

I: Ja, det er dagligvarer

B: Sa gar jeg i Brugsen

I: Kun brugsen?

B: Ja, stort set

I: Oh, hvad er grunden til det?

B: Det er fordi, at det ligger lige s godt for hvor jeg bor

I: Der er ikke andre grunde?

B: Nej, jo ogsa sa kan jeg fi alt det jeg skal bruge i Brugsen

I: Ja

B: Og jeg synes de har en god kvalitet af varer og de har ogsi okologiske varer og de har,
ja, de har alting, det er mest det tror jeg

I: Ja, kan du prove at beskrive din indkebsvane, hvordan du keber ind?

B: Hvor tit, jamen det gor jeg

I: Nej, hvordan du gor det?

B: Jamen jeg har jo en seddel med, og sa tager jeg det. Nogen gange si kober jeg noget
mere end det der star pa sedlen, hvis jeg lige ser noget der er pi tilbud, eller hvis jeg
ikke lige har fundet ud af hvad jeg skal lave til aftensmad. Si det er bide det ene og det
andet

I: Ja?

B: Det er bade planlagt og sidan impulskob

I: Hvordan vealger du mellem produkterne?

B: Ja, men oh, hvis det sidan er frugt og gront si gir jeg efter hvad der ser godt ud, om
kvaliteten er i orden og hvad jeg kan li’ og hvad familien kan 1i>. Og hvis det er kod, sa
gar jeg lidt efter hvad der er pa tilbud og nogen gange, s gir jeg efter de okologiske varer.
Det gor jeg med xg og malk og mel og smor og sidan nogle ting

I: Hvorfor gor du sd det?

B: Jamen det er sidan, det har jeg altid gjort med nogle varer men ikke med alle varer.
Jeg kober ikke okologisk kod i Brugsen, det kan man godt i en vis udstrakning, men jeg
kober det meste af mit kod ved stalddoren

I: Okay, men hvorfor vil du hellere have okologisk?

B: Det er nok mest sidan af idealistiske grunde, jeg synes man skal oh leve okologisk,
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fordi at gift det forgifter verden

I: Okay, er der nogen ting eller varer eller noget som du bevidst har fravalgt eller boykot-
tet ud fra en politisk, etisk eller miljomaessig overbevisning?

B: Ja, det har jeg da gjort fra tid til anden

I: Kan du give nogle cksempler?

B: Fransk rodvin og Shell benzin og sydafrikansk vin i gamle dage eller ikke bare i
gamle dage og ikke bare vin. Alle sydafrikanske varer for ér tilbage i apartheid-tiden, og
dengang det si oh ikke var aparteid-tid lengere, si skulle man jo endelig kobe det for at
stotte regimet og det skulle man jo lige vende sig til

I: [Griner]

B: Men det gav nogle ny varer, det gav fx en masse lekker frugt og noget rigtig godt
rodvin ogsi

I: Ja. Okay, er der sa nogle bestemte varer du sd tilvaelger ud fra ja enten politisk, etisk
cller miljomessig overbevisning?

B: Ja, men det gor jeg jo med okologiske varer, jeg kober skrabeag og jeg kober, eller fra
fritgdende hons og si kober jeg stalddorskod

I: Ja, hvorfor vil du si gerne have det?

B: Jamen det er mere fordi det er billigt, og det vil jeg fordi det er rigtig godt. Iszer jamen
det, jeg synes jeg far en kvalitet jeg slet ikke kan kobe i Brugsen i hvert fald. Det kan man
miske godt ved en slagter, men jeg farer jo ikke land og rige rundt efter en slagter, dem
er der jo ikke ret mange af

I: Men, men nu hvor du siger at du godt kunne lide okologisk, det er si pga. af det du
sagde med gift og sidan nogle ting, men ved stalddoren, det ved du vel ikke hvordan det
er produceret?

B: Nej, det ved jeg ikke, oh nu er det det med oksekod, det er jo ikke sidan paset frem,
det er jo, folk eller sludder og vrovl, dyr der bliver brugt til kedkvag, de er jo fritgaende,
det er jo den mide man dyrker, at man fremavler den slags dyr pd. Det kan godt vare,
at det graes de gir pa det ikke er dyrket fuldstendig ekologisk, men det er jo heller ikke
sprojtet i stor udstrakning fordi de laver pa de der grasarealer

I: Okay

B: Sa, sd jeg synes dyreetik der er ogsd vigtigt, jeg kober heller ikke de der fem-ugers
kyllinger, jeg kober bornholmerhaner eller nogen der har levet i lengere tid, som har
haft et bedre liv

I: Okay

B: Det synes jeg er vigtig

I: Ja, er du medlem af et politisk parti eller en eller anden form for forening?

B: Ja, men jeg er medlem af et politisk parti, SF, og jeg er ogsa medlem af en masse
foreninger

I: Ja, hvorfor er du sa medlem af SF?

B: Jamen det er jo fordi at jeg er politisk aktiv, og det er der mit politiske stasted er

I: Ja, hvad foler du at det gir’ dig?

5:00

B: Ja, hvad gir det mig udover en masse arbejde? Det ved jeg ikke, det er sidan en kamp-
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plads, det er politik jo, det et jo en kampplads, det er et sted hvor man over indflydelse
og hvor man er med til at danne nogle meninger og sidan nogle ting

I: Ja

B:Ja

I: Hvad for nogle andre foreninger er du medlem af?

B: Jamen sa er jeg med i naturfredningsforeningen fx og si er jeg, hvad er jeg med i mete,
sd er jeg med i sidan en faglig forening via mit arbejde og jamen sa er jeg med i noget
der hedder Bornefonden

I: Ja, hvad er din grund for at vare med i den?

B: Jamen det et jo ogsa sadan, man skal jo hjelpe dem der ikke har sd meget og sa sa jeg
sadan en annonce med det der med at adopterer et barn i Afrika og sé, det gor jeg lige

I: Okay, oh tror du at nar du eksempelvis kober okologisk og sidan nogen ting at det, at
der gor en forskel sadan i det store billede, tror du det har indflydelse?

B: Det er jo ikke sikkert at om jeg kober ti ag fra eller til det er ikke sikkert at det gor en
forskel, men sidan kan vi jo alle sammen vaske vores hender ikke ogsd. Man er jo nodt
til et eller andet stedsted og tro p4, at det gor en forskel, eller man kan selvfolgelig ogsa
veelge og sige at nd, det gor nok ikke nogen forskel, og sa er man jo ligeglad ikke ogsa,
men jeg tror pa at det gor en forskel, og den enkelte er jo nedt til at yde sit, s jo. Jeg synes
i ovrigt ogsd, at der er nogen af de okologiske grontsager der simpelthen smager bedre
I: Okay

B: Tomater og agurker, mange ting

I: Ja, sa det gar du bevidst efter, vil du sige det?

B: Altsa, det gor jeg ikke i alting, det er ikke sadan at jeg ikke kober noget der ikke er
okologisk

I: Nej, okay

B: Det er sadan lidt en vane, det er ikke sidan noget jeg sidan leder i lang tid efter

1: Nej

B: For det er ogsad vigtigt for mig, at tingene de smager godt, fx sd har jeg kobt skolo-
gisk chokolade, og det synes jeg ikke der smagte sarlig godt, og sd nu keber jeg ikke det
lengere.

I: Nej, okay sa. Jeg har lige nogle forskellige maerkninger jeg gerne vil have du skal kigge
pé her

B: Hmm

I: ©h, men sd er du vel helt bekendt med det her okologimearke?

B:Ja

I: Ved du sidan hvad det stir for i detaljer?

B: Nej ikke andet, end der er lavet nogle standarter for, hvornér noget er okologisk ikke
ogsd, og det opfylder sa de der standarter

I: Ja, tror du sa pa, at det sd opfylder det?

B: Ja, men jeg kan ikke afvise, at der er nogen der snyder, men jeg tror da pa det ligesom
jeg tror pa alt mulig andet der er statsanerkendt og er kontrolleret ikke ogsa, men men,
jeg vil ikke afvise, at der er nogen der snyder

1: Nej

B: Men oh ellers tror jeg pa det

I: Ja, sa er der det her marke kender du det?
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B: Ja, Svanemerket, ja

I: Ja, er det noget du kigger efter nar du handler ind?

B: Ja, det er det, ja, det gor jeg, men nok ikke sa. Det er mere sidan, at jeg har nok stude-
ret sadan de der ting og test og sd oh, og s har jeg valgt nogle produkter som jeg synes
der opfylder de ting, som fordi, som jeg ogsa sagde, det skal ogsa, det skal ogsa du’. Hvis
det er mad skal det smage godt, og hvis det er vaskepulver si skal det vaske ordentligt
I: Ja

B: Sé jeg gar nok mere efter sadan, jamen det der marke sidst jeg leeste om det, der var
det godt, og det er det nok endnu

I: Ved du, ved du hvad det star for?

B: Nej, jeg kan ikke huske det i detaljer, ikke andet end det, nej jeg kan ikke huske det i
detaljer

I: Okay, sa for dig er det en kombination af produktet og s mearket. Eller kan man sige
det sddan?

B: Ja det kan man godt

I: Ja. Sé er der det her, kender du det?

B: Ja, det er EU ellet, det er EU market. Er det okologi eller hvad?

I: Nej det er et miljomarke

B: Miljomzrke, ja

I: Som star for at produktet i den produktgruppe horer til de mindst miljobelastende, er
det et merke, det er ikke et merke du kender?

B: Jo, jeg kender det godt

I: Er det et du gar efter nar

B: Nej, det er det ikke

I: Nej okay. Sa er der det her maerke?

B: Ja. Ja det kender jeg godt fra kaffe fx, te

I: Ved du hvad det star for?

B: Jamen det er noget med at det, hvad skal man sige, der er det der fair trade, det hvor
man git’, hvor man gir’, der hvor man handler, si ved man at oh de der bonder der dyrker
det der produkt, kaffe eller hvad der er, de far en ordentlig andel af udbyttet

I: Ja, er det noget du gér efter?

B: Ikke sadan, ikke, nej det vil jeg ikke sige, altsa jeg vil ikke sige, at jeg ikke gar efter det,
men det er ikke sidan, at jeg altid kober kaffe der er Max Havelaar, det gor jeg ikke

10:00

I: Nej, men har du gjort det?

B: Ja ja, masser af gange

I: Hvad gor s at du keber det eller ikke kober det?

B: Ja, det kan jeg ikke lige svare pd, nu keber jeg ikke ret meget kaffe, men s er det et
cller andet mearke, si synes jeg det smager godt eller en kaffebutik jeg synes at jeg gerne
vil handle i ikke ogsa

I: Ja

B: S det er ikke sadan noget jeg gor konsekvent, men jeg kan sagtens finde pa at kobe
det
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I: Hvordan har du egentlig med, nu gir jeg lige ind i noget, som vi har talt om tidligere,
med okologi og prisen, hvordan har du det med det forhold?

B: Jamen jeg synes det er fair nok, at det koster lidt mere, men hvis det koster det dob-
belte, sé star jeg nok af altsa

I: Okay, oh ja, sa tager vi det naste maerke, det her mearke, kender du det?

B: Nej, det tror jeg ikke

I: Dansk IP, oh det er, det stir for integreret produktion, og det oh, dem som har det
merke pd, de samarbejder, producenterne de samarbejder mere med naturen og bruger
humlebier og rovmider og sadan nogle ting i stedet for sprojtemidler

B: Okay, ja

I: Men det er ikke okologisk, men det er mete i samarbejde med naturen

B:Ja

I: Hvad synes du om sidan et marke?

B: Jamen det synes jeg er fint nok

I: Ja, men det er ikke noget du gar efter?

B: jeg kender det ikke, jeg har ikke engang hort om det tror jeg ikke

I: Nej, men det er sa, det er mange dansk producerede ting

B:Ja

I: Tomater og agurker og sidan nogle ting

B:Ja

I: Er det noget du kunne finde pa og kebe?

B: Ja ja, det kunne jeg sagtens

I: S4 er der denne her, kender du den?

B: Ja, jeg har da set den, ja, det har jeg

I: er det, er det noget du kigger p4d, nar du keber tekstiler?

B: Nej

I: Betyder det noget for dig at du ved at indholdet af sundhedsskadelige stoffer det er
kontrolleret, og at der er en standart for hvor mange der ma vare?

B: altsd, det burde det jo gore men altsd det det er ikke noget jeg teenker over, jeg synes
det er fint at der, at man i tekstiler forsoger at minimere forbruget af gift og sddan nogle
ting, men det er ikke noget, det er ikke noget der indgar i mine overvejelser hvis jeg
skulle kobe noget

I: Okay, oh taler du nogensinde med familie og venner med sporgsmal som etik og oko-
logi og sidan noget?

B: Ja, det gor jeg

I: Hvad kunne det fx vere, er det er samtaleemne?

B: Ja, men det er det da, ja, det kan jeg da ikke lige finde p4, men det er det da i hej grad
I: Okay. Oh, ligger du sidan mearke til hvad andre kober ind af dagligvarer eller hvad
andre har stiende derhjemme?

B: Nej, det er nok ikke sd meget

1: Nej

B: Jeg kan godt, hvis jeg stir i en kasseko, sd kan jeg godt sta og glo pa de andres kurve
og vogne, og undre mig over hvad de skal bruge det til, som de har kobt

I: [griner]

B: Jo, men altsé det er ikke sidan noget jeg
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I: Nej okay

B: Men jeg ligger nok mearke til hvad for en slags mad jeg far serveret, nu tenker jeg ikke
pa om det er dyrt og fint mad, men om man fx fir rode polser i stedet for brune polser
cller rod spegepolse i stedet for brun spegepolse, nu er det nesten giet ud af handlen
ikke ogsa, men den slags ting

I: Hvotfor gor du det?

B: Jamen det er sidan, det er nok maske hvis noget sidan noget jeg aldrig kunne dromme
om selv at servere hverken for min egen familie eller for gaster

I: er det pga. farvestoffer eller?

B: Jaja. Sa vil, sa vil jeg undre mig over, na, er der stadigvack nogen der kober rode pol-
ser? Eller sidan et eller andet

I: Ja, okay. ©h nu skal vi snakke lidt om toj, hvor handler du ind, nar du skal kebe toj
— typisk?

B: Jamen det gor jeg mange forskellige steder, oh

I: Hvad, hvad far dig sa til at ga ind et bestemt sted?

B: Jamen det er et sted hvor jeg ved, at de har den slags toj som jeg kan 1i’. Jeg kan ogsd
godt, iser hvis jeg er i en fremmed by, ga sidan lidt rundt og ose i mange forskellige
butikker, men det bliver jeg som regel traet af, for i ni ud af ti, der har de ikke det toj som
jeg bryder mig om

I: okay

B: Sa nar jeg handler sadan lokalt, sd gar jeg ind i de forretninger jeg har sidan en ide om,
at de har nok noget som jeg kan li’

I: Ja. Hvad er det vigtigste nér du skal valge noget nyt toj?

B: At det sidder ordentlig

I: Ja

15:00

B: At det passer godt

I: Er der andre faktorer der spiller ind?

B: At det er en god kvalitet, at det er sidan noget der er langtidsholdbar

I: Okay, er det s nogle bestemte marker du forbinder med det at vaere langtidsholdbar?
B: Ja, det er det ogsa. Ja men det er det. Jamen jeg kober ikke saidan noget oh sidan meget
billig, jeg kober ikke tre T-shirts for hundrede kroner for eksempel. Jeg kober heller ikke
ret meget toj 1 Bilka, det ved jeg egentlig ikke, det er mere en dérlig vane, for jeg tror
sadan set at der er ret udmerket toj i Bilka. @h, men jeg kober mit toj i tojforretninger,
jeg kober det ikke i supermarkeder

I: Okay

B: Men jeg tror egentlig at jeg gar glip af meget billigt toj ved ikke at gore det, men jeg
tror ogsd, at det maske er min erfaring med, at det passer ikke sa godt til mig, det toj
man har der

I: Ja

B: Og sa bliver man jo traet af, at prove alt det toj, som man ikke kan passe alligevel

I: Ja, det er da rigtigt. Kunne du forestille dig at tage hensyn til politik, etik eller miljo
nar du skulle kobe eller valge toj?
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B: Ja, det burde jeg jo gore, men det gor jeg altsa ikke

1: Nej

B: Det gor jeg ikke

I: Men det kunne du godt forestille dig?

B: Ja, det kunne jeg sagtens

I: Ja

B: det kunne jeg sagtens

I: ©h, hvad skulle der til, for at du ville tage hensyn til nogle af de ting?

B: altsa hvis jeg bade kunne tage hensyn til det, og finde noget toj som jeg gerne ville
g4 med, som jeg synes der sad godt og flot og saidan noget, sa ville jeg ikke have noget
imod det. Hvis det kunne kombineres med, altsa jeg vil jo ikke gd i noget darligt, altsa
noget darligt siddende toj og nogle grimme farver og sadan noget af den grund, det ville
jeg ikke

I: Nej, men, men hvordan vil du gerne blive opmarksom pa det, eller have det serveret
cller hvad skal man lige sige?

B: Jamen det kunne jo vare at de der tojforretninger hvor jeg normalt kommer ik’, de
har sidan noget toj

I: Skulle det sd bare altsd vaere et marke inde i tojet, eller hvordan ville du gerne have
det?

B: Ja, men det kunne vare en af dem, men jeg synes da ogsa, at hvis man havde det, sd
skulle man ogsi reklamere med det. Jeg synes da det er et aktiv for en tojbutik, at man
har toj der er fremstillet uden alle de der giftstoffer og pa en ordentlig méade og sidan
nogle ting

I: Ja

B: Jeg kan ikke, jeg tror da hvis folk er bevidst om hvad de kobert, nir de kober malk
og kartofler, sd er de da ogsa, sa ku de da ligesd godt vaere bevidst om hvad de keber nir
de kober toj. Altsa, det kunne ligesd godt veare et aktiv for den forretning. Fordi folk
der er bevidste om hvad de keber af kartofler og malk og sidan noget, de et som, de
vil som ogsa gerne vare bevidste om hvad de kober af toj, hvis de, hvis det ikke var for
besverligt

I: Ja. Oh, kan du huske for en fem ar tilbage eller noget, der var noget med Nike og bor-
nearbejde i forhold til de her store sportsmarker?

B:Jaja

I: Gjorde det nogen indflydelse pa dig, at

B: Ja det gor det, det gor det faktisk altid. Jamen si synes jeg jo at s, at sd skulle man
ikke g4 med Nike, men det, det er jo heller ikke uproblematisk at boykotte firmaet der
har born til at arbejde for dem, de forsorger jo en familie nogen gange ikke ogsa, s det,
jeg synes ikke det er sa lige til

1: Nej

B: I forhold til det

I: Okay, oh nu er der mange af de store virksomheder, Nike blandt andet, som har sidan
nogle code of conducts, hvor de beskriver hvordan, hvad for nogle krav de har til deres
underleverandorer og har uvildige oh grupper til at tjekke det og Nike nyeste tiltag er
faktisk at offentliggore alle deres underleverandorer, s hvis der er nogen der arbejder,
cller kender nogen der gor og de ikke bliver behandlet ordentligt, si skal man fortalle
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dem det. Hvad synes du om sadan en ting?

B: Jamen jeg tror, jeg tror det kan vere udmerket

I: Er det noget der far dig til at vere mere positiv overfor dem?

B: Ja, det er det

I: Er det noget du viste, at der er normalt efterhanden i tejindustrien?

B: Ja, det gjorde jeg, men det er ikke noget jeg haefter mig ved

1: Nej

B: Men, men det er jo oppe og vende engang imellem, etikken i det hele taget, den made
man fremstiller varer pd ikke ogsd, og sa, og si tenker jeg, at det er ogsa rigtig, men det er
ikke noget, ikke noget der indgar i mine overvejelser nar jeg skal kobe et par nye bukser
I: Okay. Oh, hvis du i en reklame blev gjort opmarksom pa det, ville det sd betyde noget
for dig?

B:Ja

I: Hvis der var en, i en eller anden reklame, og sé stod der sa at det var produceret under
de og de forhold?

B: Ja, det ville det

I: Ja, jeg har lige en her, denne her T-shirt er lavet af en dansk designer og hver gang, at
der bliver solgt en af dem, den koster tohundredeoghalvtreds kroner, sa bliver der givet
firs kroner til Rode Kors, hvad synes du om sidan et tiltag?

B: Det synes jeg er fint

I: Ja, er det noget du har lyst til og give firs kroner mere til?

B: Ja, det kunne jeg sagtens finde pa, jeg ved ogsa, at red barnet har lavet nogen, de er
rigtig sede

20:00

I: Ja. @hh, sd det kan du godt forestille dig at betale mere for?

B: Ja ja, jeg giver jo masser af penge til Rode Kors og alt muligt ikke ogsd, sa hvorfor
skulle jeg ikke ogsa, si kunne jeg ogsa sagtens kobe en bluse

I: Ja

B: det koster jo, jeg kober ogsa engang imellem frimearker der er overfrankerede til et el-
ler andet formal, sa det, det men blusen skulle vare pen at gd med, ellers sa vil jeg hellere
bare nojes med, at give de firs kroner

I: Ja, okay. @h hvis nu vi siger, at der var en markningsordning, som fx Max Havelaar,
cller sadan noget som omfattede toj, var det sd noget, du godt kunne finde pa at ga lidt
efter nar du skulle kobe toj?

B: Ja, hvis udvalget var stort nok, ja

I: Ja

B: Men det kunne jo vare sokker, det er jo ikke s, de sidder jo som regel godt ikke ogsa,
men altsa hvis jeg skal kobe et par bukser, sd er det vigtigste for mig, det er at de er gode
at have pa

I: Ja

B: De er pane til mig og sidan noget

I: Ja

B: Men hvis det si var Max Havelaar ogsa, sd ville jeg synes det var fint
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I: Men det ville stadig vaere udseendet og

B: Ja ja, jeg kunne ikke dromme om, at kebe nogle Max Havelaar bukser, der ikke var
gode at gd med, det er jo ingen ide, ingen mening

I: Men hvis nu vi siger der var et par bukser der oh var Max Havelaar og et andet par
magen til, som ikke var, men de var ens ellers, og det ene par kostede hundrede kroner
mere end de andre?

B: Det vil jeg gerne give, det tror jeg ikke der vil holde mig tilbage

I: Okay, oh, for at fa sidan et tiltag praesenteret fx Max Havelaar toj eller sidan noget,
hvad ville du si foretrekke, skulle det sa vere en reklame, en tv-reklame eller en an-
noncereklame, eller sku’ det vaere noget direkte pa tojet, eller skulle en ekspedient gore
opmerksom pa det eller

B: Jeg synes egentlig, at forretningen skulle gore opmarksom pa det, der skulle vare
sadan et lille billede i doren, hvor der stod, at her salger man ogsa, jeg havde nar sagt
okologisk tej. Men jeg synes ikke det skal vare pa tojet, det har jeg ikke noget behov for
i hvert fald

1: Nej

B: Og reklame eller ja, kampagner det kunne ogsa vare fint nok

I: Ja, okay

B: Men oplysning frem for alt, man skal jo vide hvor man kan kebe det her toj

I: Ja, okay, det var det hele.
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Transskription Thorkild d. 19. maj
2005

Thorkild Nielsen, 53 ar, Cand. Scient. Biologi
og kemi

I: Forst ma du meget gerne fortealle lidt om, hvor du handler ind

T: Altsa normalt noget der ikke ligger alt for langt vaek fordi jeg har jo ikke bil

I: Nej

T: Sd jeg handler mest i de lokale forretninger, Super Brugsen og Fakta

I: Ja, er der nogen anden grund til at de ligger teet pa, at du handler der?

T: Jamen det er ogsa selvfolgelig fordi jeg er tilfreds med udvalget normalt

I: Ja, kan du prove at beskrive

T: Ellers sa kober jeg ind over internettet

I: Okay, men det gzlder ikke for dagligvare

T: Nej, stort set ikke

I: Okay, hvad er det sa for nogle ting at du keber over nettet?

T: Jamen det kan vare boger og sidan noget

I: Okay

T: Typisk

I: Kan du prove at beskrive din indkebsvane, altsd niar du gir ind i et supermarked,
hvordan du sa keber ind

T: Jamen sa har jeg en liste med de ting jeg har behov for, og sa ser jeg ogsa, holder oje
med de ting der er pa tilbud at det er de ting jeg bruger normalt. Og hvis det si er noget
der kan holde sig som er pa tilbud som jeg bruger normalt, sd keber jeg, s tommer jeg
hylden.

I: [griner]

T: Jamen kan man fi det tyve procent billigere, si er det jo en bedre rente end jeg kan
fa i banken ikke

I: Ja

T: Ved at satte mine penge i tilbudsvarer

I: Ja

T: Altsa konserves for eksempel, hvis det er det ikke, eller sidan noget

I: Ja, hvad vil du sige der er den vigtigste faktor, nar du skal valge en vare, nar du star og
skal have en vare, og sa vaelge mellem de forskellige, mellem det udvalg der er?

T: Hmm, jamen altsa den vigtigste faktor, det kommer an pa hvad det er. En form for
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kvalitet

I: Hvordan bedommer du kvalitet?

T: jamen det kommer an pa hvilken vare det jo er

I: Ja

T: Hvis det er madvarer, si mé de meget gerne vare okologiske

I: Hvorfor det?

T: Jamen fordi jeg mener ikke at man skal gi og svine med sprojtemidler og forgifte den
verden vi lever i, selvom den kommende genration ikke har gjort noget godt for mig
endnu altsa, de borneborn jeg maske far, de har ikke gjort mig noget godt endnu, men
men det kan jo vare de kommer til det, jeg onsker dem noget godt i hvert fald

I: Ja

T: S4, det er vel nok hovedmotivationen

I: Ja, er der andre ting, eller hvad for noget vaelger du sa okologisk, hvad skal gerne vare
okologisk, er det alle ting, eller har du nogle specielle praeferencer?

T: Nej, fordi det er jo af hensyn til hvad kan man sige hvis dyrkningsmetoden er i orden,
det er jo det vigtigste hvis vi snakker om fodevarer

I:ja

T: Og sa er det i princippet alt, altsd uanset om det bliver lavet i Thailand eller Borneo
eller Schweiz eller Danmark eller hvor nu det er

I: Okay

T: Men de laver, men de fleste ting, kan man jo ikke f okologisk

1: Nej

T: Men sa kober jeg ellers bare ting hvad man s ellers, hvad jeg synes er i orden

I: Okay, hvordan har du det med okologisk og sa prisen?

T: jamen altsa, pris afhanger jo af mange ting, forst og fremmest af, hvad folk vil give for
varen og dels hvad det kan produceres til, og distribueres til [host] sd detfor, okologiske
varer der bliver omsat i mindre maengder end de store volumen af fodevarer eller hvad
det er, sa bliver de okologiske dyrere, selvfolgelig

I: Sa der er du klar til at betale mere for?

T: Ja, men det

I: Hvis du skulle sige i procentmassigt hvad du vil gi’ ekstra for okologi, hvad er det s&?
T: Jamen det kommer an pa hvor tit, hvor meget jeg har behov for det og hvor, og hvad
der er tale om, men typisk sa vil det ikke vare noget problem hvis det koster dobbelt s
meget pr kilo for eksempel

I: Okay. @h har du nogensinde sidan bevidst boykottet eller fravalgt bestemte varer ud
fra politiske, etiske eller miljomassig overbevisning?

T: Ja

I: Kan du give nogle cksempler?

T: Puuh, jamen der var fx de franske vine da de knaldede deres atomprovesprengninger
af, sa skulle de da ikke, si kobte jeg kun de okologiske fransk vine i hvert fald

I: Okay

T: for jeg gik ud fra, at de okologiske bonder de ikke stottede de der afspreengninger
[griner]

I: Ja, okay
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5:00

T: Si altsd og omvendt og tilsvarende sa ville jeg heller ikke have kobt sydafrikanske vine
tidligere, men i dag vil jeg da gerne gore det

I: Ja

T: Ikke, si pa den made er jeg da politisk forbruger

I: Er der nogen ting som du sd boykotter i hverdagen, nar det ikke er oppe i medierne?
T: Jamen jeg forsoger at komme omkring med busser og cykel i steder for og skulle vare
afhengig af bilen, sd pa den made er der ogsd noget der jeg boykotter

I: Ja, okay. Hvad sd med tilvalg, tilvaelger du bestemte produkter ud fra politisk, etisk
cller miljomessig overbevisning?

T: Ja, ja tilsvarende ikke

I: Er der andre ting i forhold til, nu sagde du okologisk for?

T: jo, men altsd jeg kan ogsad finde pd at kobe nogen ting for at stotte sagen om man s ma
sige, eller hvad der er. Handle bestemte steder for at stotte altsa, jeg har lige kobt en kik-
kert i naturfredningsforeningens postordrer butik ikke, altsa jeg kunne ogsd varet gacet
ind i en eller anden forretning og have faet den ikke. Det er jo sd ogsa et valg der

I: Okay

T: Selvom den er lavet af nogle underbetalte slavearbejder i Kina maske [griner]

I: Ja, det kan man jo ikke vide sig sikker pa

T: Den er lavet i Kina i hvert fald, selvom det er et japansk maerke

I: Er det sidan nogle ting du kigger efter, hvor ting er produceret, nir du keber en
vare?

T: Ja, altsa jeg vil nok ikke kobe noget, det var fra Burma for ecksempel

I: Okay

T: Sadan for lige at tage noget helt helt tydeligt, men altsd det er da altid interessant
hvordan, synes jeg

I: Ja, kunne du finde pa, at ga ind pd nogle producenters hjemmesider og se om de har
nogen regler indenfor nogen ting som etik og miljoe

T: Ja, jag kunne maske godt finde pa det, men det er ikke noget jeg gor

I: Okay

T: Normalt

I: Okay. Oh er du medlem af noget politisk parti?

T: Nej

I: Eller forening?

T: Hvad slags, jeg er jo medlem af flere foreninger, men hvad tenker du pa

I: Jamen det kan veere alt amnesti

T: Ja

I: Greenpeace

T: Ja, nej naturfredningsforeningen, cyklistforbundet

I: Ja, hvorfor er du medlem af naturfredningsforeningen?

T: Jeg laeste deres formalsparagraf, jamen altsd det er stort set det ikke. Altsa for og, for
og bevare det miljo, det rester af miljo vi har. Godt miljo altsa

I: Ja, oh tror du, at néir du keber ind i dagligdagen, at det gor en forskel sidan i det store
billede?
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T: Ja, men det gor det da, men noget der kan gore ligesa stor forskel, det er hvis man
henvender sig til firmaerne og pavirker dem

I: hvordan det?

T: Jamen altsé fx fik jeg FDB til og til, @ndre pa deres bornevitamintabletter, sd der ogsa
kom selen [grundstof, red.] i, sd den lille dreng havde, ikke blev sa syg, det havde ogsd
en virkning pd drengen

I: Hvad, vil du prove at uddybe det?

T: Jamen jeg skrev et brev til dem, hvorfor der ikke var selen i bornevitamintabletter, oh
og det tilfojede de efter et halvt ars tid, sa var der selen i dem pludseligt

I: Okay, gjorde de dig opmearksom pa det sa»

T: Nej det fortalte de ikke tilbage, men de skrev tilbage at de ville undersoge sagen og
hvis hvis der ikke var nogen grund imod det, sa synes jeg det var meget fornuftigt

I: Og hvorfor var du lige opmarksom pa det?

T: Jamen uddannelse

I: Ja

T: At vide noget

I: Okay, og det synes du at der kunne gore godt for born eller?

T: Ja, fordi mangle pd selen det nedsatter immunforsvaret eller svaekker immunforsvaret
sd de bliver smasyge

I: Okay. Oh jeg har nogle forskellige markningsordninger jeg gerne vil have dig til at
kommentere

T: Hmm

I: Ja, nu er der denne her, men den kender du godt

T: Den kender jeg godt

I: Er det, er det et mearke du gar meget efter nar du handler. Der findes ogsa mange andre
okologimerker?

T: Ja, den der er pé vej ud ikke

I: Det ved jeg ikke

T: Jo, fordi de ikke kan, den er svar at handterer internationalt

I: N4 ja, pa den made, men men det statskontrollerede det

T: Ja ja, jo men eller, der er jo ikke andre der mé varemaerke dem med at de er statskon-
trollerede okologisk. Der er kun det marke der ikke

I: Jo, men der er jo ogsd andre fra andre lande hvor der stir okologisk pa, men hvor man
ikke ved om det er kontrolleret

T: Ja, det er der nok, der er da nogen, men altsa s star det, der er jo det? metermerke?
for eksempel, hvor der ogsé er en kontrolorganisation bag vist nok

10:00

I: Ja

T: Men det er der, det der bruger de kun pé de varer der er pakket i Danmark

I: Ja

T: Detrfor kan de godt vare produceret af en ikke-dansk organisation, ikke altsda. Dadler
for eksempel eller et eller andet der, de vil jo ogsd kunne fa et dansk okologisk mearke pa,
hvis der er en eller anden gensidig kontrol aftale, eller hvad der nu er
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I: Ja. Sé har jeg lige den nzste her, kender du det?

T: Ja, Svanemarket

I: Ja, er det et du keber ind efter

T: Ja, altsd hvis jeg har to varer, hvis jeg kan fa nogen varer der er Svanemearket i forhold
til nogen som ikke er, sa kan jeg da godt finde, altsa sd vil jeg da kebe det der, hvis der da
ikke er et eller andet helt anden dndssvag grund til at jeg lader vare

I: Okay, sa det gar

T: Det gar jeg ogsa efter ja

I: Ja. Sé er der

T: Jamen du behover ikke at blase dem op, jeg kan sagtens se dem, jeg kender dem godt
I: Okay, sa den [EU-blomsten, red.] gir du ogsa efter

T: Jamen jeg synes ikke rigtig jeg ser den pa nogle varer rigtig

1: Nej

T: Nej men oh, er det ikke den der skal aflose det danske okologimarke

I: Nej, nej den har samme betydning som svanemearket, bare det er oh

T: Et EU-maerke, ja

I: Hele Europas vater

T: Ja

I: Hvor de andre kun er nordisk, Svanemarket

T: Ja

I: S det har en, sa det betyder egentligt det samme som Svanemarket

T: Ja, men Svanemarket det er sadan noget med, at det er et bedre alternativ

I: Indenfor produktgruppen

T: Ja

I: Ja, men det er det der ogsa, det er sd bare for Europas marker

T: Ja, ja

I: Sa det er ogsa et du sa gir efter hvis du sa ser det

T: Ja, altsé jeg har set det for, men det. Jeg synes det er Svanemarket det er mest pa pa-
pirvarer og sidan noget man stoder pa det, der ser man det

I: Ja

T: Ellers sa synes jeg ikke jeg egentlig er rendt ind i det

I: Okay, det er lige kommet pa fx Kansas toj

T: Na, okay

I: Hvis du kender det

T: Jeg troede da at det blev lavet langt vaek. De er holdt op med at producerer det i Dan-
mark, Kansas i hvert fald

I: Jamen de gor det s dbenbart producerer det under nogle forhold, det det gér jo ud fra
oh ud fra det der med, at det er hele livscyklusen, fra det bliver produceret til det bliver
brugt og smidt vk, T: Ja

I: hvor meget det forurener, sa det ma jo opfylde nogle krav indenfor

T: Men altsa det, er det Svanemarket eller EU mearket du siger er kommet pa Kansas
tojet?

I: Det er, det er Svanemarket

T: Ja

I: Sa er der det her
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T: Havelaar

I: Er det noget du kender til?

T: Jamen det gor jeg da

I: Er det ogsa noget du kober ind efter?

T: Jamen det synes jeg da der er rimeligt at det ikke er mellemhandlerne der tjener alt
for meget pa det

I: Ja, sa ndr du fx skal valge kaffe?

T: Ja

I: Ville du sa oh, praferer at have det der

T: Ja, hvis jeg kunne fa en kaffe der smagte, og det kan man jo godt med kaffe

I: Ja, hvad ville prisen betyde for dig der?

T: Altsa lige med kaffe er det jo ret ligegyldigt, for det kober man kaffe en gang om aret
cller sadan [griner]

I: Ja okay

T: Men men oh, altsd sd er det egentlig mere tilgangelighed end pris der betyder noget
hvis det endelig er

I: Okay. Sé er der denne her

T: Den kender jeg til gengzld ikke

I: Det er ogsa et forholdsvist

T: Er det en reklame for Jyllands Posten

I: Nej, det er Dansk IP

T: Og hvad vil det sige?

I: Det star for integreret produktion, hvor de producenter som

T: Ja

I: Bruger det, de bruger rovmider og humlebier og sadan noget i stedet for sprojtning
T: Ja, til en vis grad, sidan semi-okologisk?

I: Ja, ja

T: Ja

I: Da, det er pa danske fodevarer, agurker og tomater og sidan noget

T: hmm

I: Men det kender du ikke til?

T: Nej, det har jeg faktisk ikke set for det der

I: Okay

T: Men jeg kender god begrebet, det har varet fremme nogle r, men ikke rigtig vaeret
sat i system

I: Nej, men det har det sa, jeg tror ogsé det er ret nyt faktisk

T: Ja, ja

I: Oh, er det noget du kan finde pa, at handle ind efter?

T: Ja, altsd hvis igen, hvis man stir med nogle alternativer, s ville det da vare bedre at
kobe noget der var der var mindre sprojtet. Nu laver man jo ikke tomater i Danmark som
bliver sprojtet sd vidt jeg ved overhoved for det kan ikke betale sig. Det er meget billigere
at bruge okologisk bekaempelsesmiddel, sa alle tomater kunne fa det pa, hvis de ikke var
direkte okologiske altsa

I: Okay

T: Sé skal det jo vaere okologimarket
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I: Okay

T: Sé nogen gange sa er det jo bare et, at gore en dyd af business alligevel. Og sa vil jeg jo
ikke betale ekstra for det, hvis det alligevel er den billigste losning

I: Nej, selvfolgelig ikke. Sa er der den der

15:00

T: Ja

I: Kender du den?

T: Jeg kender den godt

I: Er det noget du tager hensyn til nar du keber ind?

T: Hmm

I: Er det noget der betyder noget for dig?

T: Nej, ikke sa meget, fordi jeg opfatter det mest som fis i en hornlygte altsd, det er noget
med indholdet af sundhedsskadelige stoffer er kontrolleret. Kare ven, jamen altsa

I: Det har altsa ogsé en standart hvor meget der ma vare?

T: Ja, af nogle bestemte stoffer, som, altsd det er nok?? formatelid?? blandt andet, der
bruges i nogle af de der farveprocesser vist nok. Farverester og sidan noget, men altsa.
Det siger jo ikke noget om hvor vidt. Det siger ikke mig umiddelbart at ting er produ-
ceret pa en fornuftig méade generelt set, maske bare at de er vasket inden de er kommet
til forbrugeren ikke

I: Ja, ja det siger ikke andet

T: Det kan vare, der kan vare vasket en forferdelig masse gift ud af i Thailand et sted
ikke

I: Ja, ja det er selvfolgelig rigtig nok

T: Sé derfor sd, men altsa stir jeg med to tekstiler ved siden af hinanden, sa, jamen sa kan
det da godt gore at, hvis de ser helt ens ud, og koster stort set det samme, sa kunne det
miske godt vare, at jeg kobte den anden der. Aldi bruger det meget har jeg lagt marke
til i deres reklamer

I: Okay, det viste jeg faktisk ikke

T: Masser af deres tekstiler, rasende billige ting har det marke pa

I: Okay

T: Sa oh, sa jeg tror ikke det er fordi de producerer sarligt miljovenligt eller sidan no-
get

1: Nej

T: Det skal jo vare dyrt for at vare okologiske ikke [griner]

I: Jo [griner| Taler du sa nogensinde med venner eller familie om sddan nogle ting som
okologi og etik?

T: Ja, jeg underviser i det [griner]

I: Ja

T: 4, jo, det gor jeg ogsa med andre

I: Ja, hvad vil det sd vare for nogle, hvad vil I sa tale om?

T: Ja, det er sa bredt formuleret, det er nasten ikke til at svare pa. Hvad tenker du pa
altsa?

I: Men er det noget i sidder og diskuterer, er det noget 1, ja sidder og diskuterer?
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T: Ja, nogle fi gange, men nogen, de fleste af mine venner er jo ret enige med om det,
og andre ved jeg pd forhind jeg er meget uenig, sa gider jeg heller ikke sidde og pzrer i
det en helt masse vel

I: Nej okay

T: Og sa bliver det lidt drilleri engang imellem méske

I: Ja

T: Det er det eneste

I: Hvad med, ligger du maerke til, hvad andre de kober ind af dagligvarer eller hvad de
har stiende derhjemme og hvad de serverer for dig og sidan noget?

T: Ja, til en vis grad

I: Hvad kunne det vare for nogen tilfelde hvor du gjorde det?

T: Jamen hvis, hvis man besoger folk eller hvad tenker du pa?

I: Ja

T: Ja

I: Ligger du sd mearker til fx om der er noget de har der er okologisk eller ikke, eller er
du ligeglad med det?

T: nej, men det vil jeg da nok ligge mearke til

I: Ja, okay. @h nu skal vi sé tale lidt om tojindkob. Hvordan oh handler du ind nir du
kober toj

T: Jamen oh, jeg kober mest toj hvis jeg hatr brug for det, men altsa eller hvis det er noget
som jeg ved, at jeg kan lide og bruge, og som er pa tilbud. Altsé, jeg kan godt lide at gi
i de der svenske Fjillriven bukser. Jeg ved ikke om de bliver lavet i Sverige, men det
tror jeg nok ikke de gor. Men i hvert fald fordi de har vist sig bade at vare slidsterke og
praktisk og god pasform og sidan noget

I: Ja

T: 84 jeg kober dem nér jeg kan fa dem, de typer der er pa tilbud, og sa holder de i mas-
ser af ar

I: Okay, hvad er det vigtigste nir du skal valge toj?

T: Ja det vigtigste det er det kan hznge sammen péd kroppen af mig, altsd, men det
kommer jo an pd situationen ikke ogsd, hvis oh. Pa ferie der kober jeg gerne nogle nye
T-shirts og sd har jeg nogle gamle T-shirts med og si smider jeg de gamle vk og keber
nogle nye. S4 har jeg fiet rent toj pa uden at skulle vaske det ikke

I: Ja

T: Sé det, det pd den méde, kan jeg godt finde pa at kebe noget sidan noget med lidt tryk
pa, eller sadan et eller andet lidt souvenir agtig.

I: Ja

T: Men altsé ellers sd er det meste en kombination af pris og behov

I: Okay, kunne du forestille dig at tage hensyn til politik, etik eller miljo nar du keber
toj?

T: Ja hvis oplysningerne er tilgengelige

I: Ja, hvad skulle det sa vere?

T: Det er det som regel ikke

I: Oplysningerne?

T: Jamen det kunne fx vare produceret, hvor de er produceret eller om det er produceret
af arbejdskraft der er lonnet efter fagforeningens tariffer eller ja, hvis de er produceret
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langt vaek
20:00

I: Ja

T: For billig arbejdskraft og mellemhandlere der sa tjener pa det ikke, altsa Max Havelaar
merkning pé toj ville vaere interessant

I: Ja, okay. @h dengang der for en fem ar siden eller hvornar nu det var, hvor der var det
oppe med Nike og Adidas og bornearbejde og sidan nogle ting

T: Hmm

I: Kan du huske det?

T: Ja

I: Ja, var det noget det gjorde indtryk pa dig?

T: Ja indtryk, men jeg havde ikke kobt nogle af de ting alligevel sa

I: Men s hvis vi siger det var Fjillriven der?

T: Ja, men sé ville det vaere interessant jo

I: Var det sa noget, du kunne finde pa at sige fra overfor?

T: Ja, men det tror jeg nok at jeg ville

I: Ja, nu er der en del oh, tojproducenter, som inde pd deres hjemmeside har sidan et
code of conduct

T: hmm

I: Hvor de skriver noget om deres arbejdsforhold og det er uvildige undersogelser og
sadan nogle ting

T: Ja

I: Er det, tror du pa sidan noget?

T: Ja, til en vis grad fordi det, altsa selvfolgelig er der altid brodne kar, men men oh, de
fleste vil jo prove, hvad er det det hedder, der vil altid vare en risiko for at nogen afslore
dem i nogen, og det vil give mere dérlig omtale, end og mere skade. S4 en virksomhed
de, der szlger i hvert fald produkter der ikke er alt for elendige og lavpris, de vil jo vare
interesseret i at kunne opretholde den der hoje pris, og det kan de jo ikke hvis, hvis for-
brugertilliden svigter

I: ©h har du nogensinde varet inde og undersoge det pa nogen af de merker af toj?

T: Nej

I: Kunne du finde pa at gore det?

T: Ja, det kunne jeg godt, men jeg har som sagt ikke gjort det endnu

I: Nej, var der noget der kunne fa dig til at tage hensyn til etik eller sidan noget, overve-
jelser nar du skulle kobe toj?

T: Jamen der er da noget der kunne, altsa hvis jeg viste at producenten var massemorder
[griner] eller at det var fremstillet med koncentrationslejer fanger, oh sd ville jeg lade
veere med at kobe det

I: Okay

T: eller sadan kan man sige, fengselsarbejde har jeg i princippet ikke noget i mod hvis det
foregar rimeligt. Det, det sker jo i stor udstrakning i Danmark ogsa

I: Ja

T: Og en del af rehabiliteringen af fangerne, altsd hvis der er tale om, hvad kan man sige,
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slavearbejdslejre og den slags, sa ville det jo, det ville jeg vende mig imod i hvert fald

I: Okay

T: Og tilsvarende hvis der var valg mellem et okologisk produceret bomuld kontra ikke
okologisk produceret bomuld, sa ville jeg ogsa veaere interesseret i det

I: Ja, ogsd hvis prisen var hojere?

T: Jaja

I: Det ville ikke betyde noget?

T: Jeg har penge nok

I: Hvis du kunne fa et par Fjillrdven bukser der var okologiske der kostede hundrede
kroner mere end de andre

T: Det er jo smdpenge [griner]

I: Sa hvis vi siger

T: de koster omkring tusinde kroner, syv- ottchundrede kroner

I: S halvtreds procent mere?

T: Ja, jamen altsa det ville stadigvak vare interessant synes jeg

I: Okay

T: Nu er det sd et blandingsfiber der er ogsa noget syntetisk i sd, det er jo mest femogtres
procent polyester, sa bomulden er ikke det hele

I: Nej, okay. Jeg har lige en. Den her bluse den koster tohundredeoghalvtreds kroner og
der gir sa firs kroner til Rode Kors nar man kober den

T: Hmm

I: er det noget, du kunne have lyst til at stotte?

T: Nej, jeg vil nok nermere kobe en normal T-shirt til tyve kroner og si give hundrede-
oghalvtreds kroner til Rode Kors [grinert|

I: Okay, det ville du foretrakke?

T: Jamen det gor jeg jo i forvejen sa [griner|

I: Okay

T: De fir fast penge

I: Ja

T: Og i ovrigt sa tror jeg ikke at jeg ville gore mig i den model der [griner]

I: Nej, men hvis vi forestiller os

T: Kun sammen med den model [griner]

I: [griner] @h, hvis nu at der var en reklame, for noget toj du synes var pant

T: Ja

I: Som, hvor der si stod at det havde nogle miljomzssige fordele eller sidan noget, var
det noget, du bade ville tro p4d, og havde lyst til at kobe?

T: Jamen altsa oh, hvis det ikke lod helt vanvittigt usandsynligt, sa ville jeg da tro pa
det

I: Ja

T: Fordi altsa selvfolgelig er der nogen der snyder engang imellem, men, men der de, hvis
de vil blive pd markedet, sd kan det ikke betale sig og snyde hver gang sa

I: Okay

T: Men selvfolgelig bliver der snydt med alting
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25:00

I: ja, men var det noget, som du kunne finde pa at ga efter, hvis du horte at der var et eller
andet merke end Fjillrdven som tog fx meget hensyn til etik?

T: Ja, det kunne jeg godt

I: Og sa sige, okay nu vil jeg lige prove og

T: Ja, det kunne godt fa mig til at skifte, skifte vane

I: Okay, okay men det var egentlig alt hvad jeg havde at sperge om, mange tak skal du
have
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